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春节活动主题及方案 

  春节活动主题及方案(精品 12 篇) 

  春节活动主题及方案要怎么写，才更标准规范？根据多年的文秘

写作经验，参考优秀的春节活动主题及方案样本能让你事半功倍，下

面分享【春节活动主题及方案(精品 12 篇)】，供你选择借鉴。 

  春节活动主题及方案篇 1 

  一、文化活动内容主题 

  发展 祥和 喜庆 

  二、活动内容形式 

  要求已建有篮球场地的各村(街)组织开展形式多样的体育赛事，

已建立文艺队的村(街)要组织好文艺演出。__街红边艺术团要做好到

县城参加表演的各项准备。 

  二、责任单位 

  各村(街)民委要精心策划，积极做好本村(街)开展的各项节目赛

事的筹备工作，做到有组织、讲团结、求安全、促发展。__街民委要

积极做好组织红边艺术团到县城参加表演的工作任务。 

  乡广播文化站要做好各村(街)开展工作的协调与技术指导工作，

尤其做好__乡文艺队到县城参加比赛的节目编排、技术指导工作。 

  三、经费来源 

  春节期间开展的各项活动经费主要以各村(街)自筹和市场运作

为主，乡政府根据开展的活动情况拨付适当文体经费为辅的原则。 

  四、开展氛围营造活动。 
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  各村(街)分别要在本村(街)村部所在地大门或高层建筑物顶部

插挂彩旗，悬挂灯笼，拉挂宣传标语，做好庭院绿化、美化、亮化工

作，营造喜庆、欢乐、祥和的节日气氛。有国旗台的村街、学校组织

检查旗台、旗杆、旗面，有损坏的及时检修完善，营造边关特色和爱

国主义教育氛围。春节期间，各村(街)要做好宣传动员，掀起新一轮

“美丽靖西·清洁乡村”大检查、大清扫，展现“美丽__·清洁乡村”

新成果。 

  五、组织领导 

  为加强对我县春节期间文化体育系列活动及氛围营造工作的组

织领导，确保活动顺利进行，成立活动领导小组。 

  春节活动主题及方案篇 2 

  一、活动目的 

  新春来临之际，借由这个喜庆的日子，提高珠宝的销售业绩，而

以打折为主的价格战千篇一律，忽视了品牌的建设和维护。珠宝作为

业界的翘楚，在春节期间再次强力出手，给市场带来福祉，给消费者

带来福音。珠宝诉求品质，演绎经典，引领时尚。此次策划活动目的

是提升公司产品销量及销售额，强化品牌认知度及美誉度，同时也是

部分新品的上市。 

  二、活动对象 

  孙子兵法曰“凡战者，以正合，以奇胜”。集中优势兵力，重点

突破，选择节日营销的重点市场。 

  1.活动对象：18-35 岁追求完美和个性表现、具有消费能力的时
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尚群体。 

  2.活动控制的范围：优先选择的特定区域。(一、二级市场) 

  3.促销的主要对象：职业女性、职业男性。重视工艺、追求时尚;

注重品牌;对珠宝有所诉求。 

  4.促销的次要对象：注重装饰;关心质量和服务。 

  三、活动主题 

  1、确定活动主题 

  降价?价格折扣?赠品?抽奖?礼券?服务促销?演示促销?消费信用?

还是其它促销工具?选择什么样的促销工具和什么样的促销主题，要

考虑到活动的目标、竞争条件和环境及促销的费用预算和分配。一个

好的主题很关键。我们的主题是：价格折扣+抽奖+服务促销价格折扣：

按产品的实际价值加上合理利润(40%-100%)，把得到的结果除以其相

应的折扣点，最终的数字作为产品定价。折扣点选择吉祥的数字：八

八折、六八折、四八折。 

  抽奖：具体形式见“活动方式”。 

  服务促销：继续宣传和推出公司的售后服务。归纳为八项保证服

务——保质量、保调换(可等值异地换货)、保纯度、保克重、保维修、

保缩放、保清洗、保翻新。 

  2、包装活动主题 

  在确定了主题之后要尽可能艺术化地“扯虎皮做大旗”，淡化促

销的商业目的，使活动更接近于消费者，更能打动消费者。这一部分

是促销活动方案的核心部分，应该力求创新，使活动具有震憾力和排
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他性。本次促销活动的主题是“高贵、尊崇、祥和”。整个店面环境

设置应该凸现这个主题，员工服装统一是红黄·色，是唐装，表达春

节传统、祥和的意思。卤素灯不要耀眼，选用一些光线柔和、温暖的，

但不要显得暧昧。其次，可分时段选取一些高雅、柔和、喜气的背景

音乐播放。一些顾客可能没看到柜台，但被音乐吸引，而成为潜在顾

客。其它设置如吊旗、灯笼、POP、展架等要尽量凸现春节喜气祥和

的气氛，同时彰显_公司大气精致的形象。 

  四、活动方式 

  1、确定伙伴：和商场、经销商、加盟商联合，可整合资源，降

低费用及风险。具体公关由市场督导负责，和商场敲定活动形式、时

间和地点。利用商场春节大型促销宣传吸引自己的人气。 

  2、确定刺·激程度：要使促销取得成功，必须要使活动具有刺·激

力，能刺·激目标对象参与。刺·激程度越高，促进销售的反应越大。

但这种刺·激也存在边际效应。因此必须根据促销实践进行分析和总

结，并结合客观市场环境确定适当的刺·激程度和相应的费用投入。 

  建议公司在每个销售网点举办一个抽奖活动：凡是在活动期间购

买_珠宝首饰的顾客： 

  金额在 1000元(实际结算为准，下同)以下：获得一次抽奖机会，

限当天抽奖(下同)，或者直接领取安慰奖一份; 

  金额在 1000-3000元：获得两次抽奖机会，或者直接领取五等奖

一份; 

  金额在 3000-6000元：获得三次抽奖机会，或者直接领取四等奖
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一份; 

  金额在 6000-10000 元：获得四次抽奖机会，或者直接领取三等

奖一份;， 

  金额在 10000-20000 元：获得五次抽奖机会，或者直接领取二等

奖一份; 

  奖品设置(设七个等级)，特等奖，一、二、三、四、五等奖及安

慰奖。具体内容待商榷。 

  五、活动时间和地点 

  活动时间：1月 24 号——2月 7号。 

  此次活动在__珠宝公司所有销售网点同期进行。 

  此次促销活动在设在商场内专柜、岛柜进行。不搞场外搭台销售。 

  六、广告配合方式(待定) 

  报纸—— 

  优点： 

  1.信息的传播可以限制在目标区域内。 

  2.广告制作速度快。 

  3.灵活、及时，区域市场覆盖面大，能广泛地被接受，可信赖性

强。 

  缺点： 

  1.杂乱，针对性差。 

  2.保存性差，复制质量低，传阅者少。 

  3.浪费发行量：信息可能被送给很多永远不在市场买公司?品的
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人。 

  4.一种高度易见的媒介，竞争对手可以很快获取我们促销活动的

情报。 

  电视—— 

  优点： 

  1.综合视觉、听觉和动作富有感染力，能引起高度注意，触及面

广。 

  2.能很好地建立形象的一种媒介。 

  缺点： 

  1.制作成本高。 

  2.干扰多，瞬间即逝，观众选择性少。 

  3.大多数广告只有 10到 30 秒长，这就限制了我们可传送的信息

量。 

  杂志—— 

  优点： 

  1.区域、人口可选择性，可信并有一定的性。 

  2.复制率高，保存期长，传阅者多。 

  缺点： 

  1.广告购买前置时间长，有些发行量是浪费的，版面位置无保证。 

  2.篇幅成本和创意成本较高。 

  七、前期准备 

  前期准备分三块： 



 
 

第 8 页 共 33 页 

  1、人员安排:要“人人有事做，事事有人管”，无空白点，也无

交_点。谁负责与商场的沟通?谁负责现场管理?谁负责礼品发放?谁负

责顾客投诉?谁负责产品介绍?谁负责数据记录?要各个环节都考虑清

楚，否则就会临阵出麻烦，顾此失彼。活动前对所有营业员进行培训，

统一思想，统一口径，明确活动目的、意义、对象和重点。 

  2、展柜形象：展柜形象是一个系统的工程，在卖场中一般体现

在以下方面：企业统一的 VI，起到整体形象的塑造;展柜色彩，能够

吸引眼球的亮丽色彩或者彰显高贵的神秘色彩;展柜用材：衬托产品

形象的材质;展柜灯箱：华丽、明亮、引人注意的灯箱;展示现场商品

的 POP、_展架、易拉宝等道具：可以充分展示产品个性，突出卖点;

展柜现场的装饰布置：如花环、汽球、灯笼、吊旗等道具的采用，给

人以灵性、活力的展示。主题烘托春节喜气洋洋的气氛，具体工作由

店长和经验丰富的营业员来做。 

  3、备货：确定新品、促销产品、传统产品的种类，并准备充足

的货源。列一个备货清单，按单清点;然后参照每天的销售数据，及

时补充。 

  八、中期操作 

  中期操作主要是活动纪律和现场控制。纪律是战斗力的保证，是

方案得到完美执行的先决条件，在方案中应对参与活动人员各方面纪

律作出细致的规定。现场控制主要是把各个环节安排清楚，要做到忙

而不乱，有条有理。同时，在实施方案过程中，应及时对促销范围、

强度、额度和重点进行调整，保持对促销方案的控制。 
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  九、后期延续 

  后期延续主要是媒体宣传的问题，对这次活动将采取何种方式在

哪些媒体进行后续宣传?综合成本(低)、媒体知名度(高)、受众(多)、

宣传时间(及时)及方式(切实可行)，选择当地一两个主流媒体单位。

报道这次春节促销活动的主题，展示公司品牌形象。详细操作不报道，

以免竞争者效仿。 

  十、费用预算 

  整个活动费用包括：活动期间员工工资(含加班费)、广告媒体费

用、店铺包装费用(购买吊旗、气球、灯笼、制作条幅等)等。总费用

单店控制在一万元以下。另外还要考虑到商场的扣点。建议各个店铺

负责人结合本店实际情况，参照策划方案，在活动开展前半个月，拿

出详细的费用预算，及店铺包装意见，并传真给公司市场部。 

  十一、意外防范 

  每次活动都有可能出现一些意外。比如政府部门的干预、消费者

的投诉、甚至天气突变导致客流减少等等。这些意外可能影响活动的

继续进行。各店铺负责人必须对各个可能出现的意外事件作必要的人

力、物力、财力方面的准备。不能因为单店的意外而影响整个公司活

动的进行。建立活动期间店铺主管全面负责制，并以此作为其绩效考

核的依据。 

  十二、效果评估 

  活动结束后，各店铺应及时盘点库存，整理销售数据(包括销售

量和销售额)，销售日志，结算商场扣点，统计购买者情况(大概年龄、
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穿着、陪同者人数、消费金额)，实际总费用(包括明细帐)等。

从刺·激程度、促销时机、促销媒介等各方面总结成功点和失败点。

各分店按照以上要求认真总结，将结果在促销活动结束后一星期内反

馈给公司市场部。 

  春节活动主题及方案篇 3 

  一、精心组织，立足实际 

  我校领导小组根据文件通知，经过认真商讨和策划，制定出包含

感受民俗文化、读书活动、爱心帮扶活动、“美丽_宁”主题实践活

动等内容的活动方案，内容包括“节日祝福”、“文化熏陶”、“快

乐实践”等大的项目，整合设计成分年级段、内容丰富的《_年“我

们的节日——春节、元宵”主题活动寒假德育活动作业》，发放到所

有学生手中，引导学生在假期践行活动。 

  二、形式多样，内容丰富 

  1.表达祝福与心愿，感受节日氛围。 

  春节，是中国人喜庆团圆的节日，是人们寄托美好愿望的日子。

我校组织学生在节日春节、元宵期间设计的节日祝福语，写于“德育

作业”中，并在与家人走亲访友拜年时灵活表达节日的祝福，培养了

孩子与家人、朋友的情感和社会交往能力。 

  另外，同学们还通过制作贺卡、画年画等方式表达对亲友的祝福

和对节日的喜爱。中高年级学生根据春节、元宵民俗文化等制作“春

节、元宵节”节日小报。通过多种表达祝福与愿望的形式，同学们学

会感人、学会与人交往，感受了浓重的节日氛围。 
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 2.走近民风民俗，感受民俗文化。 

  为了让学生感受春节传统文化的熏陶，为了让高年级学生更好地

绘制内容丰富、画面精美的手抄报。我校“我们的节日、春节元宵节”

寒假德育作业要求学生们在假期中至少读一本有关中华传统文化或

名家名作的书籍。不少学生在家长的指导下创作春节的对联;在春节

走亲访友时搜集精彩的春联、春的诗篇，通过硬笔书法、软笔书法等

形式将最喜欢的对联摘录下来，学生从实践中感受到了春节的文化内

蕴。 

  3.投身假期实践，培养道德情操。 

  在“快乐的寒假”主题活动中，同学们积极投入感受民俗的活动

中来：在走亲访友、赏花游园、逛庙会赏花灯等活动中，同学们感受

到了节日喜庆和浓浓亲情;在与亲人长辈一起包饺子、包年粽、团汤

圆等活动中，同学们感受到中华的传统民俗文化。寒假中同学们积极

践行“日行一善”，有林芷、杨子铭等到医院中慰问重残病人，有杨

璐铭、谭鑫睿等同学参与了“美丽_宁清洁乡村”的活动，还有的同

学在家里进行了安全演练等。在这些活动中培养了学生孝老爱亲、乐

善助人、机智应对等的良好品质和能力。 

  根据这次“我们的节日——春节、元宵”主题活动中，我们相应

开展了晒图比赛、绘画比赛、手抄报比赛和贺卡比赛。同学们积极踊

跃地参加，已经收到学生发来的实践晒图 382张，其他作品在开学一

周陆续收起。学校将组织评审小组对各项作品进行评审，评出一二三

等奖数名。以此方式鼓励孩子们积极参与学校的德育实践活动。 
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 春节活动主题及方案篇 4 

  一、 活动主旨： 

  放松心情、全员参与，过一个祥和、快乐的春节 

  二、 活动内容： 

  活动分两大版块 

  (一) 公司聚餐 

  (二) 内勤联欢会 

  三、 组织： 

  四、 时间： 

  五、 主持人： 

  六、 开场台词 (由 共同完成) 

  七、 地点： 

  舞台(宽： ;长： ，面积 ) 

  八、 背景布置： 

  所需物品： 

  !背景红布(内容：钟式图标、晚会名称) 

  !装饰灯光(旋转舞灯，闪光灯及其它装饰灯) 

  !汽球、彩带、荧光棒 

  !高性能组合家庭影院一套 

  !高频度麦克风两支、无线话筒两支 

  九、 晚会其它物资准备： 

  !茶水供应/啤酒、饮料 
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 !特色水果、糖果、花生、瓜子等 

  !抽奖礼品 

  !各种游戏道具(祥见具体游戏规则) 

  十、艺术拍照 艺术摄影： 

  十一、晚会节目安排： 

  1、开场热舞 表演者： 

  2、持人上台宣布晚会开始并致开场白 

  3、总经理致词 

  4、介绍特约嘉宾 

  5、娱乐文艺节目： 

  1) 舞 蹈 名称 表演者： 

  2) 女声独唱 曲目 表演者： 

  3) 男声独唱 曲目 表演者： 

  4) 魔术表演 名称 表演者： 

  5) 游戏： 最佳情侣——我猜、我猜、我猜猜猜 凡参与者皆有

礼品赠送 

  规则： 由主持人在现场组成四个小组，每组上来两人必须是一

男一女，共 8人。在 8人中分发提前写好的情侣人名的纸条，如杨过

和小龙女、林黛玉和贾宝玉、梁山伯和祝英台、罗密欧与朱丽叶等，

男女分别抽取，然后根据人名速配成对，进行表演，女方表演生气的

样子，男方要对女方讲一个笑话或者别的，直到把女方逗笑了为止，

在 3——5 分钟之内不能把女方逗笑者，即视为男方努力失败。如果
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(此处判断标准以全场观众的标准为准)，则判犯规。 

  对于失败者和犯规者，主持人可以事先准备一叠纸条，每个纸条

上写一个节目名称，如成语肢体表演名称(如抓耳挠腮、鸡飞狗跳等)，

或唱一首流行歌曲，或声情并茂的朗诵一首诗，或大声说出自己亲身

经历过的最丢人的一件事等等，让其抽出一张纸条根据纸条上的节目

名称进行表演。其中成语肢体表演必须由他(她)用肢体语言表演出来，

不得用语言或是其它的暗示提示观众，最后由他(她)所属的组来猜，

直到猜出来为止。 

  道具： 8 张 4对人名纸条，事先写好的若干节目名称纸条 

  6) 女生个人才艺展示 名称 表演 

  7) 最新流行歌曲放送 名称 表演 

  8) 情歌对唱 名称 表演 

  9) 交谊舞 伴奏音乐 

  10) 游戏：丑小鸭赛跑 凡参与者皆有礼品赠送 

  规则： 由主持人在现场选人组成四个小组，每组上来两人必须

是一男一女，共 8人。 

  每组两人一人绑左脚，一人绑右脚，分别用膝盖夹住气球 

  规定在 5分钟内，球不能落地，不能夹破，哪组走路最远者胜。 

  道具：气球、布绳若干只。 

  11) 男生个人才艺展示 名称 表演 

  12) 金唱盘——《经典老歌》 名称 表演 

  13) 美少女合唱组 名称 表演 
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 14) disco 热舞 伴奏音乐 

  15) 相声 名称 表演 

  16) 嘉宾节目 名称 表演 

  17) 英文经典 名称 表演 

  18) 校园民谣 

  名称 表演 

  19) 说唱/摇滚 名称 表演 

  20) 疯狂街舞 名称 表演 

  春节活动主题及方案篇 5 

  根据市委宣传部等部门文件要求，__市图书馆将立足工作实际，

积极拓展服务内容，努力创新服务品牌，提高全体市民的文化素质和

文化品位，创造新的城市文明。今年主要开展如下品牌活动项目： 

  1、元宵灯谜竞猜活动。元宵灯谜作为中华传统民俗文化，一直

以来备受广大人·民群众的喜爱。为发扬和传承这一优秀传统民俗文

化习俗，给市民营造欢乐祥和的节庆氛围,活跃节日期间群众文化生

活，__市图书馆的元宵灯谜竞猜已经连续成功举办了十四届，被评为

山东省图书馆特色服务品牌 。2月份在原有成功基础上，通过积极

探索与有关单位的协作联合，进一步创新搞活做大，扩大了社会影响。 

  2、 鸢都记忆 特色文献服务。根据__地域文化特点，加工整合

__特色文献资源，提供 鸢都记忆 特色文献服务。包括《__地方文献

书目》等的编辑出版;《中国(寿光)国际蔬菜博览会新闻报道索引》

及《__国际风筝会新闻报道索引》、《中国(__)文化艺术展示交易会
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新闻报道索引》、《外载本市信息索引》等地域文化活动资料的收藏

整理与提供使用等等，以此宣传__，打造特色服务品牌。 

  3、品红色经典 全民阅读活动。根据有关要求，以 品红色经典、

悟人生智慧 为主题，在全市倡议开展全民阅读活动。4月 20 日至 26

日，在图书馆网站设立 世界读书日 专栏，发布全民阅读活动倡议、

进行图书馆服务活动的宣传推介;编制 市图书馆全民阅读新书书

目 。 

  在图书馆一楼大厅、__市图书馆网站等处进行书目导读;在借书

室、少儿部、报刊阅览室、文献查阅室等处设立不同类型的新书架、

专题书架，进行图书导读推介;精选红色系列影片，在 7-9 月份，充

分利用共享工程资源，在社区、学校等进行优秀影片展播活动等。 

  4、 图书漂流 传阅活动。在广泛调研、充实馆藏的基础上，建

立读者阅读需求信息反馈机制，针对不同读书群体，精选优秀馆藏和

捐赠图书，在党政机关、企事业单位、社区、军营、学校等基层单位

进行 图书漂流 传阅。 

  积极开展送书上门、阅读辅导、读者调查、现场办证等服务活动，

并针对读者需求，及时更新、更换漂流图书。 

  5、 国学经典伴我成长 有奖征文与演讲比赛。这是__市社会公

益性活动国学经典教育系列之一，旨在配合当前国学经典进校园的教

育要求，为学生搭建学习、沟通、展示的舞台，传承国学经典，弘扬

传统文化。4至 6月份将进行广泛宣传，完成征文与评选等工作。 

  6、捐书及图书交换活动。搭建一个以书会友、互通有无、交流
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