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第一章 前言

疫情期间，大部分企业陷入经营困局，但也仍有一些品牌跑出了一条特色鲜明的发展通路，甚

至实现了增长。

那么后疫情时代，畜牧如何制定逆势崛起战略？

下面，我们先从畜牧行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年畜牧市场前景及趋势预测

第一节 全球畜牧行业发展现状分析

一、全球畜牧行业发展现状分析

随着全球经济一体化的深入发展，畜牧行业作为农业的重要组成部分，其在全球经济发展中的

地位日益凸显。当前，全球畜牧行业呈现出以下发展特点：

首先，畜牧业的规模化与集约化趋势明显。在欧美等发达国家，畜牧业生产逐步向大型化和专

业化方向发展，通过技术创新和资源整合，实现了高效、环保的生产模式。这种规模化经营不仅提
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高了生产效率，也降低了生产成本，增强了市场竞争力。

其次，全球畜牧行业在品种改良和疫病防控方面取得了显著进步。通过遗传育种技术的应用，

畜牧品种得到了优化，生产能力得到提升。同时，疫病防控体系的完善也有效减少了动物疫病的发

生和传播，保障了畜牧业的健康发展。

此外，全球畜牧行业的市场需求持续增长。随着全球人口的增长和消费者饮食结构的改变，对

畜产品的需求呈现出多样化、个性化的特点。尤其是优质、安全、健康的畜产品，在市场上备受青

睐。

然而，全球畜牧行业在快速发展的同时也面临着一些挑战。如资源环境的约束、生产成本的上

升、市场竞争的加剧等，都对畜牧业的可持续发展提出了更高的要求。

二、全球畜牧行业发展最新动态分析

近年来，全球畜牧行业在技术创新和产业升级方面取得了新的进展。一方面，智能化、信息化

技术的应用日益广泛，为畜牧业的高效、精准管理提供了有力支持。例如，通过物联网技术实现养

殖环境的智能监控，利用大数据分析优化饲料配方和养殖方案等。

另一方面，畜牧业与其他产业的融合发展也在不断加深。例如，畜牧业与旅游业的结合，推动

了观光牧场、休闲农业等新型业态的发展；畜牧业与生物科技的融合，为畜牧业提供了新的发展方

向和增长动力。

此外，全球畜牧行业在应对气候变化、保护生态环境方面也做出了积极努力。许多国家都出台

了相关政策，推动畜牧业的绿色、低碳发展。通过改进养殖技术、推广清洁能源等方式，减少畜牧

业对环境的负面影响。

三、全球畜牧行业发展趋势分析

未来，全球畜牧行业将继续保持快速发展的势头，并呈现出以下发展趋势：

一是绿色可持续发展成为主流。在全球环保意识的不断提高下，畜牧业的绿色、低碳发展将成

为行业发展的重要方向。通过推广循环农业、生态养殖等模式，实现畜牧业的可持续发展。

二是科技创新引领产业升级。随着科技的不断进步，畜牧业将更加注重科技创新和产业升级。
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通过应用新技术、新设备和新工艺，提高畜牧业的生产效率和质量水平，推动行业向高端化、智能

化方向发展。

三是市场需求驱动行业变革。随着消费者对畜产品品质和安全性的要求越来越高，畜牧业将更

加注重品牌建设和市场营销。通过优化产品结构、提升产品品质、拓展销售渠道等方式，满足消费

者的多样化需求。

同时，全球畜牧行业也将面临一些挑战和不确定性因素。如国际贸易环境的变化、动物疫病的

爆发等都可能对畜牧业的发展产生影响。因此，畜牧行业需要密切关注市场动态和政策变化，加强

风险防控和应对能力。

以上内容仅为报告的提纲和部分内容的示例，您需要根据具体的研究和数据来完善各个部分的

内容，以达到 3000 字左右的篇幅要求。在撰写报告时，请确保使用准确的数据和事实依据，同时

注重逻辑性和条理性，以便让读者能够清晰地了解全球畜牧行业的发展现状和未来趋势。

第二节 2023-2024年畜牧行业市场深度调研

近日，国家统计局公布全国 2023 年度畜牧业生产经济数据，2023 年，各地区各部门持续加大

农业生产支持力度，有力有效应对黄淮罕见“烂场雨”、华北东北局地严重洪涝、西北局部干旱等不

利天气影响，全力保障农业生产，全年粮食产量再创历史新高，畜牧业生产平稳发展，主要农产品

价格基本稳定，农业经济总体保持良好发展态势。

其中，生猪出栏保持增长，牛羊禽生产稳定发展。

2023 年，全国猪牛羊禽肉产量 9641 万吨，比上年增加 414 万吨，增长 4.5%，为自 2017 年以

来最高产量。

蛋奶产量均实现不同程度增长。
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一、生猪出栏保持增长，存栏有所下降

2023 年，全国生猪出栏 72662 万头，比上年增加 2668 万头，增长 3.8%，为自 2016 年以来最

高出栏量，突破 7 亿头。

分季度看，一、二、三、四季度生猪出栏分别为 19899 万头、17649 万头、16175 万头、18939

万头，同比分别增长 1.7%、3.7%、4.7%、5.4%，增幅逐季扩大。

前三季度生猪出栏逐季度在下降，第四季度止降回升。
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2023 年，全国猪肉产量 5794 万吨，比上年增加 253 万吨，增长 4.6%，为自 2016 年以来最高

产量。

2023 年第一季度猪肉产量 1590 万吨，第二季度猪肉产量 1442 万吨，第三季度猪肉产量 1269

万吨，第四季度猪肉产量 1493 万吨；

前三季度猪肉产量逐季度在下降，第四季度止降回升。

猪肉产量与生猪出栏基本同步。
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2023 年末，全国生猪存栏 43422 万头，比上年末减少 1833 万头，下降 4.1%；

比 2023 年三季度末减少 807 万头，下降 1.8%。

其中，2023 年末，全国能繁母猪存栏 4142 万头，比上年末减少 248 万头，下降 5.7%；

比 2023 年三季度末减少 98 万头，下降 2.3%，基础产能合理调减。
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2023 年第一和第四季度生猪存栏为减少，第二和三季度为增长；

而能繁母猪存栏量四个季度均为减少。
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二、家禽生产加快发展，禽肉禽蛋产量增加

2023 年，全国家禽出栏 168.2 亿只，比上年增加 6.9 亿只，增长 4.2%，为自 2016 年以来最高

出栏量，且逐年增长；

比 2016 年增加 44.47 亿只，增长 35.9%。
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