
第六章  包装的造型设计



定义：包装造型设计是一门空间立体艺术，以纸、塑料、金属、玻璃、陶

瓷等材料为主，利用各种加工工艺创造立体造型。

“造型”的概念并非单纯的外形设计，它设计到材料选择、机械性能、人

及关系、生产工艺等各种因素，因此，它是一种更为广泛的设计与创造活

动。

包装造型的基本类型包括：瓶式、罐式、筒式、管式、杯式、盘式以及各

种盒式。



第一节   包装造型设计的构成

(1) 点材 

       在包装造型中的点，不同于几何学中的点，是指物体上相对细

小的形象，如包装容器上的商标、文字等。点，通常是以圆的形

状出现，简单、无棱角、无方向、它也可以三角形、菱形、正方

形等形状出现，只要相对小到一定程度、 单独的点不具有性格，

但点的组合是比较活跃的，如呈曲线排列的点给人以饱满、充实、

运动的感觉，直线排列的点给人以坚实、严谨、稳定、安静的感

觉。在造型设计中，常用点来点缀，以取得生动、活泼、静中有

动的造型效果。
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(2)线材 

      线是点移动的轨迹。线在空间中起贯穿空间的作用，是构成立体

的重要因素，并是一切形象的基础。在包装造型中，线可体现为面

与面的交线、曲面的转向轮廓线、分割线等。不同的线有不同的性

格，按线的整体形状，线可分为：直线、曲线、折线等。 

① 直线。又称硬线。具有引导视线沿直线方向远伸的作用，给人以

严格、坚硬、明快、力量的感觉。它又分水平线、垂直线和斜线。

水平线具有平稳、庄重、宁静、松驰感；垂直线具有挺拔、刚强、

坚实、雄伟崇高之感；斜线具有运动、不稳定、活泼之感。 

②曲线。又称软线。具有柔和、圆润、温和、流畅、丰满之感。它

又分几何曲线、自由曲线、波纹线等。 

③折线。具有起伏、重复、循环、运动、锋利之感，折线富于变化，

可得到较好艺术效果。 
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(3)面材 

       面是线移动的轨迹。是构成立体的主要要素。它包括平面和曲

面两类。①平面。具有平整、光挺、简洁、安定之感。它种类颇

多，其感受不一，如正方形具有大方、端正、朴素、稳定之感；

长边为水平位置的矩形具有稳定感，长边为垂直位置的矩形具有

挺拔、庄严、崇高感；平行四边形具有运动感；正梯形具有稳定

感，倒梯形具有轻巧的动感，斜梯形具有动感和力感；多边形具

有丰富、变化之感三角形具有刺激、冲动之感；圆形具有完美、

丰满、圆滑和动感；椭圆形具有柔和、秀丽、变化感等。

② 曲面。具有柔和、亲切、圆润、饱满和动感。又分几何曲面和

自由曲面，前者具有整齐，理智感；后者给人以奔放、丰富和动

感。在造型设计中，要善于将严谨的几何形与活泼的自由形结合

起来，取长补短，求得变化与统一。



http://www.1hf.net/img_upload/Design/3/200811/2008112214574723294.jpg
http://www.1hf.net/img_upload/Design/3/200811/20081117917799545.jpg


(4)体 

       体可由面包围而成，也可由面的运动形成。厚的体量有庄重、结实之

感，薄的体量有轻盈、秀丽之感。有代表性的形体主要有：正方体、长方

体、球体、圆锥体、圆柱体、方锥体等六种，它们分属于两类。 

①平面体。由平面围成，轮廓线明确，具有刚劲、坚固、明快之感，如正

方体、长方体、方锥体等。 

②曲面体。由曲面或由曲面与平面围成，轮廓线不明确。具有柔和、圆滑、

流畅、饱满之感。如球体、圆柱体、圆锥体等。 
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(5)肌理 

    肌理是指物体表面的组织构造，它们给人以触觉质感和视觉质感

。 

①触觉肌理。通过人的触摸而感受，如物体表面的凸凹、粗细、软硬

等，可通过雕刻、腐蚀、拼合、粘贴、切割等方法得到。 

②视觉肌理。通过人的视觉而感受，如木纹、石纹、皮革纹理等。它

们可以是天然的，也可以是人工仿制的。 

    在平面造型中，主要运用的是视觉肌理。在立体造型中，则需要

同时运用视觉肌理和触觉肌理。包装容器应特别注意肌理，良好的肌

理可使包装造型更富有风采。 
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(6)色彩 

       色彩对人的心理会产生强烈的影响美的色彩会烘托包装造型的外观美，

而色彩不美、尽管形态美的包装也难以吸引消费者。色彩与造型形态、肌

理等相互作用，相互影响，因此，应作到“形”与“色”的协调，“质”
与“色”的统一。
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第二节   包装造型设计的手法

    世间万物的根本形态都是由几何形态所构成。当早期的人类从瓜

果的形态中获得灵感，塑造出第一个半圆球体状的陶盆容器开始，几

何形态就成为最广泛的容器造型样式，被确定为造型的基本型。包括：

立方体、球体、圆柱体、锥体等。

包装造型设计的技法有：

1.切割法

    切割法就是根据构思确定基本几何形态，然后进行平面、曲面、

平面结合切割，从而获得不同形态的造型。统一基本型，切割的切点、

大小、角度、深度、数量的不同，其造型也会有很大的差异，因此，

要做到反复试验与研究比较，以取得最佳展示效果。







2.组合法

    组合法指基本型体的相加，是两个或两个以上的基本型体，

根据造型的形式美法则，使之组合成一个新的整体造型。设计时

要注意组合的整体协调，组合的基本型种类不宜过多，否则会使

造型变得臃肿、怪诞。









3.透空法

    透空法是对基本型进行穿透式的切割，使整体形态中出现“洞”

或者“孔”的空间，获得一种不对称的形式美感，这种设计多用于大

容量、大体积的包装，以实用原则为主，审美原则为辅的方法，打破

基本型内部的整体分布，但形体的外轮廓依然给人以线条流畅、简洁

明快的统一感觉。









4.饰线法

    饰线是对造型形体表层施加一些线条，使之产生丰

富多变的视觉形态，设计时可以根据实用性和审美性原

则，对线的粗细、长短、曲直、疏密、凹凸、数量等加

以选择，使之在美化包装形态的同时，又能产生新的肌

理，制造不同的质感。
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