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广告行业定义
广告行业是指从事广告策划、设计、制作、发布等活动的行业，其目的是通过

各种传播手段，向目标受众传递产品或服务信息，以促进销售和品牌建设。

广告行业分类
根据传播媒介的不同，广告行业可分为传统广告和数字广告两大类。传统广告

包括电视、广播、报纸、杂志等媒体广告，数字广告则包括互联网、移动应用、

社交媒体等新媒体广告。

广告行业定义与分类



广告行业历史
广告行业经历了从传统到现代的发展历程。在20世纪初，随着大众媒体的兴起，

广告行业逐渐发展壮大。随着互联网和移动设备的普及，数字广告逐渐成为主流。

广告行业发展趋势

未来，随着人工智能、大数据等技术的不断发展，广告行业将更加智能化、精准

化。同时，随着消费者对个性化需求的不断提高，定制化广告将成为趋势。

广告行业历史与发展趋势



品牌建设

广告是品牌建设的重要手段之一
。通过广告宣传，企业可以塑造
品牌形象，提高品牌知名度和美
誉度，从而增强消费者对品牌的

信任感和忠诚度。

促进销售

广告是促进产品销售的重要手段
之一。通过广告宣传，企业可以
向潜在客户传递产品或服务信息
，提高客户对产品的认知度和购

买意愿。

创造就业

广告行业是一个劳动密集型行业
，需要大量的创意人才、技术人
才和市场人才。因此，广告行业
的发展可以创造更多的就业机会

，促进经济发展。

广告行业在经济发展中的作用
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灵感、观察、体验、文化、趋势

等

创意来源

明确目标、研究受众、挖掘品牌

价值、创意构思、测试与优化

创作过程

广告创意来源与创作过程



简洁明了、突出重点、符合规范、保

持一致

色彩搭配、字体选择、图片处理、版

式布局、动画效果

广告设计基本原则与技巧

设计技巧

设计原则



优秀广告案例分析

案例选择

具有代表性、创新性、实效性的广告

案例

分析角度

创意表现、传播渠道、受众反应、品

牌形象等
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广告媒介类型及特点介绍

覆盖面广，观众数量庞

大，适合品牌宣传和产

品推广。

传播速度快，覆盖面广

，适合短期促销活动。

互动性强，精准度高，

适合年轻受众群体。

视觉冲击力强，适合城

市形象宣传和品牌展示

。

电视广告 报纸广告 网络广告 户外广告



目标受众 预算限制 竞争环境 媒介效果

广告媒介选择依据与原则

01 02 03 04

根据产品或服务的特点，选择

能够覆盖目标受众的媒介。

根据预算情况，选择合适的媒

介组合。

分析竞争对手的广告策略，选

择具有竞争力的媒介。

评估不同媒介的传播效果，选

择效果最佳的媒介。
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