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广告创意概述



广告创意是一种创造性的思维过程，旨在通过引人入胜的方

式传达广告信息，吸引目标受众的注意力，并激发他们的购

买欲望。

广告创意通常包括一个核心概念、一个引人入胜的标题、一

个生动有趣的图像或视频，以及相关的文本和视觉元素。

广告创意的定义



广告创意是广告成功的关键因素之一。一个好的广告创意可以吸引目标受众的注

意力，提高品牌知名度，增强品牌形象，并促进销售。

在当今竞争激烈的市场环境中，广告创意对于区分品牌并吸引目标受众的注意力

尤为重要。

广告创意的重要性



广告创意的历史可以追溯到20世纪初，当时美国广告大师

约翰·卡普尔斯提出了“品牌形象”的概念，强调通过创造

性的方式塑造品牌形象，以吸引目标受众的注意力。

随着媒体和技术的不断发展，广告创意也在不断演变。数

字营销、社交媒体、虚拟现实和增强现实等新兴技术的发

展为广告创意提供了更多的可能性，使得广告创意更加多

样化和引人入胜。

广告创意的历史与发展
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广告创意的分类



按表现形式分类

以文字为主要表现形式的广告，通过文字叙

述和语言修辞来传达信息，例如报纸、杂志、

书籍等印刷品广告。

文字广告

以图像为主要表现形式的广告，通过视觉元

素和图像的呈现来传达信息，例如电视、电

影、网络视频等媒体广告。

图像广告

以声音为主要表现形式的广告，通过声音的

传递来传达信息，例如广播、音频、语音广

告等。

声音广告

综合运用文字、图像、声音等多种表现形式

的广告，例如户外广告牌、交互式广告等。

综合形式广告



线上广告
通过互联网、移动设备等线上渠道传播的广告，例如网页广告、社交媒体广告、电子邮件广告等。

线下广告
通过传统渠道传播的广告，例如报纸、杂志、电视、广播等媒体广告，以及户外广告、宣传单页等。

按传播渠道分类



旨在树立品牌形象、提升品牌知名度和美誉度的
广告，例如宣传品牌理念、品牌文化等。

品牌广告

旨在推广和销售具体产品的广告，例如介绍产品
的特点、功能、用途等。

产品广告

旨在促进销售、增加营业额的广告，例如打折优
惠、满减活动等。

促销广告

按目的分类



03

广告创意的创作过程
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市场环境
分析竞争对手的广告策略、市场份额和营销手段，以寻找突破

口和创新点。

研究和分析

01

目标受众
了解目标受众的需求、兴趣和行为特点，以便针对不同群体制

定有效的广告策略。

02

产品特点
详细研究产品或服务的特点、优势和差异化因素，以便在广告

中突出其价值。



通过集思广益的方式，鼓励团
队成员提出各种创意构想，激

发创新思维。

产生创意

头脑风暴
通过绘制故事板或制作原型，将
创意以视觉或模拟形式呈现，使
其更加形象化。

故事板

从研究和分析中提炼核心概念，围
绕这些概念展开创意设计，使广告
更具吸引力。

概念提炼



筛选优化

根据评估结果，筛选出最具潜
力的创意方案，对其进行优化
和改进，提高广告的针对性和

实效性。

效果预估

对各个创意方案进行效果预测
，评估其可能产生的营销效果

和投资回报率。

最终确定

经过充分评估和优化后，最终
确定广告创意方案，开始实施

和推广。

评估和选择
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广告创意的常用技巧
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