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引言



研究背景与意义

通过对广告语中语音隐喻的使用规则进行研究，可以揭示其背后的心理机制和文化内涵，

为广告创意和营销实践提供理论支持和实践指导。

研究的理论与实践意义

语音隐喻作为一种修辞手法，在广告语中广泛应用，能够增强广告的吸引力和记忆度。

语音隐喻在广告语中的普遍性

语音隐喻能够激发消费者的情感共鸣，提高广告的传播效果和销售业绩。

语音隐喻对广告效果的影响



语音隐喻是指利用语音的相似性或者

谐音关系，将一个词或短语的含义转

移到另一个词或短语上，从而创造出

新的意义和效果的修辞手法。

根据语音隐喻的构成方式和表现形态，

可以将其分为谐音隐喻、音韵隐喻、

语调隐喻等多种类型。

语音隐喻的定义及分类

语音隐喻的分类

语音隐喻的定义



研究目的和方法

研究目的

通过对广告语中语音隐喻的实例进行

分析，探讨其使用规则、影响因素和

传播效果，为广告创意和营销实践提

供借鉴和参考。

研究方法

采用文献研究、实例分析和问卷调查

等方法，收集和分析广告语中的语音

隐喻案例，运用相关理论和模型对其

进行深入剖析和探讨。
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广告语中的语音隐喻现象



语音隐喻在广告语中的表现形式

利用词语间音韵的相似性，创造出意想不到的效果，如“

可口可乐，畅饮无限”（Coca-Cola, Enjoy Unlimited）。

语音双关

通过词语的发音和含义之间的双关关系，达到幽默、俏皮

或引人深思的效果，如“一箭双雕，效果显著”（One 

arrow, two birds. Obvious effect.）。
语音象征

运用特定的语音或语调来象征某种情感、形象或意境，如

低沉的声音象征稳重、高端，轻快的语调则象征活泼、年

轻。

音韵相似



语音隐喻能够深化广告主题

语音隐喻可以引导受众对广告主题进行深入思考和

感悟，使广告不仅仅停留在表面信息的传递上。

语音隐喻与广告创意相互
依存
成功的广告创意往往离不开语音隐喻的运用，

而语音隐喻也需要在广告创意的框架下才能

充分发挥作用。

语音隐喻是广告创意的重
要手段
通过巧妙地运用语音隐喻，可以使广告更具

吸引力、感染力和记忆点，从而提高广告的

传播效果。

语音隐喻与广告创意的关系



提高广告的记忆度
语音隐喻可以使广告更具特色和个性，从而更容易被受众记住并传
播。

促进广告的传播效果
通过巧妙地运用语音隐喻，可以使广告更具感染力和说服力，从而
更容易引导受众产生购买行为或改变观念。

增强广告的吸引力
通过运用语音隐喻，可以使广告更加生动有趣，从而吸引受众的注
意力，提高广告的关注度。

语音隐喻在广告传播中的作用
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广告语中语音隐喻的使用原则



符合语言规范原则

01

语音隐喻应遵循语言的语音规则，确保表达的清晰

度和准确性。

02

避免使用生僻字、异体字等容易造成歧义的语言元

素。

注重语音的和谐与美感，使广告语更加易于记忆和

传播。
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01

02

03

针对不同的目标受众，语音隐喻应使用其易于理

解和接受的语言和表达方式。

考虑受众的文化背景、年龄层次、地域特征等因

素，使广告语更具针对性和亲和力。

根据受众的心理需求和消费习惯，运用语音隐喻

激发其情感共鸣和购买欲望。

适应目标受众原则
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