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营销目标与策略
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通过广告、公关等手段，
增加品牌在目标市场的曝
光度，提升品牌认知度和
美誉度。

提高品牌知名度 扩大市场份额 促进产品销售

通过营销策略的实施，增
加产品在目标市场的销售
量，提高市场占有率。

通过促销活动、渠道拓展
等方式，直接推动产品的
销售增长。
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明确营销目标



产品策略 价格策略 促销策略 渠道策略

制定营销策略

01 02 03 04

根据市场需求和竞争状况，制

定产品差异化策略，突出产品

特点和优势。

根据产品成本、市场需求和竞

争状况，制定合理的定价策略

，以吸引消费者并保持利润。

通过广告、公关、销售促进等

手段，提高消费者对产品的认

知度和购买意愿。

选择合适的销售渠道和合作伙

伴，拓展销售网络，提高产品

覆盖面。



明确产品的目标消费者群
体，包括年龄、性别、地
域、职业等方面的特征。

消费者群体

针对行业客户或特定领域
的客户群体，制定相应的
营销策略和推广手段。

行业客户

寻找与产品相关的合作伙
伴或渠道商，共同推广和
销售产品。

合作伙伴

确定目标受众



预算分配与构成
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预算总额度设定

营销目标决定预算

根据公司的营销目标，如增加市场份

额、提高品牌知名度等，来设定相应

的预算总额度。

历史数据与行业趋势分析

参考过去同期的营销预算及效果，结

合行业发展趋势，对预算总额度进行

合理设定。

公司财务状况考虑

根据公司的财务状况，包括收入、利

润、现金流等，来确保预算总额度的

可行性。



促销费用
用于举办促销活动、打折销售、赠品等吸

引消费者的费用。

广告费用
包括线上广告（如搜索引擎广告、社交媒

体广告等）和线下广告（如户外广告、电

视广告等）的费用。

市场调研费用
用于了解消费者需求、竞争对手情况、市

场趋势等的调研费用。

其他费用
如营销材料制作、场地租赁、交通差旅等

费用。

人员费用
包括营销人员的工资、奖金、培训等费用。

各项费用构成及比例



根据历史数据、市场调研结果和
行业趋势，对各项营销活动的预
期收益进行评估，以确保预算投

入的合理性。

预期收益评估
通过精细化管理、提高资源利用效
率、优化采购策略等方式，控制各
项营销活动的成本，提高投资回报
率。

成本控制措施

针对可能出现的市场变化、竞争压
力等风险因素，制定相应的应对策
略，以确保预算方案的稳健性和灵
活性。

风险应对策略

预期收益与成本控制
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