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连续两年领跑市场

幸棉做对了什么
内衣品类的黑马少女文胸
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抖音电商平台上的少女文胸品类展现出强劲的增长势头，预计到2024年将实现40亿+的销售额。自2023年下半年起，这一品类的

销售额便迅速攀升，并在2024年保持了上升态势，成为市场上的一颗新星。在这一潜力无限的赛道中，幸棉品牌凭借其出色的表现，

连续两年荣登销售额榜首。本文将深入探讨幸棉品牌在产品和营销两端所采取的有效策略，分析其如何实现并维持了稳定的增长。

p品类现状：随着市场需求的上升，抖音平台少女文胸品类销售额持续上升，发展势头良好；

p内衣人群：25岁-35岁之间的青年女性对内衣的高需求成为品类潜力人群；

p潜力商品：商品标题捕捉目标消费群体；少女文胸消费者对于产品的舒适度、材质和外观更加关注；

p品牌产品端：品牌主推产品随季节切换，不断升级产品优化消费者需求；

p品牌营销端：品牌直播和视频达人合作偏向选择超头达人矩阵号推广。

数据说明
• 内衣行业：抹胸/女士内衣/少女文胸；少女文胸：少女文胸三级品类下排除标题剔除“运动”“防

凸点”“发育期”的商品

• 通过对文胸品类在抖音平台的发展，深入了解行业现状与市场需求，得出快速增长品类：少女

文胸

• 对少女文胸销售额TOP1品牌幸棉进行拆解，品牌如何通过产品端升级和营销端策略领跑品类

研究范围
品类等级 品类范围 细分

一级品类 服饰内衣

二级品类 抹胸/女士内衣/少女文胸

三级品类 少女文胸 标题剔除“运动”“防凸点”“发育期”的商品

报告研究对象：少女文胸，即少女风格文胸；剔除“运动”“防凸点”“发育期”的商品。

研究时间：2022年1月—2024年5月

数据来源：蝉魔方产品中抖音电商平台的数据（主要）、巨量算数、国家统计局（次要）
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抖音平台内衣品类销售火爆，少女文胸品类快速增长

内衣大盘

“内衣”作为最常使用到的服饰商品，与人们的生活息息相关，在有着巨大消费体量的前提下，蕴含巨大的市场潜力和增长空间。

抖音内衣市场总体销售额显著增长，显示出快速增长的趋势。特别是少女文胸品类，同比增速远高于女士内衣，23年增速高达到458%，显示出强
大的市场潜力和消费者需求。

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com （蝉妈妈旗下行业研究数据平台）

内衣行业：抹胸/女士内衣/少女文胸
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内衣品类整体客单价下滑，少女文胸平均价格低于其余内衣品类

内衣品类通过使用场景、商品卖点、产品款式区分：“少女风格、通用尺码”是少女文胸突出卖点。

内衣市场整体品类均价下滑；100-300元为抹胸、女士内衣热门价格段，50-100元为少女文胸热门价格段。

使用场景：特殊场景下，
如：婚礼、拍摄、特殊穿
衣需求。

商品卖点：聚拢、隐形

产品款式：无肩带、一片
式、美背款。

使用场景：成人女性日常
穿戴。

商品卖点：大胸显小、调
整胸型、防下垂、性感。

产品款式：传统女士内衣、
奢华风、软支撑、有钢圈。

使用场景：成人、青年女
性日常穿戴。

商品卖点：无钢圈、通用
尺码、漫画身材。

产品款式：少女风格、上
薄下厚、一片式、简约风。

24年内衣的三大品类介绍

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com（蝉妈妈旗下行业研究数据平台）文中23年数据时间为：2023年1月1日-2023年5月31日；24年数据时间为：2024年1月1日-2024年5月31日

品类情况
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青年女性的高需求成为内衣品类重点人群

24年不同年龄段内衣消费模型女性消费者画像

年龄段 购买次数 购买力人口数

15-19岁

20岁-24岁

30岁-34岁

>50岁
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45岁-50岁

00
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70
后

青年女性是内衣市场中
的潜力消费群体。

相较于青少年女性，她
们拥有独立决策权和可
支配的资金，因此在选
择内衣时更加注重个人
偏好和多样化尝试，以
满足不同的需求场景。

相比之下，更成熟的女
性在内衣选择上更侧重
于积累的经验，生活更
加稳定，使用场景相对
较少，因此更倾向于选
择款式和品牌方面更加

依赖经验的产品。

潜力市场

数据来源：国家统计局2023年人口普查数据；迪赛智慧数可视化互动；腾讯数据实验室 ，蝉妈妈智库整理

少女文胸赛道的主要目标人群为：25岁-35岁之间的青年女性。她们通常刚完成从学生到职场人的转变或面临人生角色转化（恋爱、结婚、升
职等）；拥有独立决策权和可支配的资金，同时更加注重个人偏好和多样化尝试以满足不同的需求场景，因此购买内衣次数会更频繁。

消费者画像
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少女文胸销售额指数 少女文胸搜索指数

少女文胸春夏季节热卖，市场需求上升，成为内衣市场新宠

22-24年抖音平台中少女文胸品类发展势头良好，年均增长率约为346%，预计在24年完成40亿+销售额。每年春夏换季时为品类销售热门节点，
销售额持续上升。在23年品类搜索指数同比提升3444%，24年开始少女文胸销售额出现大幅上涨同比增加106%，成为潜力赛道。

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com（蝉妈妈旗下行业研究数据平台）、巨量算数
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22年-24年少女文胸品类销售额占比&搜索指数
23年下半年搜索指

数飙升，时间段同比
+3444%

销售额指数年均增长率为346%

24年少女文胸销售
额持续上涨同比

+106%

少女文胸在2-5月春
夏换季的节点销售额
有明显上涨
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少女

薄款
透气

调整型
防下垂美背 聚拢 无肩带性感

少女文胸市场趋势与消费者关注点

在对少女文胸市场的细分研究中，2024年数据显示“少女”这一概念成为最吸引人的卖点，商家通过商品标题巧妙地捕捉目标消费群体的注意力。
少女文胸市场的成功关键在于满足消费者对于舒适度、材质和外观风格的细致需求。品牌若想在市场中脱颖而出，就需要在这些方面下功夫。
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速

卖点市场销售额指数

气泡大小代表销售额占比

少女文胸热门卖点

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com（蝉妈妈旗下行业研究数据平台）文中23年数据时间为：2023年1月1日-2023年5月31日；24年数据时间为：2024年1月1日-2024年5月31日

24年少女文胸商品卖点

赛道表现

24年少女文胸市场消费者关注点
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35%

舒适度
58%

贴合
29%

显身材
11%

面料质量
44%

柔软
14%

透气
11%

颜色
23%

款式
19%

显身材
11%



X

“蜜桃胸”是少女文胸紧密关联，成为品类内容创作热点
少女文胸品类在内容创作领域正受到越来越多用户的关注，这一点从高关联度热词所催生的视频数量的同比增长中可见一斑。"蜜桃胸"作为23年
迅速崛起的热门词汇，其相关视频创作量不仅同比大幅上升，而且这一上升趋势仍在持续，成为少女文胸领域内的焦点话题。

进入2024年，少女文胸市场的新增关联词汇明显展现出细分化的趋势，这预示着市场商品正朝着更精细化的消费者需求发展。
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23-24年少女文胸高关联词视频数量同比增长

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com（蝉妈妈旗下行业研究数据平台）；文中23年数据时间为：2023年1月1日-2023年5月31日，24年数据时间为：2024年1月1日-2024年5月31日

高关联词来自巨量算数“少女文胸”24年高关联度词语出现次数TOP10（计数维度周）

市场偏好

24年TOP10少女文胸关联词出现次数比例

发育期内衣 学生内衣 少女文胸 宽肩带 蜜桃胸 运动文胸 杯垫 女童内衣 小胸显大
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幸棉

知音草

歌英贝

奥美芬
朱尔

优心氧

磨牙兔

彩桥

夏芙蕾

维多利亚的秘密

CR5, 
44%

其他, 
56%

CR5 其他

幸棉, 
31%

13%

CR5品牌集中度

品类市场集中度高，销售额持续领先品牌：幸棉

在少女文胸品类市场中，TOP5品牌的集中度达到了44%，其中幸棉品牌以31%的市场份额独占鳌头。幸棉不仅在销售额指数上位居榜首，更以最
大的销售额增量，展现出了强劲且持续的增长势头。

整个品类的各大品牌均呈现出上升趋势，尤其是国际知名品牌维多利亚的秘密，成为市场上不可忽视的品牌。

24年少女文胸品牌集中度
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额
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比
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速

24年少女文胸TOP10品牌发展趋势

销售额指数

销售额领先
持续增长

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com（蝉妈妈旗下行业研究数据平台）；文中23年数据时间为：2023年1月1日-2023年5月31日，24年数据时间为：2024年1月1日-2024年5月31日

0

品牌表现

气泡大小为24年销售额增量（增量：24年销售额-23年销售额）

数据已做缩放处理



01
行业现状

抖音内衣市场总体销售额，显

示出快速增长的趋势。特别是

少女文胸品类，同比增速远高

于女士内衣，显示出强大的市

场潜力和消费者需求。

02 03
卖点趋势

少女文胸市场的成功关键在于

满足消费者对于舒适度、材质

和外观风格的细致需求。

品牌趋势

在少女文胸品牌的集中度高，

TOP10大品牌均呈现出上升趋

势。其中幸棉品牌以31%的市

场份额独占鳌头。

数据来源：蝉魔方 chanmofang.com（蝉妈妈旗下行业研究数据平台）；

内衣行业发展势头强劲，少女文胸品类快速增长
市场小结 x
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