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合作背景介绍

当前手机市场竞争激烈，各种品牌和

产品层出不穷，因此需要寻求有效的

广告传播策略来提高品牌知名度和市

场份额。

某手机品牌希望与一家广告公司或媒

体平台合作，共同制定和实施一项广

告传播计划，以覆盖更广泛的受众群

体，并促进销售和品牌发展。



提高品牌知名度和曝
光率，吸引更多潜在
客户关注和购买。

针对目标受众群体，
制定有效的广告策略，
提高广告点击率和转
化率。

通过合作实现资源共
享和优势互补，降低
广告成本和提高广告
效果。

合作目标设定



双方期望与优势分析

某手机品牌的优势

拥有一定的市场份额和品牌知名度，

但需要进一步扩大受众群体和提高品

牌形象。

产品特点和卖点突出，具有吸引力和

竞争力。

具有丰富的广告创意和传播经验，能

够为品牌提供专业的广告策略和创意

设计。

拥有广泛的媒体资源和渠道，能够为

品牌提供多元化的传播渠道和覆盖更

广泛的受众群体。

广告公司或媒体平台的优势



广告传播策略制定
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针对年轻人、商务人士、
学生等不同人群，进行细
分市场定位。

目标人群 需求分析 竞争分析

了解目标人群的消费需求、
购买习惯、兴趣爱好等信
息，为广告传播提供精准
定位。

分析竞争对手的目标受众
和市场定位，以制定更具
针对性的广告策略。

030201

目标受众定位



根据产品特点和目标受众
需求，确定广告创意主题
和核心信息。

创意主题

采用图文、视频、H5等多
种形式，增强广告的吸引
力和互动性。

创意形式

通过故事、场景等手法，
引发目标受众的情感共鸣，
提高广告记忆度。

情感共鸣

广告内容创意设计



利用社交媒体、短视频平台、搜
索引擎等线上渠道进行广告传播。

线上渠道
通过户外广告、地铁广告、报纸杂
志等线下渠道进行广告传播。

线下渠道

根据目标受众的媒体接触习惯和产
品特点，进行多渠道组合传播，提
高广告覆盖面和效果。

渠道组合

传播渠道选择与组合策略
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合作流程梳理与优化建议

明确合作目标

在合作初期，双方需明确合作目标，

包括广告传播的受众、传播渠道、预

算等。

梳理现有流程

对现有合作流程进行全面梳理，识别

存在的问题和瓶颈，提出优化建议。

制定详细计划

根据合作目标，制定详细的执行计划，

包括广告创意设计、传播渠道选择、

投放时间表等。



制定时间表

根据合作目标，制定详细的执行时间表，包括各个阶
段的任务、负责人和完成时间。

关键节点把控

在关键节点，如广告创意审核、投放前测试等阶段，
设置检查点和评估标准，确保项目按计划推进。

调整与优化

根据实际情况，对执行计划进行适时调整和优化，确
保项目顺利进行。

执行计划时间表制定及关键节点把控
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