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通过市场调研、用户访谈等方式，明确目标用户

群体的基本特征、消费习惯、信息获取渠道等，

为网站搭建提供有力依据。

深入了解目标用户群体需求

结合行业发展报告、市场数据等，分析当前及未

来一段时间内行业的发展趋势，以便在网站搭建

中充分考虑未来市场需求。

分析行业发展趋势

在了解市场需求和行业趋势的基础上，挖掘潜在

的市场机会，为网站的差异化竞争和特色打造提

供思路。

挖掘潜在市场机会

市场需求分析



    

竞争态势评估

分析竞争对手网站特点
收集并分析主要竞争对手的网站信息，

包括网站功能、设计风格、内容质量、

用户体验等，以便在网站搭建中取长

补短。

评估自身竞争优势

在了解竞争对手的基础上，评估自身

在资源、技术、品牌等方面的竞争优

势，为网站搭建提供有力支撑。

制定差异化竞争策略

结合市场需求和竞争态势，制定差异

化的竞争策略，确保网站在激烈的市

场竞争中脱颖而出。



根据企业发展战略和市场需求，
明确网站营销推广的主要目的，
如提升品牌知名度、拓展销售渠

道、增加用户粘性等。

明确营销推广目的
结合营销推广目的，设定具体的营
销指标，如网站访问量、用户注册
量、转化率、销售额等，以便量化
评估营销效果。

设定具体营销指标

根据营销指标和实际情况，制定切
实可行的营销推广计划，包括推广
渠道选择、推广活动安排、推广预
算制定等。

制定营销推广计划

营销推广目标设定



拓展营销渠道

通过网站搭建，拓展线上营销渠
道，实现线上线下相互引流，提

高营销效率和效果。

提升用户体验

通过优化网站设计、提高网站性
能、丰富网站内容等方式，提升
用户体验，增加用户满意度和忠

诚度。

增强品牌影响力

通过网站搭建和营销推广，提升
品牌知名度和美誉度，增强品牌
影响力，为企业发展创造有利条

件。

网站搭建预期成果
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