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短视频与电商营销概
述



短视频是一种时长通常在1分钟以内，

以手机等移动设备为主要传播媒介的

视频内容形式。

内容精炼、传播迅速、互动性强、形

式多样。

短视频定义及特点

特点

定义



电商营销现状及趋势

现状

电商行业竞争激烈，营销手段多样化，

消费者需求个性化。

趋势

内容营销、社交电商、智能化推荐等

成为电商营销的重要方向。



提升品牌形象

通过短视频展示品牌故事、产品

特点等，提升消费者对品牌的认

知和好感度。

促进产品销售

短视频能够直观展示产品功能和

使用场景，激发消费者购买欲望。

增强用户粘性

短视频内容有趣、互动性强，能

够吸引消费者关注并产生持续互

动。

短视频在电商营销中价值
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短视频在电商营销中
应用场景



通过短视频可以展示商品
的外观、功能、使用方法
等，让消费者更直观地了
解商品。

全方位展示商品 突出商品卖点 营造使用场景

短视频可以突出展示商品
的独特之处和优势，吸引
消费者的注意力。

通过短视频可以模拟商品
的使用场景，让消费者更
好地想象自己使用该商品
时的情景。

030201

商品展示类短视频



真实用户反馈

用户评价类短视频可以让消费者听到真实用户的声音，
了解商品的实际使用情况和用户的满意度。

增强信任感

真实的用户评价可以增强消费者对商品的信任感，提
高购买意愿。

提供购买参考

用户评价类短视频可以为消费者提供购买参考，帮助
他们做出更明智的购买决策。

用户评价类短视频
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活动推广类短视频可以通过创意和趣味性吸引消

费者的眼球，提高活动的知晓度和参与度。

吸引眼球

通过短视频可以清晰地传达活动的主题、时间、

地点、参与方式等信息，让消费者更好地了解活

动。

传达活动信息

活动推广类短视频可以通过营造氛围和激发消费

者的参与热情，提高活动的参与度和效果。

激发参与热情

活动推广类短视频



塑造品牌形象

品牌宣传类短视频可以通过展示

品牌的历史、文化、理念等，塑

造品牌形象，提高品牌认知度和

美誉度。

传递品牌价值

通过短视频可以传递品牌的核心

价值和品牌精神，让消费者更好

地了解品牌并产生共鸣。

增强品牌忠诚度

品牌宣传类短视频可以增强消费

者对品牌的认同感和忠诚度，促

进品牌的长远发展。

品牌宣传类短视频
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短视频制作技巧与策
略



了解目标受众的兴趣、需求和消费习惯，以此为
基础进行选题策划。

确定目标受众

结合品牌或产品特点，运用创新思维进行短视频
内容的构思，打造独特、吸引人的视频主题。

创意构思

根据选题和创意构思，制定详细的拍摄计划，包
括场景、道具、人员等安排。

制定拍摄计划

选题策划与创意构思
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