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01 策划背景



策划背景

展会需求：

概述教育培训行业发展背景

及市场需求。

参展动机：

明确参与教育培训展会的动

机和目标。



展会需求

行业趋势:

 分析教育培训行业的发展趋势，指

出展会的重要性。

目标受众:

 确定展会的目标受众群体和关注重

点。

竞争分析:

 分析同类展会的竞争情况以及我们

的优势所在。



参展动机

品牌推广:

 展示公司形象，提升品牌知名

度。

业务拓展:

 寻找合作伙伴，拓展业务渠道。

行业交流:

 与同行业专业人士进行交流学

习，获取最新行业动态。



02 展会规划



展会规划

展位布置：

设计展位布局和装饰风格，吸引参

观者目光。

宣传推广：

制定展会宣传策略，提高参会率和

展会知名度。



展位布置

主题装饰:

 设计展位主题和装饰风格，突出展示

产品与服务。

展品展示:

 确定展示产品及相关资料，制作宣传

册和产品展示板。

互动体验:

 设计互动体验环节，吸引游客参与互

动活动。

时间段 活动安排 参与人员

上午 产品介绍 销售团队

下午 互动游戏 行政人员



宣传推广

社交媒体:

 制作展会海报，在社交平台发布宣传

信息。

邮件营销:

 发送邀请函和展会详情邮件，吸引潜

在客户参会。

合作推广:

 与行业媒体合作，提高展会曝光率。



03 参会安排



参会安排

人员安排：

确定参会人员及各自职责，保证展会顺利进行。

物资准备：

准备展会所需物资和设备，确保展会进行顺利。



人员安排

领导团队:

 确定领导团队及主要负责人，统筹

展会准备工作。

工作人员:

 分工明确，保证展会期间各项工作

有条不紊进行。

外部协作:

 与展会组织方和其他参展商保持联

系，协同合作。



物资准备

展示物品:

 检查展示产品

和展具完整性，

准备展示物品清

单。

宣传资料:

 制作宣传册、

名片等宣传资料，

以备发放。

设备调试:

 测试展台设备

及展示屏幕，确

保正常运作。
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