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政策支持不断加强

各国政府纷纷出台政策，加大对新材料产业的扶持力度，推动

产业快速发展。
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产业规模持续扩大

新材料产业已成为全球高新技术产业竞争的焦点，产业规模不

断扩大，涵盖领域日益广泛。
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技术创新不断涌现

随着科研投入的增加和技术的不断进步，新材料产业在研发、

生产和应用等方面不断取得突破。

新材料科学与技术产业发展现状



提升产业竞争力

品牌是企业形象和产品质量的重

要体现，加强品牌建设有助于提

高新材料产业的整体竞争力。

促进市场拓展

品牌具有强大的市场影响力和号

召力，能够帮助企业更好地开拓

市场、拓展客户群体。

推动产业升级

品牌建设有助于推动新材料产业

向高端、高附加值方向发展，提

升产业的整体发展水平。

品牌建设在产业发展中作用



国内外品牌建设成功案例

国外案例

美国杜邦公司凭借其强大的品牌影响

力和创新能力，成为全球领先的高性

能材料提供商之一。

国内案例

华为通过持续的品牌建设和市场推广，

成功打造出具有国际影响力的科技品

牌形象，推动了其在新材料领域的发

展。



02 品牌战略规划与定位
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