
市场需求调研方法计划书
 

制作人：来日方长

时    间：2024年X月X日



目录
第1章  市场需求调研概述
第2章  市场需求调研计划
第3章  市场需求调研实施
第4章  市场需求调研成果
第5章 第17章 市场需求调研收获
第6章 第18章 市场需求调研不足
第7章 第19章 市场需求调研建议
第8章 第20章 展望未来



● 01

 市场需求调研概述

 



市场需求调研的含义

市场需求调研是指通过系统地收集、记录和分析与市场相关

的信息，以了解市场的现状、趋势和潜在机会的过程。



市场需求调研的目的

市场需求调研的目的在于帮助企业更好地了解目标市场的需

求，指导产品开发、营销策略和业务决策。



市场需求调研的重要性

市场需求调研是企业制定战略决策的基础，对提高市场竞争

力、优化资源配置具有重要意义。



● 02

 市场需求调研计划

 



调研目标与问题

确定明确的调研目标和问题，有助于指导整个调研过程，确

保调研结果的有效性和实用性。



调研范围与对象

明确调研的产品、

市场和地理区域，

确保调研的全面性

和准确性。

确定调研范围

选择具有代表性的

调研对象，如目标

消费者、行业专家

和竞争对手等。

确定调研对象

 

 

 

 



调研时间与地点

选择合适的时间段

进行调研，避免高

峰期和节假日，确

保调研的顺利进行。

确定调研时间

根据调研对象的特

点和调研目的，选

择适当的调研地点，

如线上平台、实体

店铺或会议室等。

确定调研地点

 

 

 

 



调研团队与资源

选择具有相关经验

和技能的团队成员，

确保调研的专业性

和高效性。

组建调研团队

评估调研所需的物

资、技术和资金等

资源，提前做好准

备工作。

确定所需资源
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 市场需求调研实施

 



问卷设计

问卷设计需要考虑问题类型与结构，以及问卷排版与设计。

问题类型包括封闭问题、开放问题和排序问题等。问卷排版

与设计需要考虑布局、颜色和字体等因素，以确保问卷的可

读性和易填性。



数据收集方法

通过问卷调查收集

大量数据

问卷调查实施

通过与目标群体深

入交流获取详细信

息

深度访谈实施

通过观察和实验方

法收集数据

观察与实验实
施

 

 



数据整理

数据整理包括数据清洗和数据编码。数据清洗是去除无效和

错误数据的过程，数据编码是将数据转化为机器可读格式的

过程。



交叉分析

比较不同变量之间的关系

生成交叉表格等

因子分析
识别数据中的隐藏因子

降低数据维度

 

 

数据分析方法

描述性统计分析

提供数据的总体概况

计算平均值、中位数和标准差

等
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 市场需求调研成果
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