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第一章 前言

从顾客初次选择企业产品的重要因素中，价格占据了非常敏感的地位，所以定价，直接关系到

企业利润，目标客户群体，如何定价相信很多人都有这样的问题。

那么在产品的的定价方面，我们产品的价格构成、目标、原则是什么？

影响产品价格上升或下降的因素有哪些？

都有哪些定价策略？

下面，我们先从经自然腔道手术机器人行业市场进行分析，然后分析和回答以上问题，并提出

我们的解决方案。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年经自然腔道手术机器人市场前景及趋势预

测
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第一节 经自然腔道手术机器人行业监管情况及主要政策法规

一、所属行业及确定所属行业的依据

根据国家统计局颁布的《国民经济行业分类》（GB_T4754-2017）分类标准，经自然腔道手术

机器人所处行业属于第 35大类“专用设备制造业（分类代码 C35）”中的“医疗仪器设备及器械制造

（分类代码 C358）”之“医疗诊断、监护及治疗设备制造（分类代码 C3581）”。根据《战略性新兴

产业分类（2018）》，哈尔滨思哲睿智能医疗设备股份有限公司所属行业为“4.2生物医学工程产

业”之“4.2.1先进医疗设备及器械制造”。另据《上海证券交易所科创板企业上市推荐指引》，经自

然腔道手术机器人所属行业为生物医药领域下的“高端医疗设备与器械及相关技术服务”。

二、主管部门情况及行业监管体制

（1）医疗器械行业主管部门

1）国家发展和改革委员会

国家发展和改革委员会是我国医疗器械行业的宏观管理部门，同时统筹我国各行业整体发展方

向。其主要负责相关产业政策的开展落实，研究制定行业未来发展规划，指导行业内部的结构性调

整以及实施行业管理。

2）国家卫生健康委员会

国家卫生健康委员会基于党中央关于卫生健康工作的意见方针，负责拟定国民健康政策及具体

决策部署。其主要负责协调推进深化医疗卫生体制改革，组织制定国家基本药物制度，监督管理公

共卫生、医疗服务和卫生应急事件，负责计划生育管理和服务工作，以及拟定解决人口老龄化等问

题的政策措施。

3）国家药品监督管理局

国家药品监督管理局负责对医疗器械安全监督管理、标准管理、注册管理、质量管理和上市后

风险管理等。其下属的医疗器械注册管理司和医疗器械监督管理司是国家药品监督管理局内设的重

要职能部门，主要负责医疗器械行业的监督管理工作。

4）行业自律协会

中国医疗器械行业协会是业内的自律组织，其主要负责医疗器械行业市场研究、参与制定行业

相关标准及政策法规、根据政策方针落实行业自律管理措施以及代表行业内会员企业的利益向政府

部门提出产业发展建议、政策立法意见等。
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（2）医疗器械行业监管体制

1）我国医疗器械行业监管制度

由于医疗器械行业与生命健康安全紧密相关，该产业的监管体系极其严格,在产品注册、生产

以及流通等环节均建立了完善的监察管理流程。目前我国的监管体制主要由四种制度构成，分别为

分类管理制度、产品备案与注册管理制度、生产备案与许可管理制度及经营备案与许可管理制度。

① 分类管理制度

根据《医疗器械监督管理条例》（国务院令第 739号），我国相关政府部门对医疗器械实行分

类管理，主要按照风险程度分为以下三大类别：

我国目前医疗器械的分类规则和分类目录主要由国务院药品监督管理部门负责制定，国务院药

品监督管理部门会根据医疗器械生产、经营、使用情况，分析和评价医疗器械的风险变化，并及时

调整分类规则和分类目录。

② 产品备案与注册管理制度

根据《医疗器械注册与备案管理办法》（国家市场监督管理总局令第 47号）规定，我国对医

疗器械实行备案与注册管理制度，第一类医疗器械实行备案管理,第二类、第三类医疗器械实行注

册管理，具体分类如下：

产品注册过程需要经历注册检验、临床评价、质量管理体系注册核查、技术资料审评等环节，

以证实企业产品研制、生产、质控措施及条件满足医疗器械生产质量的规范要求，以及强制性的相

关国家、行业标准化要求，以满足其安全有效的上市条件。
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③ 生产备案与许可管理制度

根据《医疗器械生产监督管理办法》（国家市场监督管理总局令第 53号）的规定，我国医疗

器械生产备案与许可管理制度主要分为以下三大类别： 

医疗器械生产企业应当按照医疗器械生产质量管理规范的要求，建立健全与所生产医疗器械相

适应的质量管理体系并保证其有效运行，严格按照经注册或者备案的产品技术要求开展生产活动，

保证出厂的医疗器械符合相关强制性标准以及经注册备案的产品技术要求。

④ 经营备案与许可管理制度

根据《医疗器械经营监督管理办法》（国家市场监督管理总局令第 54号）规定，我国医疗器

械经营备案与许可管理制度主要分为以下三大类别：

三、行业主要法律法规

我国颁布的医疗器械行业主要法律、行政法规、部门规章、部门规范性文件等如下:
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