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活动背景与目标
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分析影城近期的票房收入、
上座率等经营数据，了解
影城的经营状况和市场地
位。

影城经营状况 市场竞争情况 消费者需求变化

分析竞争对手的经营状况、
营销策略及市场份额，了
解市场竞争格局。

了解观众的观影需求、消
费习惯和喜好，为活动策
划提供依据。

030201

影城现状分析



根据影城的市场定位和影
片类型，确定目标客户群
体，如年轻人、家庭观众
等。

目标客户群体

根据目标客户群体的特点
和需求，进行市场细分，
以便更有针对性地开展活
动。

目标市场细分

评估目标市场的容量和潜
在消费能力，为制定营销
策略和活动规模提供参考。

目标市场容量

目标市场分析



    

预期效果分析

提高票房收入

通过活动策划吸引更多观众前来观影，

提高票房收入。

提升品牌知名度

通过活动宣传和口碑传播，提升影城

品牌知名度和美誉度。

增加会员数量

通过活动吸引更多观众成为会员，增

加会员数量和忠诚度。



活动策划
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根据电影类型、电影节或热门电
影制定活动主题，如科幻电影主

题、动画电影主题等。

电影主题
结合节日特点，如情人节、儿童节、
国庆节等，制定相关主题活动。

节日主题

根据影城特色或市场趋势，设计独
特主题活动，如家庭观影日、明星
见面会等。

特色主题

活动主题



特殊日期

如生日、纪念日等具有特殊意义
的日子。

节假日

利用节假日期间，如周末、寒暑
假、国家法定节假日等。

常规时间

选择每月或每周的固定时间，形
成规律性活动。

活动时间



利用影城内的放映厅、休息区、卖品部等空间举
办活动。

影城内部

租用其他场地，如附近的广场、公园等，进行露
天放映或大型活动。

外部场地

利用网络平台进行线上活动，如在线直播、线上
互动等。

网络平台

活动地点



活动对象

针对儿童设计趣味性强

的亲子活动。

针对学生群体设计互动

性强、教育意义的活动

。

针对成年人设计有深度

、有内涵的主题活动。

针对老年人群体的兴趣

和需求，设计适合他们

的活动。

儿童 青少年 成年人 老年人



观影活动 明星见面会 主题讲座 互动游戏

活动内容

01 02 03 04

放映热门或经典影片，提供优

惠票价或特别活动。

邀请电影明星、导演等与观众

见面互动。

请专家学者讲解电影知识、电

影历史等。

设计与电影相关的互动游戏，

增强观众参与感。



宣传推广
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利用微博、微信、抖音等社交

媒体平台，发布活动信息，与

用户互动。

社交媒体

在官网上发布活动信息，提供
在线购票服务。

影城官网

通过报纸、杂志、广播、电视

等传统媒体宣传影城活动。

传统媒体

与相关企业或机构合作，共同

推广活动。

合作伙伴

宣传渠道
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