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厨房空调是

满足用户品质生活的关键一环
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人均收入快速上升，谱写家电消费升级宏大乐章。家电产品向品质化、精致化、
悦己化方面发展，满足用户品质需求成为市场重点

中国人均可支配收入变化趋势（单位：元）
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厨房空调市场的壮大是消费升级后的必然产物。2009年国内第一款厨房空调面世，当年中国

人均可支配收入为1.1万元。2022年中国人均可支配收入为3.7万元，相比2009年增长了
236%，支撑厨房需求爆发的基础已经极大改善。
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在注重享受的消费需求下，厨房被赋予了更多的功能和意义，厨房空间已成为
家庭中最重要的家电中心

中国家庭分生活场景的零售规模及增长情况
2023年

零售额同比增长
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2023年TOP15品类零售额及增长率

零售额/亿元 零售额增长率
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基于生活品质的追求，消费者需要掌控、享受家中更多空间的空气环境，厨房
空间成为空调在居家使用场景的下一个待普及点

市场投放 用户认知 快速普及

一个品类的发展源发于用户的需求，
但初期最关键的是企业的投入和产
品的开发。

进而让用户需求和产品认知之间形
成匹配；

用户认知提升的过程就是品类被市
场接受的过程。

随着认知达到一定程度，厨房空调会
走进千家万户；

这个过程受各种要素的影响。



渠道商主要因为市场增长潜力大而对厨房空调感兴趣，认为消费者认知度不高、
制造商品牌号召力不强、安装售后条件不具备是推广最大阻力

渠道商对经营厨房空调最感兴趣的点是什么 渠道商认为厨房空调推广的最大阻力是什么

市场增长潜力大 竞争压力小 有客情基础 利润率高 其他
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在存量的家电行业，厨房空调蓬勃生长
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