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第一章 项目概述

1.1 关于项目

目前随着生活节奏不断加快和城市化进程的推进，现代人生活和工作在室内环境中的

时间已达到全天的 80-90%，而各类人造板材及装饰材料的应用，使其所会发的有害成分

严重污染空气，加上二手烟、人体代谢废弃物、家养宠物、卫生间等所携带的微生物和细

菌，尤其是呼吸道传染病患者和带病菌者排出的病原体，共同构成了目前空气室内污染的

严重局面。

而我公司所生产的 UV-C 空气净化杀菌盒和手持除菌仪系列产品则应运而生，产品所

独有的气流循环杀菌设计，使全屋杀菌更彻底，不仅能够灭菌抑菌，也能承担空气净化功

能，能耗低且安全性更为放心，杀菌效果经权威结果检测良好看得见，其性能与使用效果

均优于国内大部分同类定位产品，而手持除菌仪则适用于旅行、出差等多个场景，更
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适用于在外除菌杀毒的安全需要。

现今，UV-C 空气净化杀菌盒已在网络上进行小批量试销，同时在京东上展开众筹活

动，市场反响较为良好，同时我方则将进一步对两款产品进行功能优化，并进行规模化投

产，通过线上线下同步营销的方式，致力于为我国家庭及公共场所提供高效的空气净化抑

菌解决方案，目前国内各类空气净化产品生产企业功能同质化严重，且缺乏核心技术，与

此同时国内民用市场对空气净化和抑菌杀菌具有旺盛的市场需求。项目具备一定技术壁

垒，产业化能力强，相关领域内有着相当优势。 

1.2 投资亮点

（1）产品绿色低能耗、安全无污染，产品性能突出，日常除菌高达 95%，净化能力

较同类产品更为出色；

（2）研发团队持有多项产品技术和外观专利，有着一定技术壁垒；

（3）简易方便的使用方式，融空气质量监测、净化与抑菌杀菌功能为一体，适用于

多个场所和各类生活场景；手持杀菌仪适用于旅行出差等场合，便携好用。

（4）团队良好的供应链控制与规模化投产管理能力。

1.3 融资方案

项目融资额 500 万元，出让 18%股权。

1.4 财务评价

项目净现值 NPV 为 1023.89 万元，内部收益率 IRR 为 89%，项目投资回收期在两年

以内，属于较为优质的项目。
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第二章 市场分析

2.1 我国室内空气净化市场现状

空气净化器是指能吸附、分解或转化各种空气中的污染物，有效提高室内空气清洁度

的产品。目前在居家、医疗、工业领域均有应用，而居家领域则以单机类的家用空气净化

器为市场主流产品。

由于我国城镇化程度不断提高，目前国内城镇化率从 2012 年的 52.57%上升至 2017

年的 58.52%，预计城镇化率 2020 年将达到 60%左右，2030 年将进一步达到 66%左

右。伴随城镇化的，则是市场与社会对于空气治理问题的持续重视；我国空气质量长期处

于较异常状态，尤其是南北方多地区饱受雾霾困扰，使空气净化器市场迎来了相当增长。

（数据源：奥维云网）
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我国城镇化进程发展情况（%）

而室内空气治理与净化，一直以来是事关普通社会居民身体健康的重要问题，我国每

年约有 2,000 万新婚人群，80，90 后适婚人群的增加，二胎政策的放开使得越来越多的

适婚人群开始置业，大量婚育住房消费将加快装饰建材家居市场行业的快速发展，间接带

动了室内空气净化治理产品的销售。

2012-2017 年中国空气净化器产销量走势（万台）

数据源：2018 空气净化器白皮书
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室内空气净化器销售收入（亿元）

数据源：2018 空气净化器白皮书

据数据显示，中国每年新装修的房屋总数超过 9000 万套，其中 60%以上的房子都有

不同程度的甲醛、TVOC、一氧化碳、氡、可挥发性有机化合物等污染物，而 59%的家庭

都存在污染源超标的情况，甚至有的家庭空气污染物含量超过国家标准的 10 倍以上。

而随着居民可支配收入持续增长，在追求舒适生活和个性化的消费方式驱动下，家庭

的二次装饰装修成为新的消费热点。目前我国共有 3.49 亿户家庭，按 10 年的装修和家

具更换周期计算，每年就有大量的家庭需要通过二次装修、置换淘汰旧家具等方式提升居

住的舒适性，提高生活品质。

过去十年来，平均每年新增 17 亿平方米首次装修住房，以及因二手房交易而产生的

进行重新装修的 300 万套至 400 万套住房，仅住宅领域的室内空气净化行业年规模将达

1000 亿元到 2000 亿元左右，室内空气治理市场成为新的行业热点。

2.2 我国室内灭菌消毒市场发展现状

事实上，主要是放在室内的污染物不仅有可能来自于建筑板材或各类家具，同时亦有
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可能来自于外界乃至于人体本身，根据《室内环境污染检测治理服务规范》所提供的

数据指出：引发室内空气污染的原因分别是通风不足（52%）、室内污染（17%）、室外污

染（11%）、生物质（10%）、建筑材料（3%），室内污染主要包括 VOCS（挥发性有机物

如甲醛、甲苯、苯）和半挥发性有机化合物（多环芳烃），也包括人体所呼出的病原微生物

等。

由于室内飞沫间的传播往往不易控制，往往会使得细菌迅速在室内传播，造成交叉感

染，感染患者的年龄呈 V 形分布，主要是小于两周岁的婴幼儿及 60 岁以上的老年患者。

婴幼儿免疫系统尚未发育成熟，老年患者病情危重、免疫功能相对低下、侵入性操作较

多、多伴基础疾病，因此这两个人群是目前医院感染的高危人群。

而传统的室内杀毒灭菌方式如消毒液或新风设备等，有的易留下残留物危害人体健

康，有的耗费成本极大不易普及，而 UV-C LED 系列技术的出现改变了原有家用室内灭菌

杀毒无妥善解决方案的局面。

紫外线 LED 二极管（UV- LED）技术诞生于上世纪九十年代，是 LED 发光管的一

种，根据其发光波长不同，又分为 UV-A\UV-B\UV-C 三种，而 UV-C 发光波长在

280nm 以下，又称为短波灭菌紫外线。

12%

18%

11%

3%

56%

室外污染源 室内污染源 生物质 建筑材料 通风不足
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UV-C 技术通过紫外线照射进行杀毒灭菌操作，在消毒灭菌领域有着极大的技术优

势，应用该技术的产品往往体积小、耗能低、启动速度快且环保绿色，并能应用在婴童产

品、电子产品、公共场所、洗手间、厨房乃至运动器具等。

而根据高工产研 LED 研究所的行业调查数据显示，随着 UV-LED 技术成熟和 UV-LED

器件价格的下滑，2018 年全球 UV LED 器件市场增速将达到 46%，相关市场规模约 35.5

亿美元。

2.3 相关政策出台，产业规模化迎来新机遇

UV-LED 技术的全面普及，则有赖于由联合国环境规划署所发起，127 个国家（包括

中国）签订的《水俣公约》，根据公约内容，包含中国在内的缔约国自 2020 年起，将禁止

生产及进出口含汞产品，其中包含电池、某些类型的荧光灯、开关和继电器等。

此前汞被广泛应用于灭菌领域（如含汞的紫外线灯等），但其对环境和人体均易造成较

大危害。在《水俣公约》及环保理念助推下，更安全、更高效且低能耗的 UV-LED 技术成

为了当下无汞转型的重要技术。

而在 2017 年国务院发布的《关于支持社会力量提供多层次多样化医疗服务的意见》

中则强调“支持社会力量举办独立设置的医学检验、病理诊断、医学影像、消毒供应、血

液净化、安宁疗护等专业机构，面向区域提供相关服务。” 

因此，随着市场日益放开，加上政策助推以及旧款含汞紫外线灯逐渐退出市场，耗能

更低、性能更优的 UV-C 产品将受到市场青睐。

2.4 市场需求日益多元化，行业突破在即

除家庭以外，如医疗机构和汽车也将成为室内空气净化和消毒杀菌的主要应用场景。
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以医疗机构为例：2017 年我国医疗卫生机构入院人数为 24699 万人，平均住院日为

9.3 天，诊疗人数 810300 万人次，年均产生约 204.69 万吨医疗废弃物，目前医疗废弃物

没有良好的综合处理方案，只能填埋或焚烧，而以上办法均容易导致病毒细菌对环境的污

染，据权威数据称，美国目前每年在医疗场所产生的感染事故接近 200 万起，损失超过

75 亿美元。因此医疗机构对于室内空气净化和消毒杀菌也有着旺盛的市场需求。

同时，到 2019 年，我国汽车保有量已经突破 2.5 亿辆，与 2017 年相比增加了

10.51%，全国机动车驾驶人数量已超 4 亿人，其中 48%为 80,90 后消费者，而相对一般

室内环境，汽车内部环境更为狭窄，甲醛、VOC、一氧化碳、各类细菌等物质都会在车内

聚集，导致空气质量更容易出现问题，车内空气污染问题十分严峻；而 80,90 后对车载空

气净化的要求远比父辈高得多，也更愿意在这一方面付出，因此我们预计车载空气净化市

场将是下一个空气净化治理方向的热点。

2.5 原有产品的不足与问题

过往室内空气净化往往采取白醋蒸煮或植物吸收等方式，虽然经证实:吊兰、虎吊兰、

芦荟等植物可吸收甲醛等有害气体，龟背竹可去除空气中的有害物质；而米兰、腊梅能有

效的清除空气中的二氧化硫、一氧化碳等成分，然而植物需要长期打理悉心照顾，并不符

合生活节奏快的城市人群需求。

而后活性炭或竹炭等也可以吸附空气中的有害成分，且价格便宜，但是其吸附较慢且

容易饱和，对于室内大环境空气净化效率不高，因此并不被人们所青睐。

目前，室内空气净化器虽然作为新兴产品，顺应了大量社会居民的需求，然而市场上

大量出现的空气净化器产品，仍存在各种问题：

（1）功用单一
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市面上的室内空气净化杀菌产品，主要有两种技术原理，一是以紫外线汞灯触发光触

媒产生臭氧离子用于杀菌，二是通过纳米级滤芯。纯物理吸附空气中的 PM2.5 起到净化作

用，而前者随着《水俣公约》的签订将逐渐退出市场，后者的净化效果较一般，且需要持

续频繁更换滤芯，否则更易产生二次污染，同时两者的功能均较为单一，缺乏对空气中多

项污染物的处理能力。  

（2）噪音大、能耗高

传统的滤网式空气净化器中，由于滤网固定在机器内部，只能通过风机将空气抽进排

出，因此风机运转就会产生噪音，尤其在滤网孔径越小的时候，为了保证一定出风量，必

须加大风机的功率，于是噪音不可避免地随之变大，同时功耗也会随之提高。

（3）价格昂贵，性价比不高

市面上主流空气净化器的价格区间在数百元到上万元之间，而这其中，低端产品耗能

高噪音大且往往存在安全隐患，对用户而言性价比不高，而高价位产品往往突破一般消费

者的心理价位因此购买者寥寥无几，在中端产品上，由于主流品牌均集中于这一层次，因

此竞争极其激烈，头部品牌如飞利浦、三星、霍尼韦尔等均价依然在千元左右，还未能达

到消费者的价格预期。 

2.6 市场总结

我国空气净化器生产行业集中度很低。虽然社会需求量很大且产量极大，但是龙头企

业所占的比重却很低。

从目前空气净化器行业数据（数据源：奥维云网）来看，2015 年行业内合计有 1006

个品牌，实际在销 883 个品牌，123 个品牌被淘汰；2016 年行业合计有 982 个品牌，实

际在销 714 个品牌，有 268 个品牌被淘汰，行业内集中度虽趋于上升，然而行业仍呈现
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分散化倾向，头部品牌市占率并不高，因此对于企业而言有着充分的发展空间。

随着《水俣公约》被签署，汞灯退出市场已成定局，传统空气净化器单一的功能和高

昂的价格使得其不再受到市场青睐，大量的年轻化人口涌入城市，使其对于价格低廉，功

能丰富的空气净化器更有需求。

第三章 产品/服务

3.1 UV-C 空气净化杀菌盒

产品外观

规格参数

产品尺寸：185mm*130mm*85mm；

净重：469g；

电池容量：5000mA/h，正常续航时长 15 小时；

工作电压：3.7V

工作温度：20℃---80℃
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UV-C 深紫外纳米除菌净化器（空气净化杀菌盒）是我方历时多年研发并拥有自主知

识产权的一款空气净化除菌产品，本产品利用内置的 UV-C 深紫外纳米除菌模组对空气进

行杀菌消毒，去除空气中甲醛、细菌、霉菌、PM2.5 等有害身体健康的成分，使空气得到

有效的消毒和净化。

本产品有着业界领先的固态光源净化技术。传统家庭和公共场所进行室内除菌往往会

使用白醋蒸煮或紫外汞灯，既欠缺良好的杀菌效果同时易产生二次污染，低效的多选择活

性炭吸附，而单纯使用活性炭吸附量有限，饱和后如果不及时更换容易产生二次污染，固

态光源净化技术则是从源头上来催化分解污染，不会生成二次污染。我方所生产的 UV-C

空气净化杀菌盒采用先进的全固态光源处理方案，无任何化工品，添加剂，安全性高，效

果明显。

3.2 手持除菌仪

产品外观

针对目前公共场所如酒店、民宿、旅游景区等容易受到细菌、病毒等的侵扰，导致
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