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引言01



随着轨道交通的快速发展，车辆品牌造型的多样性和个

性化成为必然趋势，对轨道交通车辆品牌造型基因的研

究有助于指导未来车辆设计，提升城市形象。

轨道交通作为城市交通的重要组成部分，其车辆品牌造

型不仅是交通工具的外观表现，更是城市文化和形象的

重要体现。

研究背景与意义



01

国内研究主要集中在车辆造型设计、品牌识别等

方面，对轨道交通车辆品牌造型基因的研究尚处

于起步阶段。

02

国外研究则更加注重品牌基因的传承与创新，通

过对经典车型的分析与提炼，形成独特的品牌造

型语言。

03

未来研究趋势将更加注重跨学科融合，运用设计

学、品牌学、文化学等多学科理论，深入挖掘轨

道交通车辆品牌造型基因的内涵与价值。

国内外研究现状及趋势



研究目的：通过对轨道交通车辆品牌造型基因的研究，

提炼出具有代表性的品牌造型元素和设计手法，为未来

轨道交通车辆设计提供理论支持和实践指导。

研究内容

1. 梳理轨道交通车辆品牌造型的发展历程和现状，分析

不同品牌造型的特点和差异。

2. 提炼轨道交通车辆品牌造型的基因元素，包括形态、

色彩、材质等方面。

3. 探讨轨道交通车辆品牌造型基因的传承与创新，分析

其在不同车型、不同时代中的表现与变化。

4. 总结轨道交通车辆品牌造型基因的设计原则和方法，

提出未来设计的趋势和建议。

研究目的和内容



轨道交通车辆品牌造型概述02



品牌造型的定义与特点
识别性

品牌造型应易于识别和记忆，有

助于消费者在众多品牌中快速识

别出目标品牌。

独特性

品牌造型应具有独特性和差异性，

以便在市场竞争中脱颖而出。

定义

品牌造型是指通过设计手法和视

觉元素，将品牌形象、理念和价

值观具象化表达，形成独特且易

于识别的视觉形象。

一致性

品牌造型应与品牌形象、理念和

价值观保持一致，形成统一的品

牌传达。

时代性

品牌造型应紧跟时代潮流，体现

现代审美趋势，以吸引更多年轻

消费者。



01 初级阶段
早期的轨道交通车辆设计主要关注功能性和实用

性，品牌造型意识较弱。

02 发展阶段

随着市场竞争的加剧和消费者审美水平的提高，

轨道交通车辆品牌造型逐渐受到重视，开始注重

外观设计和品牌形象塑造。

03 成熟阶段
现代轨道交通车辆品牌造型已经形成较为完善的

体系，不仅关注车辆外观设计，还涉及内饰、色

彩、材质等多方面的综合设计。

轨道交通车辆品牌造型的发展历程
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国内案例

中国南车：其高速动车组“复兴号”以流线型设计和“中

国红”为主色调，体现了现代感和中国特色。

中国北车：其地铁车辆设计注重人性化和节能环保，如采

用LED照明、轻量化车身等先进技术。

国外案例

西门子Mobility：其有轨电车和地铁车辆设计以简约、现

代为主，强调车辆与环境的和谐共融。

阿尔斯通：其Citadis系列有轨电车采用模块化设计，具

有高度的灵活性和可定制性，满足不同城市的需求。

国内外典型轨道交通车辆品牌造型案例



轨道交通车辆品牌造型基因
识别与提取03



形态分析法01

通过对轨道交通车辆整体和局部形态的分析，识

别出具有品牌特征的造型元素。

02 特征提取法
运用图像处理技术，提取轨道交通车辆造型的特

征点、线、面等，进而识别品牌造型基因。

03 语义差异法
通过调查和分析用户对轨道交通车辆造型的认知

和评价，识别品牌造型基因的语义差异。

品牌造型基因的识别方法



收集不同品牌、不同型号的轨道交通车辆案例，
筛选出具有代表性和典型性的案例。

案例收集与筛选

对筛选出的案例进行深入分析，提取出品牌造型
基因的共同特征和差异特征。

案例分析

根据案例分析结果，提取出轨道交通车辆品牌造
型基因，包括形态、色彩、材质等方面的特征。

造型基因提取

基于案例的品牌造型基因提取
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