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定义
新媒体技术是指利用计算机、网络、数字技术等手段，通过互联网、无线通信

网、卫星等渠道，以及电脑、手机、数字电视机等终端，向用户提供信息和娱

乐服务的传播形态。

特点
交互性、即时性、海量性、共享性、多媒体性等。

定义与特点



移动化、社交化、视频化、智能

化等。

发展趋势

改变了信息传播方式，提高了信

息传播效率，促进了媒体融合，

推动了广播电视等传统媒体的转

型和发展。

影响

发展趋势及影响



运用新媒体技术，广播电视节目制作更加

高效、便捷，可实现远程制作、虚拟演播

室等。

节目制作

通过新媒体平台，广播电视节目可实现多

渠道、多终端播出，扩大覆盖范围，提高

传播效果。

节目播出

利用新媒体技术，广播电视可提供更多互

动服务，如观众投票、在线评论、社交分

享等，增强观众参与感和黏性。

互动服务

运用大数据技术，广播电视可对观众行为、

喜好等进行分析，为节目策划、广告投放等

提供有力支持。

数据分析

在广播电视领域应用现状



广播电视台现状分析
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传输覆盖

通过无线电波或有线网络将节目信号传输到广大受众的接收设

备，如电视机、收音机等。
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节目制作与播出

传统广播电视台通常拥有专业的节目制作团队，负责策划、制

作和播出各类新闻、综艺、电视剧等节目。
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广告经营

通过向广告主提供广告时段，获取广告收入，是广播电视台主

要的盈利模式之一。

传统广播电视台运营模式



    

面临挑战与困境

新媒体冲击

随着互联网的普及和新媒体的崛起，

受众获取信息的渠道日益多样化，传

统广播电视台的受众群体不断流失。

广告收入下滑

受新媒体和广告主投放策略变化的影

响，传统广播电视台的广告收入普遍

下滑。

节目内容同质化

传统广播电视台节目内容相似度高，

缺乏创新和个性化，难以满足受众多

样化的需求。



适应媒体格局变化

随着媒体格局的变化，传统广播

电视台需要积极转型，以适应新

的传播环境和受众需求。

提升传播效果

通过转型发展，传统广播电视台

可以拓展传播渠道，提升节目传

播效果，增强品牌影响力。

探索新的盈利模式

传统广播电视台需要探索新的盈

利模式，以应对广告收入下滑的

挑战，实现可持续发展。

转型发展必要性



新媒体技术对广播电

视台影响
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互动性增强

新媒体技术使得广播电视台与受
众之间的互动性大大增强，受众
可以通过弹幕、评论、点赞等方
式实时参与节目，提高用户黏性

。

多元化传播渠道

新媒体技术打破了传统媒体的传
播壁垒，使得广播电视台可以通
过多种渠道进行内容传播，如网
络直播、社交媒体、移动应用等

。

个性化推送

基于大数据和人工智能技术，广
播电视台可以实现对受众的精准
画像和个性化内容推送，提高传

播效果。

传播方式变革



新媒体技术可以融合文字、图片、音频、视频等多种元素，
打造出更加丰富多样的节目形态，如网络综艺节目、短视
频、直播互动节目等。

融合多种元素

通过新媒体技术，广播电视台可以实现跨屏互动，让受众
在观看节目的同时参与互动游戏、投票等环节，提高节目
趣味性和参与度。

跨屏互动

结合社交媒体平台，广播电视台可以打造社交化节目，引
导受众在社交媒体上分享、讨论节目内容，扩大节目影响
力。

社交化节目

节目形态创新



受众群体变化

随着新媒体技术的普及，年轻受众逐渐成为广播电视台的

主要受众群体，他们对于节目的需求和喜好也呈现出年轻

化的趋势。
分众化特征

新媒体技术的发展使得受众的需求越来越多样化，广播电

视台需要针对不同受众群体提供个性化的内容和服务。

全球化视野

随着全球化的加速发展，广播电视台的受众群体也逐渐扩

展到全球范围，需要关注不同国家和地区的文化差异和受

众需求。

年轻化趋势



应用新媒体技术推动

广播电视台转型策略
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