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01.双十二活动沿革
深入了解双十二商业逻辑



背后的商业逻辑

了解双十二背后的商业逻辑，为制定营销策略提供
基础

从单纯的促销到成为电商年末
大战的起点

双十二的起源

跨界合作、品牌推广、用户留
存是双十二的核心

双十二商业逻辑

双十二已经成为电商行业的重
要营销节点

双十二影响电商

双十二的起源



双十二活动的发展历程

了解双十二活动的起源和发展过程

阿里巴巴推出的全球购物狂欢节 O1

各大电商平台纷纷加入双十二促销潮 O2

双十二成为全球消费者狂欢的重要节点O3

双十二的发展历程



双十二电商推动力
电商平台的兴起和发展对双十二活动的商业模式产生了
重要影响。

电商平台通过垂直化运营满足不同用户需求

电商平台垂直运营

电商平台通过拓展合作模式提供更多品牌和商品选择

平台拓展合作模式

电商平台通过线上线下融合营销提供全方位购物体验

线上线下融合营销

双十二的商业模式



电商平台对双十二的成
功推广促使传统零售业

走向电商化

零售业转型电商
电商平台丰富的促销手
段助力双十二在全球范

围内普及

双十二全球购物节

电商平台的创新营销策略让双十二成为全球购物狂欢节

双十二电商影响力

双十二的电商影响



02.双十二金融策略
双十二金融产品定位



金融产品市场定位

通过市场定位确定金融产品的目标受众和差异化竞争优势

目标受众细分 产品差异化 市场需求分析

根据用户需求划分
不同目标群体

通过特色和功能与
竞争对手区别开来

了解市场痛点和需
求，提供精准解决
方案

金融产品的市场定位



打折促销
利用折扣力度吸引客户购
买

01

赠品活动
提供赠品以增加产品吸引
力

02

积分激励
通过积分奖励机制吸引用
户参与

03

品牌合作
与优质品牌合作，提升产
品知名度

04

了解双十二营销策略的关键要点，以提升金融产品销售业
绩。

双十二营销策略
的关键

双十二的营销策略



打折

吸引客户，但可能影响产品
价值

赠品

增加购买欲望，但可能增加成
本

积分

提升客户忠诚度，但可能造成滥
用

促销活动的利弊
了解促销手段的优势和劣势，以便更好地应用于营销策略。

营销手段的运用



把握市场需求01
根据市场需求定位产品

有效营销手段运用02
利用打折、赠品、积分等手段吸引用户

优质服务的提供03
提供优质的产品和服务以吸引和保留用户

金融产品销售的推动力是提升业绩的关键

金融产品销售推动因素

金融产品销售的推动力



03.销售业绩提升法
提升产品知名度策略



提升销售业绩的关键因素

探索提升产品知名度的策略
广告投放
通过广告渠道扩大产品曝光度

合作伙伴营销
与行业领先企业合作推广

社交媒体推广
利用社交媒体提高品牌知名度

提升产品知名度的策略
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