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社会老龄化

随着社会老龄化趋势加剧，人们对保健品的需求日益
增长。

健康意识提高

人们越来越重视健康，对保健品的功能和品质要求也
越来越高。

市场竞争激烈

保健品市场竞争激烈，需要不断创新和提升产品品质
来吸引消费者。

背景介绍
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提升用户体验

良好的产品设计能够提供更好的用户体验，使消费者更愿意长

期使用该产品。

01

提高产品竞争力

通过科学合理的设计，提高保健品的品质和功能，满足消费者

需求，增强产品竞争力。

02

促进销售增长

优秀的产品设计能够吸引更多消费者，提高品牌知名度和美誉

度，促进销售增长。

目的和意义
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市场需求量

通过市场调研，了解目标市场的

总体需求量，以及不同年龄段、

性别和消费群体的具体需求量。

需求特点

分析目标客户的需求特点，包括

对保健品的功效、口感、包装等

方面的偏好。

需求趋势

研究市场需求的趋势，预测未来

市场需求的变化，为产品研发和

推广提供依据。

市场需求分析



竞品特点
分析竞品的优点和缺点，了解其市场表现和客户反馈，以便更好地
定位自己的产品。

竞品策略
研究竞品的营销策略和推广手段，包括广告投放、渠道布局、促销
活动等，以制定更有针对性的竞争策略。

竞品类型
分析市场上存在的同类保健品，了解其类型、品牌、价格等方面的
信息。

竞争产品分析
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通过市场调研，了解目标客户的年龄、性别、收

入、职业等方面的特征，形成清晰的客户画像。

客户画像

分析目标客户对保健品的具体需求，包括功效、

口感、包装等方面的需求，以便更好地满足客户

需求。

客户需求

研究目标客户的购买行为和消费习惯，包括购买

渠道、购买频率、购买决策过程等，以便制定更

有针对性的营销策略。

客户行为

目标客户群体分析
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针对中老年人群，主打改善记忆、提高认知能力的保健功能。

定位

采用天然植物提取物，不含人工添加剂和防腐剂，口感好，

便于携带。

特点

产品定位与特点



选择环保、可回收的纸质包装材料，减少对环境
的负担。

材质

采用温馨的色调，搭配简洁明了的图案和文字，
符合中老年人的审美习惯。

外观

设计易于开启和重新封闭的包装结构，确保产品
的密封性和便携性。

结构

包装设计



配方与成分

配方

采用科学合理的配方，确保产品安全

有效。

成分

选用天然、有益于健康的植物提取物，

如银杏叶、葡萄籽等，同时添加适量

维生素和矿物质。
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