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广告文案的基本构成



标题是广告文案的点
睛之笔，需要简洁明
了，吸引眼球。

标题应突出产品或服
务的核心优势，让消
费者产生兴趣。

标题应具有差异化，
避免与竞争对手的标
题雷同。

标题



副标题

01

副标题是对标题的进一步解释和补充，帮助消费者

更好地理解广告内容。

02

副标题可以提供更多的产品信息或卖点，增强消费

者的购买欲望。

副标题的语言风格应与标题相呼应，保持整体的一

致性。
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01

02

03

正文是广告文案的主体部分，需要详细介绍产品

或服务的特点、用途、优势等。

正文应采用通俗易懂的语言，避免过于复杂的表

述和术语。

正文应注重情感和故事性，通过情感化的表达方

式引起消费者的共鸣。

正文



品牌或产品信息

01
品牌或产品信息是广告文案的重要组成部分，需要明

确指出产品或服务的品牌、型号、规格等信息。

02
品牌或产品信息应突出产品的独特性和差异化，强调

与竞争对手的区别。

03
品牌或产品信息应保持客观、真实，避免夸大和虚假

宣传。
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文案创作的核心原则



吸引注意力

总结词

成功的文案首先需要吸引消费者的注

意力，引起他们的兴趣。

详细描述

使用醒目的标题、独特的视觉元素和

引人入胜的故事来抓住读者的注意力。



文案应激发消费者的好奇心，使他们

想要了解更多。

通过提供独特的卖点、使用问题和悬

念等手法，激发消费者的兴趣。

激发兴趣

详细描述

总结词



消费者在产生购买行为之前需要建立信任感。

总结词

通过提供品牌背景、产品优势和客户评价等信息，建立消费者的信任感。

详细描述

建立信任



文案的最终目的是引导消费者采取行动，如购买产品或服务。

总结词

使用明确的呼吁行动语句、限时优惠和简单易懂的购买流程，

引导消费者采取行动。

详细描述

引导行动
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文案创作的技巧



总结词
简洁明了的语言能够快速传达广告信息，提高受众的阅读体验。

详细描述
在撰写广告文案时，应避免使用冗长、复杂的句子和词汇，尽量使用简单、易懂的语言，让受众能够

快速理解广告的主题和信息。同时，要注意精炼文字，去掉不必要的修饰和冗余信息，突出重点。

使用简洁明了的语言



总结词

情感和故事能够引发受众的共鸣，增强广告的记忆点和传

播力。

要点一 要点二

详细描述

通过讲述故事或利用情感化的语言，能够让广告更具有吸

引力和感染力。在撰写广告文案时，可以尝试从情感角度

出发，找到与受众的情感共鸣点，用情感化的语言描述产

品或服务，从而让受众更容易接受。同时，也可以通过故

事来吸引受众的注意力，将产品或服务融入故事中，让受

众在听故事的过程中接受广告信息。

利用情感和故事
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