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● 01

 项目概述

 



项目背景

本PPT旨在讨论如何制定有效的国际营销策略，以帮助企业

成功进入新市场。我们将深入分析项目背景、市场情况、竞

争对手以及产品定位，从而制定出切实可行的国际市场进入

策略。



项目目标

通过扩大国际市场

的影响力，提高产

品在全球市场的份

额。

增加市场份额

在国际市场中树立

品牌形象，提高消

费者对产品的认知

度。

提升品牌知名
度

根据市场需求调整

产品结构，以满足

不同消费者的需求。

优化产品线

 

 



项目范围

分析目标市场的需

求、消费习惯以及

竞争状况。

市场调研

根据市场调研结果，

为产品在目标市场

中的定位制定策略。

产品定位

结合产品定位，制

定切实可行的营销

策略。

营销策略制定
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 国际市场进入策略

 



市场选择

选择目标市场是进入国际市场的关键步骤。需要综合考虑市

场规模、市场潜力和市场准入门槛等因素，以确保选择的市

场的需求与企业的产品相匹配。



进入方式选择

通过出口的方式，

将产品销售给目标

市场的消费者。

出口

通过进口的方式，

将产品引入目标市

场。

进口

与目标市场的企业

合作，共同开展业

务。

合资

在目标市场设立分

支机构，独立开展

业务。

独资



价格策略

成本加成定价

竞争对手定价

渠道策略
直接销售

间接销售

推广策略

线上推广

线下推广

营销策略

产品策略

产品差异化

产品本地化
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 国际营销组合策略

 



产品策略

产品策略是国际营销的核心。它包括产品组合的规划，产品

生命周期的管理以及产品创新的发展。有效的产品策略可以

帮助企业在竞争激烈的市场中脱颖而出。



产品组合

增加产品线以满足

不同客户的需求

宽度

在现有产品线上增

加新产品或服务

深度

确保产品之间的相

互促销和销售

关联性

 

 



产品生命周期管理

通过市场调研和产

品定位来引入新产

品

引入

增加市场份额并优

化产品性能

成长

通过市场细分和目

标营销保持产品的

市场地位

成熟

减少成本并寻找新

的市场机会

衰退



产品创新

增加研发投入以推

动新产品开发

研发投入

利用用户反馈进行

产品改进和优化

用户反馈

与其他企业合作开

发新技术和产品

技术合作
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 国际市场营销 

implementation and 

control

 



营销计划实施

营销计划实施包括营销活动的时间表制定，营销预算的分配

以及营销资源的配置。有效的实施可以确保营销计划的成功

执行。



营销活动时间表

安排产品发布会的

日期和地点

产品发布会

确定广告投放的时

间和媒体

广告投放

规划促销活动的日

期和内容

促销活动

 

 



营销预算分配

为广告活动分配预

算

广告预算

为促销活动分配预

算

促销预算

为产品研发活动分

配预算

研发预算
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