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摘要

本文主要介绍了台式打印机行业的新发展趋势，即支持云服务实现远程管理和

控制，并对此提出了一系列的营销策略及渠道建设优化建议。文章首先强调了目标

客户群体定位和需求挖掘的重要性，提出应明确目标客户群体的行业属性和采购需

求。接着，文章对品牌建设和营销活动进行了回顾，强调了品牌形象塑造和营销活

动成效评估的必要性。文章还深入探讨了销售渠道的选择和管理优化，提出了线上

电商平台、线下实体店及代理商等多种渠道类型，并强调了渠道商的筛选、培训和

考核工作的重要性。同时，文章还强调了客户关系维护和拓展的策略，包括建立客

户档案、定期联系以及提供增值服务等。在投资战略规划方面，文章分析了行业投



资机会与风险，并提出了企业内外资源整合、产能扩张或收缩以及合作伙伴选

择等方向的建议。此外，文章还探讨了风险防范与可持续发展对策，包括应对政策

法规变动、市场需求波动和技术更新换代等方面的挑战，并强调了企业履行环境保

护和社会责任的重要性。总之，本文为台式打印机行业的发展提供了全面的策略指

导和建议，有助于企业在激烈的市场竞争中取得优势地位。

第一章 台式打印机行业市场概述

一、 行业定义与分类

根据近期发布的打印机、复印机及一体机出口量全国数据统计，我们可以观察

到一系列有趣且值得关注的变化趋势。以打印机为例，该行业包括多种细分类型，

如喷墨打印机、激光打印机和热敏打印机等，同时按功能又可划分为多功能、单色

及彩色打印机，这些不同类型的打印机在出口市场上各有表现。从2023年7月至202

4年1月的数据来看，打印机、复印机及一体机的出口量呈现了一定的波动。2023年

7月出口量累计同比增速为1.1%，然而接下来的几个月里，这一增速逐渐放缓，至2

023年11月达到最低点，为-

3.3%。这反映出在全球经济环境复杂多变的背景下，我国打印机、复印机及一体机

的出口面临了一定的压力。尽管如此，在2023年12月，出口量累计同比增速有所回

升，达到-

2.5%，显示出市场需求的韧性。进入2024年1月，该数据更是实现了显著增长，跃

升至5.8%，表明新年伊始，出口市场呈现出积极的复苏态势。

在当期出口量方面，各月数据亦有所起伏。例如，2023年8月达到了4399602台

的高峰，而随后的9月和10月则有所回落。值得注意的是，尽管面临出口压力，但

打印机、复印机及一体机的出口量在整个统计期间内仍维持了相对稳定的规模，这

体现了我国相关产品在国际市场上的竞争力和市场份额的稳固。从当期同比增速数

据来看，2023年多数月份呈现负增长，但12月突然跃升至8%，显示出年末市场需求

的强劲反弹。而2024年1月的5.8%同比增速，则进一步印证了出口市场正迎来新的

增长周期。



尽管近期我国打印机、复印机及一体机出口市场面临了一定的挑战，但整体发

展趋势仍显乐观，特别是在全球经济逐步复苏的大背景下，我们有理由期待该行业

未来能够实现更为稳健和可持续的增长。

表1 打印机、复印机及一体机出口量全国数据统计表 数据来源：中经数据CEIdata

月
打印机、复印机及一体机出口量_累计同比增速 

(%)

打印机、复印机及一体机出口量_当期 

(台)

打印机、复印机及一体机出口量_累计 

(台)

打印机、复印机及一体机出口量_当期同比增速 

(%)

2021-

01
17.6 4116417 4116417 17.6

2021-

02
54.9 3324646 7441063 155.5

2021-

03
61.3 4511090 11952153 73.1

2021-

04
47.9 4030204 15985656 18.5

2021-

05
36.5 3707471 19693127 2.5

2021-

06
33.3 4122897 23816462 19.9

2021-

07
23.5 4309999 28005778 -10.3

2021-

08
19.7 4123379 32129147 -1.3

2021-

09
18.1 4693682 36822117 8.7

16.3 3634221 40456302 0.5



2021-10

2021-11 14.2 4583906 45040668 -1.4

2021-12 13.4 4956151 49995767 6

2022-01 -3.1 3990299 3990299 -3.1

2022-02 -2.2 3285292 7275591 -1.2

2022-03 -7.4 3791024 11065760 -16

2022-04 -3.4 4370122 15435085 8.4

2022-05 1.6 4574394 20009417 23.4

2022-06 0.5 3809130 23814016 -4.8

2022-07 0.9 4464903 28249074 3.6

2022-08 3.3 4923946 33171327 19.4

2022-09 2.6 4599337 37770585 -2

2.8 3822790 41589278 5.2



2022-10

2022-11 2 4346960 45913197 -5.2

2022-12 -0.1 3944610 49945422 -20.4

2023-01 4.2 4151397 4151397 4.2

2023-02 -0.2 3107616 7259013 -5.5

2023-03 7.6 4640349 11899362 22.4

2023-04 4.8 4251013 16149735 -2.3

2023-05 2.3 4301162 20451097 -6.1

2023-06 3.7 4343109 24649178 14.5

2023-07 1.1 3897468 28545253 -12.6

2023-08 -0.6 4399602 32936507 -10.5

2023-09 -2 4031493 36964802 -12.4

-2.2 3658845 40617276 -4.4



2023-10

2023-11 -3.3 3800481 44373662 -13

2023-12 -2.5 4243157 48597199 8

2024-01 5.8 4290000 4290000 5.8

根据全国打印机、复印机及一体机出口量统计表的数据，我们可以观察到从20

21年至2023年，这些设备的出口量呈现出一个微妙的下降趋势。具体来看，2021年

出口量为49995360台，而到了2022年，虽然下降幅度不大，但仍减少至49863628台

。这种下滑趋势在2023年更为明显，出口量降至48597199台，相较于前两年有明显
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