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基础信息 墨西哥

地理：墨西哥西临太平洋，东傍墨西哥湾与加勒比海，沿海

地区是海岸平原，而中部则是高原而且多山，北部是热带

沙漠气候，而在南部则有热带雨林气候 

首都：墨西哥城 

语言：90％+的人口讲西班牙语，是世界上人口最多的西班

牙语国家 

人口: 约1.27亿人口 , 同比增长0.6%，拉美第二人口大国 

宗教: 罗马天主教占比88%

年龄结构：25岁以下人口占比41.3%，年轻人比例大 

墨西哥

国民经济： 2022年 GDP 14,659亿美元 
人均GDP：11,496.5美元，整体收入水平较高 
对外贸易：墨西哥是中国在拉美第二大贸易伙伴，中国是

墨西哥全球第二大贸易伙伴，2023年中墨双边贸易额达

1,002亿美元，其中中国对墨西哥出口815亿美元。 

预计GDP继续保持良好增速

Source: Statista 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电商市场规模与潜力 墨西哥

• 2023年墨西哥电子商务市场规模已达

到317亿美元，预计未来两年以

19.7%的复合增长率增长到454亿美

元规模 

317亿

454亿

CAGR 19.7% 

2023 

2025 

墨西哥电商渗透率提升空间巨大，电商市场规模增长可期

• 2023年线上购物渗透率36.2%，仍有较大的增长空间，Statista预测

2025年渗透率将达40.7%
• 相当于网购用户量从6,970万增长到7,790万 

6,970万 7,790万*

2023  2025E 

+ 820万

36.2% 渗透率

用户量

40.7%*+ 4.5pp 



电商相关设施和政策 墨西哥 

互联网渗透率83.2% 

墨西哥移动互联网渗透率高，整体网络质量好，具备较强的竞争力

移动互联网方面，墨西哥网络基础建设较好

智能手机渗透率97.3% 

墨西哥网络下载速度平均26.1 Mbps，处于领先水平



电商相关设施和政策 墨西哥

征税方面，关税0%至35%，增值税16% 

主要征收两种税：

1）关税 

• 一般进口关税范围为 0% 至 35%，但大多数进口产品的税率在  3% 至 20% 范
围内 

• 特殊情况下，某些食品、鞋类和纺织品需缴纳更高的关税 

2）增值税 

• 进口商除了要缴纳进口税外，还需在完税金额的基础上再缴纳16%的增值税和

0.8%的海关手续费。 

 

 



电商相关设施和政策 墨西哥

物流方面，Shopee墨西哥主要使用自有渠道，时效快，同业内有优势

✔ 对于中国大陆地区卖家,Shopee在墨西哥的跨境物流主要使用 Shopee 自有渠道 SLS

（Shopee Logistics Service）。 

✔ 商品从发货到妥投到买家，墨西哥所需平均时间是25.2天。

250g商品所需运费(人民币)

51.83元 



电商相关设施和政策 墨西哥

SLS(Shopee Logistics Service)时效及禁运品

*请以最新物流手册为准，可前往卖家学习中心搜索 “物流手册 ”查看 



电商相关设施和政策 墨西哥 

支付方面，信用卡和数字钱包是墨西哥最主要的线上购物支付方式

线下交易现金为王：2023年，38%的线下交易
依然依赖现金支付 

2023年墨西哥主流支付方式 

线上交易渗透仍有待提高：根据世界银行统计

，仅60%的墨西哥人拥有金融机构或移动支付
服务商账户，拉美领先国家如巴西 则高达

85%。

信用卡和数字钱包是电商交易最主要的方式，分

别占比33%和27%。

墨西哥支付方式概览 电子商务支付方式
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