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以年轻人为主要用户群体，内容形式
多样，注重创意和个性化，算法推荐
机制强大。

抖音 快手

微信视频号 B站

以下沉市场用户为主，内容偏向生活
化、接地气，强调社交属性，注重用
户互动。

依托微信生态，强调社交分享和私域
流量转化，适合品牌宣传和内容推广。

以年轻人和二次元文化爱好者为主，
内容专业化、多元化，注重弹幕文化
和社区氛围。

主流平台特点



年轻人

追求新鲜、潮流、个性化，对短视频内容创意和品质要求较高。

下沉市场用户

注重实用性和生活化，对价格敏感，对社交互动需求强烈。

品牌宣传方

希望通过短视频平台进行品牌宣传、产品推广和活动营销。

目标用户群体



短视频
时长较短，一般在1分钟以内，适合展示创

意、技能、搞笑等内容。

中长视频
时长较长，一般在5-10分钟，适合展示深度
内容、故事情节、教学演示等内容。

直播
实时互动，适合展示才艺、互动游戏、在线

教育等内容。

混剪
将多个视频片段进行剪辑、拼接，适合制作

回顾、盘点、预告等内容。

内容形式与风格
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