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第一章 前言

随着手机、电脑、平板等智能终端设备的普及应用，以及微博、微信、抖音等手机即时通信软

件和短视频应用程序的日趋流行，消费者接收信息的渠道越来越多样化，企业从单渠道转换为多渠

道对产品进行营销，能促进产品与消费者充分接触，达到高效宣传的目的。企业的多渠道营销能产

生良好的经济效益、社会效益，然而在现代社会，随着消费者现实需求与审美需求的个性化发展，

企业只有将多渠道营销与精准营销进行融合，打造基于多渠道营销的精准营销模式，才能瞄准目标

客户群体，实施多样化的品牌营销。

那么，在消费者需求愈加细化、碎片化与个性化的时代，加强对多渠道营销模式下企业精准营

销的研究，对提升企业产品的宣传效果和销售能力意义重大。
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下面，我们先从乳腺癌和 HER2抑制剂行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年乳腺癌和 HER2 抑制剂市场前景及趋势预测

第一节 乳腺癌和 HER2抑制剂行业监管情况及主要政策法规

根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017）,乳腺癌和 HER2抑制剂所处行业属于“C制造业”

中“医药制造业（C27）”小类。根据中国证监会 2012年颁布的《上市公司行业分类指引（2012年修

订）》乳腺癌和 HER2抑制剂所处行业属于“医药制造业”（分类代码 C27）。

一、行业主管部门及监管体制

按《上市公司行业分类指引》（2012年修订），苏州韬略生物科技股份有限公司所处行业为

制造业下的“医药制造业”（行业代码：C27）。 

（1）行业主管部门

乳腺癌和 HER2抑制剂所处行业为医药制造业，行业主管部门及职能如下表所示:
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（2）行业监管体制

1）药品注册管理制度

药品注册是指国家药监局根据药品注册申请人的申请，对拟上市销售的药品的安全性、有效

性、质量可控性等方面进行审查，并决定是否同意其申请的审批过程。根据《药品注册管理办法》

的规定，在中华人民共和国境内申请药物临床试验、药品生产和药品进口，以及进行药品审批、注

册检验和监督管理，适用《药品注册管理办法》。

药品注册申请包括新药申请、仿制药申请、进口药品申请及其补充申请和再注册申请。新药申

请是指未曾在中国境内上市销售的药品的注册申请。对已上市药品改变剂型、改变给药途径、增加

新适应症的药品注册，按照新药申请的程序申报。补充申请是指新药申请、仿制药申请或者进口药
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品申请经批准后，改变、增加或者取消原批准事项或者内容的注册申请。再注册申请是指药品批准

证明文件有效期满后申请人拟继续生产或者进口该药品的注册申请。

2）药物临床试验

根据 2020年 1月国家市场监督管理总局发布的《药品注册管理办法》，药物临床试验是指以

药品上市注册为目的，为确定药物安全性和有效性在人体开展的药物研究。药物临床试验分为 I期

临床试验、II期临床试验、III期临床试、IV期临床试验以及生物等效性试验。根据药物特点和

研究目的，研究内容包括临床药理学研究、探索性临床试验、确证性临床试验和上市后研究。

3）药品注册分类制度

根据新版《药品注册管理办法》，药品注册按照中药、化学药和生物制品等进行分类注册管

理，不同类别药品的注册分类情况如下：

4）药品生产许可制度

根据《中华人民共和国药品管理法》和《中华人民共和国药品管理法实施条例》，开办药品生

产企业，须经企业所在地省、自治区、直辖市人民政府药品监督管理部门批准并发给《药品生产许

可证》无《药品生产许可证》不得生产药品。《药品生产许可证》应当标明有效期和生产范围，到

期重新审查发证。同时，从事药品生产活动，应当遵守药品生产质量管理规范，建立健全药品生产

质量管理体系，保证药品生产全过程持续符合法定要求。

5）药品生产质量管理及药品标准制度

根据《中华人民共和国药品管理法（2015年修正）》的规定，药品生产企业必须按照国务院

药品监督管理部门制定的《药品生产质量管理规范》组织生产。药品监督管理部门按照规定对药品

生产企业是否符合《药品生产质量管理规范》的要求进行认证；对认证合格的，发给认证证书，持

有认证证书的企业才能进行认证范围内的药品生产。

《中华人民共和国药品管理法（2019年修订）》（2019年 12月 1日生效）取消了药品生产质

量管理规范（GMP）认证，药品监督管理部门随时对 GMP执行情况进行检查；同时规定从事药品生

产活动应遵守药品生产质量管理规范，建立健全药品生产质量管理体系，保证药品生产全过程持续
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符合法定要求；药品监督管理部门应当对药品上市许可持有人、药品生产企业、药品经营企业和药

物非临床安全性评价研究机构、药物临床试验机构等遵守药品生产质量管理规范、药品经营质量管

理规范、药物非临床研究质量管理规范、药物临床试验质量管理规范等情况进行检查，监督其持续

符合法定要求。

根据《中华人民共和国药品管理法（2019年修订）》规定，药品应当符合国家药品标准。经

国务院药品监督管理部门核准的药品质量标准高于国家药品标准的，按照经核准的药品质量标准执

行；没有国家药品标准的，应当符合经核准的药品质量标准。

6）药品经营准入制度

从事药品批发活动，应当经所在地省、自治区、直辖市人民政府药品监督管理部门批准，取得

药品经营许可证。从事药品零售活动，应当经所在地县级以上地方人民政府药品监督管理部门批

准，取得药品经营许可证。无药品经营许可证的，不得经营药品。药品经营许可证应当标明有效期

和经营范围，到期重新审查发证。同时，从事药品经营活动，应当遵守药品经营质量管理规范，建

立健全药品经营质量管理体系，保证药品经营全过程持续符合法定要求。

7）药品定价制度

根据国家发展和改革委员会等部门联合发布的《关于印发推进药品价格改革意见的通知》，中

国从 2015年 6月 1日起取消绝大部分药品政府定价，除麻醉药品和第一类精神药品仍暂时由国家

发展和改革委员会实行最高出厂价格和最高零售价格管理外,对其他药品政府定价均予以取消，不

再实行最高零售限价管理，按照分类管理原则，通过不同的方式由市场形成价格。

8）处方药和非处方药（OTC）分类管理制度

我国实行处方药和非处方药分类的管理制度，通过加强对处方药和非处方药的监督管理，规范

药品生产、经营行为，引导公众科学合理用药，减少药物滥用和药品不良反应的发生、保护公众用

药安全。

9）药品知识产权保护制度

根据《中华人民共和国专利法》、《中华人民共和国专利法实施细则》和《专利审查指南》，

企业可将药品、药物组合物、制备方法等申请专利以享受相关法律法规的保护。专利分为发明专

利、实用新型专利和外观设计专利，发明专利权的期限为二十年，实用新型专利权和外观设计专利

权的期限为十年，均自申请日起计算。未经专利权人许可，实施其专利，即侵犯其专利权。苏州韬

略生物科技股份有限公司以创新小分子靶向药为主要产品，药品专利保护制度有利于保护苏州韬略

生物科技股份有限公司的知识产权不受侵犯。
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二、行业主要法律法规及监管制度

（1）我国医药制造行业的主要相关法律法规

围绕提高药品安全性、有效性和质量可控性，我国建立了涵盖药品研究、生产、流通、使用等

环节的监管制度，医药制造业适用的主要法律法规、规范性文件如下：
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