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活动背景与目标



针对目标客户群体，制定一场特
别的促销活动，以增加客流量和

销售额。

促销活动将通过多种渠道进行宣
传，包括社交媒体、传单、海报
等，以最大限度地提高活动曝光

度。

当前市场竞争激烈，发廊需要寻
找新的营销策略来吸引客户并提

高业绩。

活动背景介绍



增加发廊的知名度和
美誉度，提高品牌影
响力。

吸引新客户并留住老
客户，增加销售额和
利润。

通过活动宣传，提高
发廊在社交媒体上的
关注度和粉丝数量。

活动目标与目的
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活动策划细节



以“享受发廊服务，尽享优惠价

格”为主题，吸引消费者关注和

参与。

活动主题

选择周末或节假日进行，持续2-3

天，以便吸引更多潜在客户。

活动时间

活动主题与时间



选择店内或室外宽敞的地方进行，如

发廊门口、广场等。

设置醒目的横幅、海报和展板，展示

活动优惠内容，营造浓厚的氛围。

活动地点与布置

活动布置

活动地点



营销人员：负责活动的宣传、推广和客

户邀请。

服务人员：负责为客户提供优质的服务，

如洗头、理发、护发等。

通过以上策划细节的落实，发廊促销活

动能够吸引更多消费者参与，提高品牌

知名度和业绩。

财务人员：负责活动的账务处理和结算。

负责人：负责整个活动的策划、组织、

协调和监督。

活动参与人员及职责



03

活动内容与流程



利用社交媒体、本地电视
台和广播进行广告宣传，
同时制作和发布宣传海报
和传单。

宣传渠道 宣传内容 宣传时间

突出促销活动的亮点，如
优惠价格、优质服务、礼
品赠送等，同时强调发廊
的品牌形象和口碑。

活动前一个月开始宣传，
持续至活动结束。

030201

活动宣传方案



本地电视台和广播推广
预算为500元，通过广告投放和广播互动来覆盖更广泛的受众群体。

宣传海报和传单制作
预算为200元，制作高质量的海报和传单，增加活动曝光率。

社交媒体推广
预算为1000元，通过广告投放和社交媒体互动来提高活动的曝光
率和参与率。

活动推广渠道及预算



策划活动方案，进行宣传渠道的推广
和准备工作。

活动前期（1-2周） 活动筹备（1周）

活动期间（1天） 活动后期（1周）

制作活动海报和传单，准备活动所需
的物资和礼品。

进行促销活动，包括优惠理发、礼品
赠送等，同时进行社交媒体互动和现
场互动活动。

进行活动效果评估和总结，收集客户
反馈和建议，为下次活动做好准备。

活动具体流程及时间安排
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