
电信天翼品牌校

园推广策略课件



• 品牌背景与市场定位

• 校园市场分析

• 推广策略制定

• 推广效果评估与优化

• 案例分享与经验总结目

录
contents



01
CATALOGUE

品牌背景与市场定位



天翼品牌的发展历程

01 02 03

初创阶段 拓展阶段 创新阶段

天翼品牌成立于2008年，
初期主要提供移动通信服
务。

随着业务发展，天翼开始
提供宽带、固话等多元化
通信服务。

近年来，天翼致力于推进
5G、物联网等新兴技术，
提升用户体验。



天翼品牌的市场定位

目标客户群

以学生和年轻白领为主的年轻消

费群体。

竞争优势

提供稳定、高速的网络服务，以

及丰富的数字化应用。



天翼品牌的核心价 值

高效便捷 用户至上

天翼致力于为用户提供高效、便捷的

通信服务。

天翼始终以用户需求为导向，不断提

升用户体验。

创新科技

天翼始终走在通信技术的前沿，引领

行业创新。



02
CATALOGUE

校园市场分析



校园市场的特点与规模

校园市场特点

学生群体集中，消费需求多元化，品

牌认知度高，传播速度快。

校园市场规模

全国高校数量庞大，学生人数众多，

市场潜力巨大。



校园市场的消费行为分析

消费习惯 消费能力 消费需求

学生倾向于购买性价比较 学生消费能力有限，价格 学习、生活、娱乐等方面

的需求多样化。高的产品，注重品质和口碑。 敏感度高。



校园市场的竞争格局

竞争策略

通过品牌宣传、产品创新、价格战

等手段抢占市场份额。主要竞争对手

各大手机品牌、互联网品牌、校

园代理等。

市场机会

针对学生群体的特殊需求，提供定

制化、个性化的产品和服务。
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推广策略制定
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