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品牌形象塑造

强调品牌历史与文化

通过讲述李宁先生的传奇经历以及品

牌的发展历程，塑造李宁品牌坚韧不

拔、积极向上的形象。

突出品牌特色与优势

重点介绍李宁品牌在运动科技、设计

创新等方面的独特之处，以及其在国

内外市场的卓越表现。

传递品牌价值观

阐述李宁品牌所倡导的运动、健康、

时尚的生活方式，以及与年轻一代消

费者的情感共鸣。



年轻人群体

以90后、00后为主要目标受众，

他们注重个性、追求时尚，对运

动品牌有较高的认同感和购买欲

望。

运动爱好者

针对热爱运动、关注运动装备性

能和舒适度的消费者，提供专业

的运动装备推荐和购买指南。

品质生活追求者

面向追求高品质生活的消费者，

介绍李宁品牌的高端产品线以及

其与时尚、艺术的跨界合作。

目标受众群体



强调本土化优势

作为中国的民族品牌，李宁在深入了解国内消费者需求方面具有天然优势，能够提供更加贴合国人脚型、体型和审美

偏好的产品。

突出创新实力

李宁品牌在运动科技和设计创新方面不断突破，推出了一系列具有自主知识产权的专利技术和设计元素，形成了独特

的竞争优势。

打造多元化产品线

李宁品牌的产品线涵盖了运动服饰、鞋类、配件等多个领域，能够满足不同消费者的多样化需求，形成

差异化的市场定位。

市场定位与差异化
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以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/148001132000006061
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