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01.重阳节新媒体介绍
重阳节在新媒体中的传播策略



祭祖扫墓
以尊敬和怀念的方式，纪念

我们的祖先。

赏菊饮菊酒
欣赏秋天的美景，祈求吉祥登高插茱萸

寓意祈福和驱邪

重阳节：中国古老的传统节日

传承千年的中秋佳节

重阳节的历史文化



新媒体平台的特性

吸引用户的注意力和参
与度

多样化的内容形式
增强用户与品牌的互动
性

实时互动交流
针对目标用户提供个性
化内容

精准的用户定位

新媒体平台特性



参与互动活动
用户乐于参与与重阳节相关的互
动活动，如投票、抽奖等

02

关注品牌账号
用户会关注重阳节活动相关的品
牌账号，以获取更多相关信息

04

浏览新闻资讯
新媒体，重阳节的新闻发布平台，
吸引用户关注。

01

分享内容
用户喜欢在新媒体平台上分享与
重阳节相关的内容，如祝福语、
图片等

03

用户行为习惯

用户习惯，行为密码



在节日传媒传播中，内容和互动都很重要，要找到
平衡点。

优质内容和互动活动的平衡

吸引用户参与，增加用户黏性和活跃度
互动的参与感提升

展示节日文化，传递深远的价值观。
内容的价值传递

节日传媒传播原理



02.重阳节互动活动设计
重阳节互动活动提案设计



重阳知识挑战
通过知识测试，让用户更积
极地了解重阳节。

用户作品展示
展示用户创作的与重阳节有

关的作品和图片

分享重阳节故事
鼓励用户分享与重阳节相关

的故事和回忆

通过知识问答活动增加用户对重阳节的了解和参与度。

设计知识问答活动

设计节日互动活动



重阳节知识问答活动

01.
重阳节的习俗
详解重阳节的历史文
化，让用户深入了解
节日。

02.
重阳节的象征意义
解释重阳节常见的象
征物品及其寓意，引
发用户的兴趣与探索

03.
重阳节的诗词故事
分享与重阳节相关的
诗词和传统故事，增
加用户的参与与互动

知识问答活动



互动分享，增加用户参与度

通过故事分享活动，用户可以参与讲述自己的重阳
节故事，增加互动性和用户参与度。

用户故事

提供分享平台，让用
户畅谈重阳节的记忆。

多样性故事

鼓励用户分享不同地
区和文化背景的重阳
节故事

奖励机制

提供奖励和优惠券等
激励机制，鼓励用户
分享故事和参与互动

故事分享活动



知识问答
通过答题互动提升用户的

学习兴趣

01

故事分享
鼓励用户分享重阳节的故

事和回忆

02

抽奖活动
设置抽奖环节增加用户参

与的趣味性

03

用户投稿
鼓励用户分享自己的创作

和观点

04

互动游戏
设计有趣的游戏活动提升

用户的参与度

05

互动活动激发热情
介绍如何通过互动活动提高用户的活跃度，增强用户参与感。

提升用户活跃度



03.新媒体传播策略制定
新媒体传播策略制定
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