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保健品产业园区应具备生产制造功能，为

保健品企业提供生产场所和设施，满足其

生产需求。

生产制造功能

园区应注重研发创新，吸引保健品研发机

构和人才，推动保健品产业的技术创新和

产品升级。

研发创新功能

保健品产业园区应具备完善的商贸物流体

系，提供仓储、物流、配送等服务，降低

企业运营成本，提高市场竞争力。

商贸物流功能

园区应提供公共服务平台，如技术转移转

化、知识产权保护、融资支持、市场推广

等，提升园区整体服务水平。

公共服务功能

园区功能定位



A
B
C
D

聚焦大健康产业
保健品产业园区应聚焦大健康产业，
涵盖保健食品、保健用品、健康科
技等领域，形成完整的产业链条。

鼓励绿色环保
园区应鼓励企业采用绿色环保的生产方式
和技术，推动保健品产业的可持续发展。

强化品牌建设
园区应注重品牌建设，提升园区内企业的
品牌知名度和美誉度。

培育新兴业态
园区应关注新兴业态的发展趋势，如个性
化定制、健康管理等，引导企业向这些领

域拓展。

产业定位



保健品产业园区的主要目标客户是保
健品生产企业，为其提供产业集聚和
发展的平台。

保健品生产企业 健康科技企业

商贸物流企业 投资机构和政府部门

园区可吸引健康科技企业入驻，推动
健康科技与保健品的融合发展。

保健品产业园区可吸引商贸物流企业
入驻，为其提供便利的商贸物流服务。

园区可吸引投资机构和政府部门关注，
为其提供投资环境和政策支持。

目标客户群定位
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成长性强的中小保健品企业

这些企业可能缺乏资金和品牌，但拥有创新技术和

市场潜力，是园区未来发展的重要力量。

产业链上下游企业

如原料供应商、包装企业、物流公司等，这

些企业能够完善园区产业链，提高整体竞争

力。

大型保健品企业

这些企业通常具有较强的研发能力和市场影

响力，能够为园区带来高产值和税收。

招商对象



对新入驻企业给予一定期限的

税收减免，降低企业运营成本。

税收优惠

对符合条件的企业提供一定期
限的租金减免，减轻企业初期
投资压力。

租金减免

与金融机构合作，为入驻企业

提供贷款、担保等金融服务，

解决企业融资难题。

融资支持

协助企业引进高素质人才，提

供人才公寓、子女教育等配套

服务。

人才引进

招商政策



通过参加行业展会、举办推介会等形式，主
动寻找潜在投资者。

产业园区自建招商团队

与专业招商中介机构合作，利用其资源和网
络吸引企业入驻。

中介机构合作

利用互联网平台发布园区信息，提高知名度，
吸引投资者关注。

网络平台推广

与地方政府合作，通过政府渠道推荐优秀企
业入驻园区。

政府推荐

招商渠道
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