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随着互联网技术的快速发展，全球已进入信息化

时代，信息传播速度加快，国际交流日益频繁。

信息化时代

我国会展企业在国际化进程中，面临新的机遇与

挑战，需要探索适应信息化时代的国际化行为模

式及路径。

会展企业国际化

通过本研究，可以深入了解我国会展企业在国际

化过程中的现状、问题及发展趋势，为企业制定

国际化战略提供参考。

研究意义

研究背景与意义



分析信息化时代我国会展企业国际化

行为模式的特点、影响因素及发展趋

势，提出相应的对策建议。

我国会展企业在国际化过程中面临哪

些问题？如何解决这些问题并提升企

业的国际竞争力？

研究目的和问题

研究问题

研究目的



研究方法和范围

研究方法

采用文献综述、案例分析、问卷调查

等方法，对国内外会展企业的国际化

行为模式进行比较研究。

研究范围

以我国会展企业为研究对象，重点分

析其在国际化过程中的战略规划、市

场营销、品牌建设等方面的行为模式。



信息化时代会展企业国际化现状
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信息技术广泛应用，数据驱动决策，线上线下融合，全球互

联。

信息化时代特征

企业利用信息技术手段，拓展国际市场，参与国际竞争与合

作，提升品牌影响力和国际竞争力。

会展企业国际化内涵

信息化时代会展企业国际化概述



国际会展企业优势
国际化经验丰富，品牌知名度高，拥有完善的国际营销网络。

国内会展企业挑战
国际化经验不足，品牌影响力有限，国际营销网络尚待完善。

国内外会展企业国际化比较



现状
我国会展企业在国际化方面取得了一定进展，如拓展海外市场、参与国际会展组

织等。

问题

国际化程度不够深入，缺乏国际化人才和经验，国际市场份额有待提高。

我国会展企业国际化现状及问题



信息化时代会展企业国际化行为模式

分析
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会展企业在信息化时代，借助信息技术手段，通过跨国经营、国际合作等方式，实现企业资源、市场、品牌等的

全球化配置和运营。

国际化行为模式的定义

包括全球化视野、多元化经营、网络化布局、智能化发展等。

国际化行为模式的特点

信息化时代会展企业国际化行为模式概述
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