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图片在广告策划中的作用
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色彩搭配
运用鲜艳、对比强烈的色彩，如红色、黄色等，可以引起人们的注
意并激发兴趣。

创意构图
打破常规的构图方式，如使用斜线、曲线或不规则形状，可以创造
视觉冲击力，使广告在众多信息中脱颖而出。

动态元素
使用动态元素或引人入胜的瞬间，如飞翔的鸟、旋转的物体等，
可以迅速吸引观众的注意力。

吸引注意力
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使用具有象征意义的图片，如爱心代表慈善、和

平鸽代表和平等，能够快速传达广告的主题和价

值观。

符号与象征

通过特写镜头展示产品细节，如纹理、质地等，

有助于增强消费者对产品的认知和信任感。

细节展示

将产品置于实际使用场景中，如人穿着某款服装

或使用某款产品，能够让消费者更好地理解产品

的用途和价值。

场景化表达

传达信息
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品牌标识

将品牌标识融入广告图片中，如LOGO、口号等，有助于强化

品牌形象和认知度。

01

情感共鸣

选择能够引发观众共鸣的图片，如温馨的家庭场景、美丽的自

然风光等，可以增强广告的感染力和记忆点。

02

人物形象

通过展示具有正能量的、积极向上的人物形象，如成功人士、

运动员等，可以激发观众的崇拜和向往之情。

创造情感联系
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文字在广告策划中的作用
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传达信息

文字在广告中主要承担着传达信息的

作用，通过文字的描述，消费者可以

快速了解产品的特点、功能、用途等

信息。

在广告策划中，文字的表达要准确、

简洁、易懂，避免使用过于晦涩难懂

的词汇或过于复杂的句式，以免影响

消费者的理解。



塑造品牌形象

文字在塑造品牌形象方面也起着重要

的作用。通过文字的描述，可以传达

出品牌的理念、价值观、特点等，从

而在消费者心中建立起品牌的形象。

在广告策划中，文字的表达要符合品

牌的形象定位，突出品牌的特色，避

免与竞争对手的品牌形象混淆。



文字在引导消费者行为方面也有着重要的作用。通过文字的

描述，可以激发消费者的购买欲望，引导他们采取购买行动。

在广告策划中，文字的表达要具有说服力和感染力，能够打

动消费者的情感，让他们产生购买的冲动和行动。同时，文

字的表达也要符合消费者的心理需求和行为习惯，以便更好

地引导他们的行为。

引导消费者行为
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图片与文字的结合技巧
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