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VS

点击率是衡量广告效果的重要指标之一，

反映了广告的吸引力和受众的兴趣程度。

详细描述

点击率是指广告被展示后，受众点击广告

的次数与广告展示次数的比例。点击率越

高，说明广告越能吸引受众的注意力，激

发他们的兴趣和需求，从而产生进一步的

互动和转化。

总结词

点击率



转化率

总结词

转化率是衡量广告效果的关键指标之

一，反映了广告对销售和业务转化的

贡献程度。

详细描述

转化率是指通过广告点击或曝光，成

功转化为实际业务或销售的比例。转

化率的提高意味着广告投放的效果更

佳，能够将潜在客户转化为实际购买

者，从而实现商业目标。



投资回报率是评估广告经营效果的核心指标，反映了广告投入与产出的相对关系。

总结词

投资回报率是指广告投放所获得的收益与广告投入成本之间的比例。通过提高投资回报率，可以优化广告投放策

略，提高广告经营的效率和盈利能力。

详细描述

投资回报率
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渠道覆盖率

渠道覆盖率是衡量广告投放渠道覆盖目标受众的能力，是评估广告效果的重要指标之一

。

总结词

渠道覆盖率是指广告通过特定渠道触达目标受众的比例，反映了广告的传播范围和影响

力。渠道覆盖率越高，说明广告的传播范围越广，潜在客户接触广告的可能性越大。

详细描述



总结词
渠道转化率是衡量广告投放渠道引导受众产生购买行为的效率，是评估广告效果的关键指标之一。

详细描述
渠道转化率是指通过特定渠道引导受众产生购买行为的比例，反映了广告对销售的推动作用。渠道转

化率越高，说明广告的引导效果越好，受众对广告的信任度和购买意愿越高。

渠道转化率



渠道投资回报率是衡量广告投放渠道的经济

效益，是评估广告投放效果的重要指标之一。

渠道投资回报率是指通过特定渠道投放广告

所获得的收益与投入成本的比值，反映了广

告投放的经济效益。渠道投资回报率越高，

说明广告投放的效益越好，投入产出比越合

理。

总结词 详细描述

渠道投资回报率
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