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广告公司的定义和分类

广告公司定 义

广告公司分 类

根据业务领域和服务范围，广告公司

可划分为综合性广告公司和专项性广

告公司。



广告公司的历史和发展

早期广告公司

现代广告公司



广告公司的现状和趋势

现状

趋势





策略分析的定义和重要性

定义

策略分析是对企业所处的市场环境、竞争态势、资源条件等多方面因素进行全面、系统、深入的分析，以制定出

适合企业的战略规划和竞争策略。

重要性

策略分析能够清晰地认识企业所处环境，发现市场机会和威胁，了解竞争对手的优势和劣势，为企业制定出具有

针对性的战略规划和竞争策略提供重要的参考依据。



策略分析的框架和方法

框架

方法



策略分析的实践和案例

实践 案例

在策略分析的实际应用中，需要结合企

业的实际情况，制定出具体的分析计划

和实施方案，对各项因素进行全面、系

统和深入的分析，并在此基础上制定出

适合企业的战略规划和竞争策略。

以某广告公司为例，通过策略分析发现该

公司在创意设计、品牌策划和媒介投放等

方面具有明显优势，但在市场调研和数据

分析方面存在不足。因此，该广告公司决

定加大市场调研和数据分析方面的投入，

提高其在这方面的能力，以更好地为客户

提供服务。
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创意优势

总结词

详细描述



媒介优势

总结词 详细描述



客户优势

总结词 详细描述

广告公司对特定客户群体的了解和关系维护是其竞争

优势之一。

广告公司通过长期服务于特定客户或行业，积累了丰

富的经验和专业知识，能够更好地理解客户的需求和

目标。这种对客户的深入了解使得广告公司能够为其

提供更贴合实际的广告策略和方案。



服务优势

要点一 要点二

总结词 详细描述

广告公司的服务优势体现在其提供的全方位、定制化服务上。 优秀的广告公司不仅为客户提供单一的广告服务，还能够

提供包括市场调研、品牌策划、创意设计、媒介投放等在

内的全方位、定制化服务。这种服务优势增强了广告公司

的综合竞争力，并为客户提供了一站式的营销解决方案。
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