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01.新媒体对传统媒体影响
新媒体对传统媒体的影响和挑战



新媒体改变传播方式

互联网使信息实时传播成为可能

信息传播速度加快

互联网使信息可以全球范围传播

信息传播范围扩大

互联网提供了多种传播渠道，如社交媒体、视频平台等

多样化传播

新媒体改变信息传播



竞争加剧
传统媒体需创新内容保持竞争力

内容创新01

新媒体的出现改变了用户获取信息的方式，传统
媒体需要适应用户需求的变化。

用户需求变化02

新媒体平台吸引了大量广告投放，使得传统媒体
的广告收入出现下降趋势。

广告收入下降03

新媒体竞争传统媒体



传统媒体面临的生
存挑战

降低读者数量

新媒体的便捷性和多样
性吸引了更多读者

广告收入下降

广告商更倾向于在新媒
体平台投放广告

内容更新速度慢

与新媒体相比，传统媒
体的内容更新速度较慢

新媒体挑战传统媒体



02.传统和新媒体特点
传统媒体与新媒体特点介绍



传统媒体内容生产依赖

需进行深度采访和审查，制作时
间长

采访和编辑需要专业能力和经验需要通过印刷和发行等渠道，受
制于发行规模和范围

传统媒体的内容模式



出版

通过印刷出版纸质媒体，如书籍、报纸、杂志

等

印刷

利用印刷技术将内容印刷到纸质媒体上

传统媒体的发行方式
多样

发行

通过销售和分发渠道将媒体送达受众

传统媒体的发行模式



即时更新和反馈，满
足用户的实时需求

实时性

提供评论、分享和点
赞等互动功能

用户参与

根据用户兴趣和偏好
推送相关内容

个性化推荐

互动特点

新媒体的互动特点



社交特点

用户互动
用户可以进行评论、点

赞、分享等互动行为

社交功能
提供社交分享、好友关

注等社交功能

多样互动方式
包括直播、投票、打卡

等多种互动方式

新媒体的社交特点



03.传统与新媒体定义特点
传统媒体定义和公司角色介绍



定义与特点

传统媒体的概念

信息传播的传统方式

信息传播工具

报纸、电视、广播等

内容生产发行

中心化、单向传播方式

传统媒体的概念



传统媒体公司的角色

01.
信息收集和调查
搜集和调查信息，提
供可靠新闻

02.
内容编辑和制作
负责对收集到的信息
进行编辑和制作，确
保内容的准确性和可
读性。

03.
内容发布和分发
负责将编辑好的内容
发布和分发给受众，
通过传统媒体渠道传
播信息。

传统媒体公司的角色 - 传统媒体转型升级



• 传统媒体的覆盖范

围有限，难以全面

覆盖受众

传播范围有限

• 内容受到严格控制

，信息稳定且真实

可靠

信息稳定

• 信息流向单一，无

法与受众进行互动

单向传播

传统媒体的特点

传统媒体的特点：传媒特点



04.传统与新媒体合作融合
传统媒体与新媒体合作与发展机遇
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