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市场分析与定位



童装市场近年来保持稳定
增长，市场规模不断扩大，
预计未来几年将持续增长。

市场规模 消费趋势 行业前景

随着消费者对儿童服饰品
质和品牌的要求提高，中
高端童装市场需求不断增
长。

随着二胎政策的放开和家
庭经济水平的提升，童装
市场前景广阔。

030201

童装市场现状及趋势
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地域分布

以城市地区为主要消费市场，尤其是一线城市和发达的二线城

市。

01

年龄分布

以0-14岁儿童为主要消费群体，其中0-6岁婴幼儿服饰需求最大。

02

家庭背景

以中产家庭和高收入家庭为主要目标群体，他们更注重品质和

品牌。

目标消费者群体分析



主要竞争对手
国内外知名品牌如巴拉巴拉、迪士尼、安踏

儿童等。

竞争对手劣势
价格偏高、部分品牌缺乏个性化定制服务。

竞争对手优势
品牌知名度高、产品线丰富、设计新颖、品

质有保障。

竞争对手情况调研



中高端童装品牌，注重品
质和设计感，提供个性化
定制服务。

店铺定位

以舒适、时尚、环保为设
计理念，注重细节和品质
把控，提供多样化款式和
个性化定制服务。

产品特色

提供专业的购物指导和售
后服务，关注客户需求和
体验，打造温馨、舒适的
购物环境。

服务特色

店铺定位与特色
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选址与租赁策略



人流量

竞争情况

交通便利性

安全性

选址原则及注意事项

选择人流量较大的商业区或居

民区，确保潜在客户群体充足。

选址应靠近公共交通站点，便

于客户前来购物。

避免与强大竞争对手直接相邻，

寻找市场空白点。

考虑周边治安状况，确保顾客

和员工的安全。



核实房东身份及产权证明，确保租赁安全。

了解房东信息

与房东协商租金价格、支付方式、租期等关
键条款。

商定租金及租期

在律师或中介协助下签订正式租赁合同，明
确双方权责。

签订合同

按照合同约定支付租金押金，办理相关证照
和手续。

办理相关手续

租赁合同签订流程



了解周边同类店铺租金水平，为预算
提供参考。

市场调研 预留空间

谈判技巧 备选方案

在制定预算时预留一定空间以应对市
场波动和意外情况。

运用有效沟通技巧和策略，如展示良
好信誉、强调长期合作意愿等，争取
更优惠的租金条件。

准备多个备选租赁方案，以便在谈判
中掌握更多主动权。

租金预算及谈判技巧



根据童装品牌定位和目标客户群体喜好确

定装修风格，如清新、可爱、时尚等。

设计风格

合理规划店铺空间布局，包括展示区、试

衣间、收银台等功能区域。

空间布局

选用环保、安全的装修材料，确保施工质

量和进度符合计划要求。

选材与施工

制定详细的装修预算和施工计划表，确保

项目按时按质完成。

预算与时间安排

装修设计与施工计划
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商品采购与库存管理



    

童装品牌选择及合作方式

市场调研

深入了解当地童装市场需求，分析消

费者喜好、流行趋势及竞争对手情况。

品牌筛选

根据市场调研结果，选择具有知名度、

口碑良好且符合目标消费者需求的童

装品牌。

合作方式洽谈

与选定的童装品牌进行洽谈，确定合

作方式，如批发、代理、联营等，并

签订合作协议。



线上采购平台

利用互联网资源，寻找优质的童装供应商，通过线上平台进行采
购，降低成本并提高效率。

行业展会

参加童装行业展会，与更多品牌厂商建立联系，拓展采购渠道。

供应链优化

对供应链进行定期评估和调整，确保采购渠道的稳定性和高效性。

采购渠道拓展与优化



库存分类

根据销售数据和市场需求预测，设
定各类童装的安全库存水平。

安全库存设定

库存盘点 先进先出原则

01 02

0403

遵循先进先出原则进行库存管理，
避免童装过期或陈旧。

根据童装品种、规格、季节等因素
对库存进行合理分类。

定期进行库存盘点，确保账实相符，
及时发现并处理库存问题。

库存管理制度建立
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