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广播与新媒体概述



广播是通过无线电波或导线传送

声音的新闻传播工具，具有传播

速度快、覆盖范围广、收听便捷

等特点。

广播媒体特点

近年来，随着新媒体的崛起，广

播媒体面临着听众流失、广告收

入下滑等挑战，但其在特定领域

和群体中仍具有较大影响力。

发展现状

广播媒体特点及发展现状



新媒体是指利用数字技术、网络技术，通过互联网、宽带局

域网、无线通信网、卫星等渠道，以及电脑、手机、数字电

视机等终端，向用户提供信息和娱乐服务的传播形态。

新媒体概念

新媒体具有信息量大、交互性强、个性化定制等特点，能够

满足用户多元化、碎片化的信息需求，因此受到了广泛欢迎。

优势分析

新媒体概念及优势分析



必要性
广播与新媒体的融合是媒体发展的必然趋势，也是广播媒体转型升级的必由之

路。通过融合，广播可以拓展传播渠道、丰富节目形式、提高互动性，从而吸

引更多听众。

可行性
广播与新媒体在内容制作、传播渠道、用户群体等方面具有互补性，为两者融

合提供了良好基础。同时，随着技术的发展和市场的推动，广播与新媒体的融

合已成为可能。

两者融合必要性与可行性
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融合路径之内容创新



在广播节目中融入网络直
播、社交媒体互动等新媒
体元素，增强节目的互动
性和吸引力。

引入新媒体元素 开发多媒体产品 创新节目形态

将广播内容转化为图文、
视频等多媒体形式，满足
不同受众群体的需求。

探索新的节目形态，如微
电台、音频播客等，以适
应新媒体传播特点。

030201

节目形式创新策略



通过微博、微信等社交媒
体平台推广广播节目，吸
引更多年轻受众。

利用社交媒体平台

与其他媒体平台合作，实
现资源共享和互利共赢，
扩大广播节目的传播范围。

开展跨平台合作

开发移动应用、小程序等，
方便受众随时随地收听广
播节目。

拓展移动终端渠道

传播渠道拓展方法



    

受众需求导向内容生产

了解受众需求

通过市场调研、数据分析等方式了解

受众需求，为内容生产提供依据。

个性化定制内容

根据不同受众群体的需求，定制个性

化的广播节目内容。

及时反馈调整

关注受众反馈，及时调整节目内容和

形式，以满足受众不断变化的需求。
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融合路径之技术支持



采用数字化技术进行音频的采集、
编辑和制作，提高广播节目的制

作效率和收听质量。

数字化采编系统
通过数字广播、网络广播等形式，
实现广播信号的数字化传输，扩大
广播的覆盖范围。

数字化传输技术

利用数字化存储介质，对广播节目
进行长期保存和方便检索。

数字化存储技术

数字化技术在广播中应用



智能推荐算法

根据用户的收听习惯和喜好，利
用智能推荐算法为用户推荐个性

化的广播节目。

语音识别技术

通过语音识别技术，实现广播节
目的自动转录和文字输出，方便
用户在不同场景下收听和获取信

息。

互动性增强

通过智能语音交互、弹幕评论等
方式，增强广播节目的互动性和

用户参与感。

智能化技术提升收听体验
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