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路虎品牌概述



路虎品牌历史

1948年 1970年

路虎品牌成立，以生产越野车和军用车辆起家。 推出路虎Series III。

1958年 1980年代

推出路虎Series I，奠定了路虎经典的外观设

计基础。

路虎品牌经历了一段时间的困境，但最终得以重生。

1966年 2008年

推出路虎Series II。 推出揽胜极光，标志着路虎品牌进入了一个新的时代。



路虎品牌特点

01 02 03

卓越的越野性能 豪华感 科技创新

路虎品牌以生产越野车起
家，其越野性能一直是品
牌的核心特点。

路虎品牌定位为豪华SUV，
其内饰设计和用料都展现
出高级感和奢华感。

路虎品牌在汽车科技方面
一直走在行业前列，例如
其采用的四驱系统和悬挂
系统等。



路虎品牌定位

01

路虎品牌定位于高端豪华SUV市

场，其主要竞争对手包括宝马X系

列、奔驰G系列等。

02

路虎品牌的消费者主要是中高收

入阶层，他们对汽车品质、性能

和豪华感有较高要求。
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消费者行为分析



消费者群体特征

年龄分布 地域分布

路虎的消费者主要集中在30-50

岁之间，这一年龄段的消费者

通常事业稳定，有一定的经济

基础。

路虎在城市和郊区的销售比例

大致相当，但一些富裕的郊区

和乡村地区销量更高。

性别比例 教育背景

男性消费者占据主导地位，但

近年来女性消费者的比例也在

逐渐上升。

路虎的消费者大多受过高等教

育，拥有较高的知识水平和社

会地位。



消费者购买动机

社交地位 品质保证

路虎作为一款高端豪华SUV，代表了消费

者的社会地位和成功形象，满足了消费者

对于社交地位的追求。

路虎以卓越的品质和精湛的工艺闻名，消

费者购买路虎也是出于对品质的追求。

驾驶体验 品牌忠诚度

路虎的强大动力和卓越操控性能吸引了大

量驾驶爱好者，他们追求的是独特的驾驶

体验。

一些消费者由于长期对路虎品牌的喜爱和

信任，成为了品牌的忠实拥趸。



消费者决策过程

信息收集 品牌比较

消费者在购买前会通过多种渠道收集

关于路虎的信息，包括品牌形象、产

品性能、口碑评价等。

在收集信息后，消费者会进行品牌之

间的比较，评估路虎的优势和劣势。

购买决策 购后评价

在比较之后，消费者会基于自己的需

求和预算做出购买决策。

购买后，消费者会根据实际使用情况

对路虎进行评价，这会影响到他们的

下一次购买决策。
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路虎购买行为分析



路虎购买意愿

路虎品牌在中国市场的高端定位和卓越性能吸引了大量消费者，他们通常对车辆

品质和驾驶体验有较高要求。

路虎品牌在中国市场的高端定位和卓越性能吸引了大量消费者，他们通常对车辆

品质和驾驶体验有较高要求。这些消费者往往追求豪华、舒适和安全，并愿意为

高品质的汽车付出更多。



路虎购买决策

路虎消费者在购买决策过程中通常会考虑多方面因素，如品牌形象、产品性能、价格和服务等。

路虎消费者在购买决策过程中通常会考虑多方面因素。首先，他们会关注品牌形象，包括品牌历史、口碑和形象等。其次，

他们会考虑产品性能，如车辆的动力、操控性、舒适性和安全性等。此外，价格也是重要的考虑因素之一，消费者会根据自

己的预算选择合适的车型。最后，他们还会关注售后服务和保养维修等方面的服务。
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