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背景与意义

互联网技术的迅猛发展，为市场竞争

提供了更广阔的空间和更高效的手段。

不正当竞争行为在互联网环境下愈发

普遍，严重破坏了市场竞争秩序。

对互联网环境下不正当竞争行为进行

类型化探讨，有助于准确识别和有效

打击不正当竞争行为，维护公平竞争

的市场环境。



通过对互联网环境下不正当竞争

行为的类型化探讨，揭示其本质

特征和危害后果，为制定和完善

相关法律法规提供理论支持。

研究目的

采用文献研究、案例分析、比较

研究等方法，对互联网环境下不

正当竞争行为进行深入研究。

研究方法

研究目的和方法



第二部分

互联网环境下不正当竞争行为概述。界定互
联网环境下不正当竞争行为的概念和范围，
分析其特征和危害。

第四部分

国内外互联网环境下反不正当竞争法
律制度比较研究。比较国内外相关法
律制度，总结经验和启示。

第六部分

结论。总结全文，得出研究结论。

第一部分

引言。介绍研究背景、研究目的和方法、论文
结构安排等。

第三部分

互联网环境下不正当竞争行为的类型
化探讨。根据不同的分类标准，对互
联网环境下不正当竞争行为进行类型

化分析。

第五部分

完善我国互联网环境下反不正当竞争法律制
度的建议。针对我国当前存在的问题，提出

具体的完善建议。
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论文结构安排
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不正当竞争行为是指在市场竞争中，

经营者违反诚实信用原则和公认的商

业道德，损害其他经营者合法权益，

扰乱社会经济秩序的行为。

不正当竞争行为具有违法性、侵权性、

危害性等特点，且随着互联网的发展，

其手段更加隐蔽、影响范围更广。

不正当竞争行为定义及特点

特点

定义



混淆行为

虚假宣传

侵犯商业秘密

网络诋毁

互联网环境下不正当竞争行为表现形式

包括假冒他人注册商标、擅自

使用他人企业名称等，导致消

费者误认。

通过非法手段获取、披露、使

用他人商业秘密，给权利人造

成损失。

通过夸大其词、虚假广告等手

段，误导消费者，损害竞争对

手的信誉。

利用网络平台发布虚假信息，

诋毁竞争对手的商业信誉和商

品声誉。



为不正当竞争行为提供了新的手段和
渠道。

互联网技术的快速发展 法律法规的滞后性

监管机制的不足 市场竞争的激烈性

现有法律法规难以完全覆盖互联网环
境下的不正当竞争行为。

监管部门在打击互联网不正当竞争行
为时面临诸多挑战，如取证难、处罚
力度不足等。

激烈的市场竞争导致部分经营者采取
不正当手段获取竞争优势。

影响因素分析
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通过查阅相关文献资料，
了解互联网环境下不正当
竞争行为的历史演变、现
状特点及未来趋势。

文献研究法 案例分析法 比较研究法

选取典型的不正当竞争案
例进行深入剖析，揭示其
行为本质、危害后果及法
律规制难点。

对不同国家或地区在互联
网环境下不正当竞争行为
的规制进行比较分析，借
鉴其有益经验。

030201

类型化探讨方法介绍



尽可能涵盖互联网环境下各种类型的不正当
竞争行为，确保研究框架的完整性。

全面性原则

考虑到互联网环境的快速变化，研究框架应
具有一定的灵活性和可扩展性。

动态性原则

研究框架应便于实际操作和应用，为相关主
体提供有针对性的指导建议。

实用性原则

在构建研究框架时，应注重创新思维和方法
的应用，以推动该领域的理论发展。

创新性原则

框架构建原则与思路
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