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2020-2025年中国眉笔行业市场调研分析及

投资战略规划报告

一、行业概述

1.1行业定义及分类

眉笔行业，是指以生产、销售眉笔为主的行业。眉笔是

一种化妆工具，用于修饰和增强眉毛的形状、颜色和密度。

根据原料、形状、用途等不同，眉笔行业可以细分为多个子

类别。首先，从原料角度划分，眉笔可以分为天然原料和合

成原料两大类。天然原料眉笔多采用植物提取物、矿物质等，

注重天然、环保，适合追求自然美妆的消费者；合成原料眉

笔则使用化学合成材料，色彩丰富，持久度较高，满足不同

消费者的需求。其次，从形状上，眉笔可分为铅笔状、自动

旋转笔状、刷状等，不同形状的眉笔适用于不同的眉型修饰。

铅笔状眉笔易于控制，适合初学者；自动旋转笔状眉笔使用

方便，适合快速上妆；刷状眉笔则适合打造较为自然的眉型。

最后，从用途来看，眉笔可分为普通眉笔、防水眉笔、持久

眉笔等，针对不同场合和需求提供多样化的选择。普通眉笔

适合日常妆容，防水眉笔适合运动或潮湿环境，持久眉笔则

适合需要长时间保持妆容的人群。随着化妆品市场的不断发

展，眉笔行业的产品种类和功能也在不断丰富，以满足消费

者日益增长的美妆需求。



研究报告

- 2 -

1.2行业发展历程

(1) 眉笔行业的起源可以追溯到古代，早在古希腊和古

罗马时期，人们就已经开始使用炭笔、蜡笔等简单工具来修

饰眉毛。这些早期的眉笔产品形态简单，功能单一，主要用

于强调眉毛的轮廓。

(2) 进入 20 世纪，随着化妆品工业的兴起，眉笔开始

从简单的炭笔和蜡笔向更为精致和多样化的方向发展。1920

年代，第一支合成纤维制成的眉笔问世，标志着眉笔行业的

正式起步。这一时期，眉笔开始被广泛用于日常妆容，其色

彩和形状也更加丰富。

(3) 21 世纪以来，眉笔行业经历了快速的发展。随着

消费者对个性化、多功能化产品的追求，眉笔产品不断推陈

出新。从天然成分的环保眉笔到高科技含量的持久防水眉笔，

眉笔的功能和用途得到了极大的拓展。同时，随着社交媒体

的兴起，眉笔行业也迎来了新的营销模式，各大品牌纷纷通

过网红推广、线上销售等方式扩大市场份额。

1.3行业政策环境分析

(1) 行业政策环境对眉笔行业的发展具有重要影响。近

年来，我国政府高度重视化妆品行业的规范和发展，出台了

一系列政策法规，旨在保障消费者权益，促进行业健康有序

发展。这些政策包括《化妆品卫生监督条例》、《化妆品生

产许可证管理办法》等，对眉笔生产企业的生产、销售、质

量等方面提出了明确要求。



研究报告

- 3 -

(2) 在环保方面，我国政府推行绿色发展战略，鼓励企

业采用环保材料和工艺，减少对环境的污染。眉笔行业作为

化妆品行业的重要组成部分，也受到环保政策的约束。例如，

禁止使用有害化学物质，限制产品包装材料的使用，这些政

策对眉笔企业的生产成本和产品结构产生了影响。

(3) 针对跨境电商，我国政府也出台了一系列政策，以

规范跨境电商市场秩序，促进国内眉笔行业的健康发展。这

些政策包括降低进口关税、简化进口流程、加强知识产权保

护等。跨境电商的兴起为眉笔行业带来了新的发展机遇，同

时也带来了市场竞争加剧、产品质量参差不齐等问题。因此，

行业政策环境分析对于眉笔企业制定发展战略具有重要意

义。

二、市场规模与趋势分析

2.1市场规模分析

(1) 中国眉笔市场规模近年来呈现出稳步增长的趋势。

据相关数据显示，2019 年中国眉笔市场规模达到了 XX 亿元，

同比增长了 XX%。这一增长主要得益于消费者对美妆产品的

需求增加，以及眉笔产品在妆容中的重要性不断提升。

(2) 在市场规模的具体构成中，线上销售渠道占据了较

大的比重。随着电子商务的快速发展，越来越多的消费者倾

向于在线购买眉笔产品，这推动了线上眉笔市场的快速增长。

同时，线下实体店铺如化妆品专卖店、超市等也保持着稳定

的销售业绩。
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(3) 地域分布方面，中国眉笔市场呈现出一定的区域差

异。一线城市和部分二线城市由于消费者购买力较强，眉笔

市场发展较为成熟。而在三四线城市及农村市场，随着消费

升级和美妆意识的提升，眉笔市场也呈现出快速增长的态势。

未来，随着消费结构的不断优化，眉笔市场规模有望进一步

扩大。

2.2市场增长趋势分析

(1) 中国眉笔市场增长趋势明显，主要受到以下几个因

素驱动。首先，随着生活水平的提高，消费者对美妆产品的

需求日益增长，眉笔作为日常妆容的重要工具，其市场需求

持续扩大。其次，年轻一代消费者的崛起，他们更加注重个

性化和时尚的妆容，推动了眉笔市场的创新和多样化。

(2) 技术进步和产品创新也是推动市场增长的重要因

素。近年来，眉笔产品在材料、设计、使用便捷性等方面不

断改进，如防水、持久、自动旋转等功能的引入，满足了消

费者多样化的需求。此外，环保、天然成分的眉笔产品也逐

渐受到市场关注，推动了整个行业的健康发展。

(3) 社交媒体和网络红人的影响也不容忽视。随着社交

媒体的普及，越来越多的消费者通过社交媒体平台获取美妆

信息，网红推荐和美妆教程的流行，使得眉笔产品成为热门

话题，进一步提升了市场的关注度。未来，随着美妆文化的

深入传播和消费者购买习惯的改变，中国眉笔市场有望继续

保持增长态势。
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2.3市场竞争格局分析

(1) 中国眉笔市场竞争格局呈现出多元化的发展态势。

一方面，国内外知名品牌如 MAC、资生堂、完美日记等占据

了一定的市场份额，它们凭借品牌知名度和产品质量吸引了

大量消费者。另一方面，国内新兴品牌通过差异化竞争策略，

如强调产品天然成分、创新设计等，逐渐在市场上崭露头角。

(2) 从渠道角度来看，线上和线下渠道竞争激烈。电商

平台如天猫、京东等成为眉笔品牌争夺的重要阵地，各大品

牌通过线上促销活动、限时折扣等方式争夺市场份额。同时，

线下实体店也在不断优化布局，提升购物体验，以吸引更多

消费者。

(3) 在产品竞争方面，眉笔市场呈现出同质化竞争的现

象。众多品牌在产品功能、外观设计等方面进行模仿，导致

市场上存在大量相似产品。为应对这一挑战，部分企业开始

注重研发创新，通过提升产品质量、优化用户体验来形成差

异化竞争优势。此外，随着消费者对个性化需求的追求，定

制化、专属化产品将成为未来市场竞争的新趋势。

三、产品结构分析

3.1产品类型分析

(1)
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 眉笔产品类型丰富多样，主要包括铅笔状眉笔、旋转

式眉笔、液体眉笔和眉粉等。铅笔状眉笔因其易于上色和操

作，深受消费者喜爱；旋转式眉笔则通过自动旋转笔芯设计，

方便快捷地补充颜色；液体眉笔则以其持久性和防水效果受

到追求精致妆容的消费者青睐；眉粉则以其自然柔和的上妆

效果，适合打造日常妆容。

(2) 在铅笔状眉笔中，根据笔芯硬度不同，又可分为软

头和硬头两种。软头眉笔上色更为柔和，适合自然眉型修饰；

硬头眉笔则更适合勾勒清晰眉形。旋转式眉笔的笔芯一般分

为纤维笔芯和油性笔芯，纤维笔芯质地较软，适合打造自然

眉妆；油性笔芯则更适合打造持久妆容。

(3) 液体眉笔和眉粉在产品形态上有所不同，液体眉笔

以液体形式存在，使用时需借助刷子或棉棒上色，适合追求

快速、持久妆容的消费者；眉粉则由细小的粉末组成，通过

刷子或海绵均匀涂抹，适合打造自然、柔和的眉妆。随着消

费者对美妆产品的追求不断升级，眉笔产品类型也在不断创

新和拓展，以满足不同消费者的需求。

3.2产品功能分析

(1) 眉笔产品的功能设计多样化，旨在满足消费者不同

的化妆需求。其中，基本的色彩填充功能是最为基础的功能，

通过不同颜色的眉笔，消费者可以轻松调整眉毛的浓淡和颜

色，以达到理想的眉型效果。

(2) 除了基本的色彩填充，许多眉笔产品还具备防水、
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持久等功能。防水眉笔在潮湿环境中不易脱妆，适合运动、

户外活动等场景；持久眉笔则能够在较长时间内保持妆容，

减少补妆的频率。此外，一些眉笔产品还添加了抗氧化、保

湿等护肤成分，兼具美妆与护肤双重效果。
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(3) 随着科技的发展，眉笔产品还推出了多种创新功能，

如自动旋转笔芯、自动削尖设计等，这些功能不仅提升了使

用便捷性，也增加了产品的科技感。此外，一些眉笔产品还

针对不同人群的特殊需求进行设计，如针对敏感肌肤的无刺

激性配方，针对儿童的安全无毒配方等，这些功能性设计使

得眉笔产品更加多样化，满足了不同消费者的个性化需求。

3.3产品价格区间分析

(1) 眉笔产品的价格区间跨度较大，从几元到几百元不

等。低端市场以大众品牌和自有品牌为主，价格多在几十元

以内，这类产品通常以基本色彩填充功能为主，适合预算有

限的消费者或作为日常妆容的补充。

(2) 中端市场则包含了众多国内外知名品牌，如 MAC、

资生堂、纪梵希等，价格区间一般在几十元到几百元之间。

这些品牌的产品在质量、设计、持久度等方面表现更为出色，

同时具备一定的品牌附加值，适合追求品质和品牌形象的消

费者。

(3)
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 高端市场则以限量版、特殊配方或独特设计的眉笔产

品为主，价格可高达几百元甚至上千元。这些产品往往采用

天然成分、高端材料，具备特殊功能，如防水、持久、抗氧

化等，适合对美妆产品有极高要求的消费者。此外，高端眉

笔产品往往与时尚、艺术等领域相结合，具有一定的收藏价

值。随着消费者对美妆产品的认知不断提升，对产品价格区

间的选择也更为理性，市场对各种价格层次的眉笔产品都有

一定的需求。

四、消费者行为分析

4.1消费者需求分析

(1) 消费者对眉笔的需求主要集中在产品的实用性、美

观性和个性化上。实用性方面，消费者希望眉笔易于上色、

持久度高、不易脱妆，适合不同场合使用。美观性方面，消

费者追求眉笔丰富的色彩选择和自然、立体的眉型效果。个

性化需求则体现在消费者对产品包装、设计以及品牌文化的

认同上。

(2) 随着消费者对美妆知识的了解加深，他们对于眉笔

产品的成分、原料和安全性也提出了更高的要求。消费者更

倾向于选择天然成分、无添加、无刺激性的眉笔产品，以减

少对皮肤的不良影响。此外，消费者对眉笔产品的环保性也

越来越关注，如可回收包装、减少塑料使用等。

(3) 年轻一代消费者对眉笔的需求则更加多元化和个

性化。他们追求时尚、潮流的产品，喜欢尝试新的颜色和设
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计，同时关注产品的社交属性，如与明星同款、网红推荐等。

此外，年轻消费者对美妆产品的品牌和营销策略也更加敏感，

品牌形象、口碑传播等因素在购买决策中占据重要地位。因

此，眉笔企业需要关注消费者需求的不断变化，不断创新产

品，满足不同消费群体的个性化需求。

4.2消费者购买渠道分析

(1)
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 在消费者购买渠道方面，线上电商平台已经成为主流。

随着移动互联网的普及，消费者可以通过天猫、京东、拼多

多等大型电商平台方便快捷地购买眉笔产品。线上渠道的优

势在于商品种类丰富、价格透明、促销活动频繁，且支持在

线支付和物流配送，为消费者提供了极大的便利。

(2) 线下实体店，如化妆品专卖店、超市、百货商场等，

仍然是消费者购买眉笔的重要渠道。实体店的优势在于能够

直接体验产品，与销售人员互动，获得专业的化妆建议。此

外，实体店在产品展示、品牌形象塑造等方面具有优势，对

于追求高品质和品牌体验的消费者具有较强的吸引力。

(3) 近期，随着直播电商的兴起，直播带货成为新的购

买渠道。网红、美妆博主通过直播平台展示眉笔产品，分享

使用心得，吸引了大量消费者关注。直播带货具有互动性强、

实时性高等特点，消费者可以实时提问、购买，极大地提升

了购买效率。此外，直播带货也促进了品牌与消费者之间的

互动，增强了品牌忠诚度。多种购买渠道并存，为消费者提

供了更多选择，同时也对眉笔企业提出了更高的服务要求。

4.3消费者偏好分析

(1) 消费者在选择眉笔时，首先关注的是产品的颜色和

质地。消费者偏好自然、柔和的眉色，避免过于鲜艳或浓重

的颜色，这体现了消费者对自然美妆的追求。同时，质地方

面，消费者偏好易于上色、涂抹均匀的产品，避免脱妆和结

块现象。
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(2)
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 消费者在购买眉笔时，也会考虑产品的持久性和防水

性能。对于需要长时间保持妆容的场合，如工作、会议、户

外活动等，消费者更倾向于选择持久性强的眉笔。而防水眉

笔则能满足游泳、运动等特殊场合的需求，因此这类产品也

受到消费者的青睐。

(3) 消费者在选择眉笔时，品牌和口碑也是一个重要因

素。消费者倾向于选择知名品牌或口碑良好的产品，这反映

了消费者对品牌品质和产品效果的信任。此外，消费者还会

关注产品的包装设计、价格、售后服务等因素。个性化的包

装设计和合理的价格策略能够吸引消费者的注意，而优质的

售后服务则能够提升消费者的购买体验和品牌忠诚度。因此，

眉笔企业在产品开发和市场推广时，应充分考虑消费者的偏

好，以提升市场竞争力。

五、竞争品牌分析

5.1主要竞争品牌分析

(1) 在中国眉笔市场，MAC、资生堂、韩束等品牌占据

了主要市场份额。MAC 以其高品质的化妆品和独特的设计风

格而闻名，其眉笔产品以丰富的颜色和持久度受到消费者喜

爱。资生堂则凭借其深厚的历史底蕴和产品研发实力，在高

端市场拥有较高的知名度和美誉度。

(2)
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