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• 消费者选择：消费者在有限的收入下，通过比较不同商品和服务的价格、品质、品牌等因
素，做出购买决策。
• 消费者偏好：消费者对商品和服务的喜好程度，影响其购买决策。消费者偏好可能受到个
人口味、文化、社会等因素的影响。
• 消费者预算：消费者在购买商品和服务时，受到其收入水平的约束。消费者的预算决定了
其购买力，从而影响市场需求。

消费者行为

• 需求函数：描述消费者在一定价格水平下，对某种商品或服务的需求量。需求函数通常受
到价格、收入、消费者偏好等因素的影响。
• 需求曲线：需求函数的图形表示，通常为负斜率的曲线。需求曲线反映了价格与需求量之
间的负相关关系。
• 需求定律：指在其他条件不变的情况下，商品或服务的价格越低，消费者购买的数量越多；
价格越高，购买数量越少。

需求理论

消费者行为与需求理论



• 生产者选择：生产者根据市场需求、价格、成本等因素，选择生产不同的商品和服务。
• 生产者技术：生产者的技术水平、生产设备等影响其生产效率和成本。技术进步和生产效
率的提高，可能降低生产成本，提高供给量。
• 生产者预算：生产者在生产过程中，需要投入一定的资金、劳动力等资源。生产者的预算
约束影响其生产规模。

生产者行为

• 供给函数：描述生产者在一定价格水平下，对某种商品或服务的供给量。供给函数通常受
到价格、生产成本、技术进步等因素的影响。
• 供给曲线：供给函数的图形表示，通常为正斜率的曲线。供给曲线反映了价格与供给量之
间的正相关关系。
• 供给定律：指在其他条件不变的情况下，商品或服务的价格越高，生产者提供的数量越多；
价格越低，供给数量越少。

供给理论

生产者行为与供给理论



• 市场结构
• 完全竞争市场：市场上存在大量买家和卖家，单个买家和卖家的决策对市场价格和市场供需没有影响。完全竞
争市场的特点是商品同质化、自由进入退出、完全信息。

• 垄断竞争市场：市场上存在多个卖家，每个卖家生产的产品具有一定的差异性。垄断竞争市场的特点是商品差
异化、自由进入退出、不完全信息。

• 寡头竞争市场：市场上存在少数几个大型卖家，它们之间的竞争对市场价格和市场供需产生较大影响。寡头竞
争市场的特点是商品差异化、进入退出壁垒、不完全信息。

• 垄断市场：市场上只有一个卖家，对整个市场具有绝对的控制力。垄断市场的特点是商品唯一性、进入壁垒、
完全信息。

• 企业行为
• 价格策略：企业在面对不同的市场结构和竞争环境时，制定合适的定价策略，以最大化利润。价格策略可能包
括成本加成定价、竞争定价、需求导向定价等。

• 产品策略：企业通过研发、设计、营销等手段，实现产品差异化，提高市场竞争力。产品策略可能包括创新、
品牌建设、产品线扩展等。

• 促销策略：企业通过促销活动，如广告、促销折扣、公关等，提高产品知名度，吸引消费者购买。促销策略有
助于企业在竞争激烈的市场中脱颖而出。

市场结构与企业行为
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• 线性需求函数：需求函数为线性形式，表示需求量与价格之间呈负相关关系。线性需求函
数的形式为：Q = a - bP，其中Q为需求量，P为价格，a和b为常数。
• 非线性需求函数：需求函数为非线性形式，表示需求量与价格之间的关系可能是非线性的。
如指数需求函数、对数需求函数等。

需求函数

• 需求曲线的图形表示：需求函数可以用图形表示，横轴表示价格，纵轴表示需求量。需求
曲线通常为负斜率的曲线，表示价格与需求量之间的负相关关系。
• 需求曲线的移动：当其他条件不变，仅价格发生变化时，需求曲线会发生平移。价格上升，
需求曲线向左移动；价格下降，需求曲线向右移动。
• 需求曲线的转动：当其他条件不变，仅消费者收入、消费者偏好等因素发生变化时，需求
曲线会发生转动。收入增加，需求曲线向右转动；收入减少，需求曲线向左转动。

需求曲线

需求函数与需求曲线



• 需求弹性
• 需求价格弹性：衡量需求量对价格变动的敏感程度。需求价格弹性公式为： E = (dQ/dP)*(P/Q)，其中E为需求弹性，

dQ/dP为需求量的变化率，P/Q为价格与需求量的比值。
• 需求收入弹性：衡量需求量对收入变动的敏感程度。需求收入弹性公式为： E = (dQ/dI)*(I/Q)，其中E为需求弹性，

dQ/dI为需求量的变化率，I/Q为收入与需求量的比值。
• 需求交叉弹性：衡量一种商品的需求量对另一种商品价格变动的敏感程度。需求交叉弹性公式为： E = 

(dQ1/dP2)*(P2/Q1)，其中E为需求弹性，dQ1/dP2为第一种商品需求量的变化率，P2/Q1为第二种商品价格与第一种商品需求量的
比值。

• 价格策略
• 价格调整：企业根据需求弹性，调整产品价格，以最大化利润。当需求弹性较大时，企业应降低价格，以增加
需求量；当需求弹性较小时，企业应提高价格，以增加利润。

• 价格歧视：企业根据不同消费者群体的需求弹性，制定不同的价格策略。如对高收入消费者制定较高价格，对
低收入消费者制定较低价格。价格歧视有助于企业实现利润最大化。

需求弹性与价格策略



需求预测

• 需求预测方法：企业通过收集历史数据、分析市场趋势、考察消费者行为等手段，
对未来一段时间内的需求量进行预测。需求预测方法包括时间序列分析、回归分析、
市场调查等。
• 需求预测的重要性：需求预测有助于企业合理安排生产计划、库存管理、市场营
销等，降低经营风险，提高竞争力。

市场调查

• 市场调查方法：企业通过问卷调查、访谈、观察等手段，收集消费者、竞争对手、
市场环境等方面的信息。市场调查方法包括定性调查、定量调查、实证调查等。
• 市场调查的重要性：市场调查有助于企业了解市场需求、竞争态势、消费者偏好等，
为需求预测、产品策略、价格策略等提供依据。

需求预测与市场调查
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• 线性供给函数：供给函数为线性形式，表示供给量与价格之间呈正相关关系。线性供给函
数的形式为：Q = c + dP，其中Q为供给量，P为价格，c和d为常数。
• 非线性供给函数：供给函数为非线性形式，表示供给量与价格之间的关系可能是非线性的。
如指数供给函数、对数供给函数等。

供给函数

• 供给曲线的图形表示：供给函数可以用图形表示，横轴表示价格，纵轴表示供给量。供给
曲线通常为正斜率的曲线，表示价格与供给量之间的正相关关系。
• 供给曲线的移动：当其他条件不变，仅价格发生变化时，供给曲线会发生平移。价格上升，
供给曲线向右移动；价格下降，供给曲线向左移动。
• 供给曲线的转动：当其他条件不变，仅生产成本、技术进步等因素发生变化时，供给曲线
会发生转动。生产成本上升，供给曲线向左转动；生产成本下降，供给曲线向右转动。

供给曲线

供给函数与供给曲线



• 供给弹性
• 供给价格弹性：衡量供给量对价格变动的敏感程度。供给价格弹性公式为： E = (dQ/dP)*(P/Q)，其中E为供给弹性，

dQ/dP为供给量的变化率，P/Q为价格与供给量的比值。
• 供给收入弹性：衡量供给量对收入变动的敏感程度。供给收入弹性公式为： E = (dQ/dI)*(I/Q)，其中E为供给弹性，

dQ/dI为供给量的变化率，I/Q为收入与供给量的比值。
• 供给交叉弹性：衡量一种商品的供给量对另一种商品价格变动的敏感程度。供给交叉弹性公式为： E = 

(dQ1/dP2)*(P2/Q1)，其中E为供给弹性，dQ1/dP2为第一种商品供给量的变化率，P2/Q1为第二种商品价格与第一种商品供给量的
比值。

• 价格策略
• 价格调整：企业根据供给弹性，调整产品价格，以最大化利润。当供给弹性较大时，企业应提高价格，以增加
供给量；当供给弹性较小时，企业应降低价格，以增加需求量。

• 合同定价：企业通过与供应商签订长期合同，确定固定价格或价格波动范围，以降低价格风险。合同定价有助
于稳定供应链，提高企业竞争力。

供给弹性与价格策略



供给预测

• 供给预测方法：企业通过收集历史数据、分析生产要素市场、考察技术进步等手
段，对未来一段时间内的供给量进行预测。供给预测方法包括时间序列分析、回归
分析、市场调查等。
• 供给预测的重要性：供给预测有助于企业合理安排生产计划、库存管理、市场营
销等，降低经营风险，提高竞争力。

市场调查

• 市场调查方法：企业通过问卷调查、访谈、观察等手段，收集供应商、竞争对手、
市场环境等方面的信息。市场调查方法包括定性调查、定量调查、实证调查等。
• 市场调查的重要性：市场调查有助于企业了解市场供给、竞争态势、技术进步等，
为供给预测、产品策略、价格策略等提供依据。

供给预测与市场调查
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