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引言

01



互联网技术的发展
随着互联网技术的不断进步，社区团购作为一种新兴的电子商务模式逐渐兴起，

为消费者提供了更加便捷、个性化的农产品购买方式。

农产品消费市场的变化
随着消费者对农产品品质和食品安全的要求不断提高，传统的农产品销售模式

已无法满足消费者需求，社区团购模式的出现为农产品销售提供了新的解决方

案。

研究背景



研究目的

基于研究结果，为农产品生产者和销售者提供有针对性的营销策略和优化建议，提高农

产品在社区团购平台上的销售效果。

提出优化社区团购模式下农产品销售的建议

通过分析消费者在社区团购平台上的购买数据，揭示消费者在购买农产品时的行为特征，

如购买频率、购买量、购买偏好等。

探究社区团购模式下消费者农产品购买行为的特征

从消费者个人特征、产品特征、团购平台特征等方面，探讨影响消费者在社区团购平台

上购买农产品的因素。

分析影响消费者农产品购买行为的因素



本研究可以丰富和发展消费者行为理论、电子商务理论等相关理论，为社区团购模式下农产品销售提供理论支持。

理论意义

本研究结果可以为农产品生产者和销售者提供有针对性的营销策略和优化建议，提高农产品在社区团购平台上的

销售效果，同时也可以为消费者提供更加优质、便捷的农产品购买体验。此外，本研究还可以为政府相关部门制

定农产品电子商务政策提供参考。

实践意义

研究意义



社区团购模式概述
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社区团购定义

社区团购是一种基于社区和社交网络

的电商模式，通过组织社区居民以团

购的形式购买商品，从而享受更低的

价格和更便捷的服务。

社区团购通常以社区为单位，由团长

或平台发起团购活动，社区居民通过

线上或线下方式参与团购，达到一定

数量后即可享受团购优惠。



1

2

3

社区团购最初起源于微信群和朋友圈的拼团购买

行为，以口碑传播和熟人关系为纽带。

初级阶段

随着市场规模的扩大和竞争的加剧，社区团购逐

渐走向专业化、规模化，出现了一批专业的社区

团购平台和团长。

发展阶段

目前社区团购已经形成了相对稳定的市场格局，

头部平台占据主导地位，同时也有众多中小平台

和团长在细分领域深耕。

成熟阶段

社区团购发展历程



价格优势

由于采用批量采购和集中配送的方式，

社区团购能够降低商品成本，从而为

消费者提供更优惠的价格。

本地化

社区团购以社区为单位进行运营，能

够更好地满足本地居民的消费需求和

习惯。
便捷性

社区团购通常提供线上预订和线下自

提的服务模式，消费者可以享受到更

加便捷的购物体验。

社交属性

社区团购充分利用了社交网络的力量，

通过熟人关系和口碑传播来扩大销售规

模。

社区团购模式特点



消费者农产品购买行为分析
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计划性购买行为

消费者在购买农产品前，通常会

制定购买计划，明确所需农产品

的种类、数量、预算等。

冲动性购买行为

消费者在浏览或了解农产品时，

可能会受到某些因素的刺激，产

生冲动性购买行为。

习惯性购买行为

对于某些日常所需的农产品，消

费者可能会形成购买习惯，定期

或定量进行购买。

消费者农产品购买行为类型



信息搜索
消费者会通过多种渠道搜索农产品信息，

如社区团购平台、超市、农贸市场等。

需求识别
消费者首先识别自己的农产品需求，包括

种类、数量、品质等方面的要求。

评价选择
在获取农产品信息后，消费者会根据自身

需求和评价标准，对不同农产品进行评价

和选择。

购后行为
购买完成后，消费者会对购买的农产品进

行使用和评价，并将相关信息反馈给社区

团购平台或其他渠道。

购买决策
经过评价选择后，消费者会做出购买决策，

包括选择购买渠道、确定购买数量和预算

等。

消费者农产品购买决策过程
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