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报告说明 

随着政府投资力度的加大和广大居民生活水平的提高，建筑装饰

行业迎来了快速发展期。根据中国建筑装饰协会发布的《2016 年度中

国建筑装饰行业发展报告》，2016 年全国建筑装饰行业完成工程总产

值 3.66 万亿元，比 2015 年增加了 2550 亿元，增长幅度为 7.5%。增长

速度比 2015 年提升了 0.5 个百分点，比宏观经济增长速度提高了 0.8



个百分点，体现了建筑装饰在国民经济和社会发展中的基础性和超前

性。 

根据谨慎财务估算，项目总投资 32392.65 万元，其中：建设投资

25633.25 万元，占项目总投资的 79.13%；建设期利息 323.88 万元，

占项目总投资的 1.00%；流动资金 6435.52 万元，占项目总投资的

19.87%。 

项目正常运营每年营业收入 59000.00 万元，综合总成本费用

45951.80 万元，净利润 9550.43 万元，财务内部收益率 23.56%，财务

净现值 18661.73 万元，全部投资回收期 5.31 年。本期项目具有较强

的财务盈利能力，其财务净现值良好，投资回收期合理。 

经初步分析评价，项目不仅有显著的经济效益，而且其社会救益、

生态效益非常显著，项目的建设对提高农民收入、维护社会稳定，构

建和谐社会、促进区域经济快速发展具有十分重要的作用。项目在社

会经济、自然条件及投资等方面建设条件较好，项目的实施不但是可

行而且是十分必要的。 

本报告基于可信的公开资料，参考行业研究模型，旨在对项目进

行合理的逻辑分析研究。本报告仅作为投资参考或作为参考范文模板

用途。 

 



第一章 市场预测 

一、行业概况 

铝塑板全称为铝塑复合板，是指以塑料为芯层、两面为铝材的 3

层复合板材，并在产品表面覆以装饰性和保护性的涂层或薄膜（若无

特别注明则通称为“涂层”）作为产品的装饰面的轻型墙面装饰材料。

铝塑复合板本身所具有的独特性能，决定了其广泛用途：它可以用于

大楼外墙、帷幕墙板、旧楼改造翻新、室内墙壁及天花板装修、广告

招牌、展示台架、净化防尘工程。铝塑复合板在国内已大量使用，属

于一种新型建筑装饰材料。 

20 世纪 60 年代后期，德国研制出新型金属幕墙材料-铝塑复合板，

并进行了规模化生产。铝塑复合板的面世，以其优良的材质、丰富的

色彩、易运输、易加工易成型以及可规模化连续生产的优越的性价比，

得到了市场的普遍认可。 

80 年代，美国、日本等国家开始大规模进入铝塑复合板行业，并

逐步形成了阿鲁克邦、雷诺兹、三菱等国际知名品牌。到 90 年代，伴

随着中国经济的发展、建筑市场的兴起，国内企业开始进入铝塑复合

板生产行业，开始了与国外厂商竞争的尝试。90 年代中期中国第一次



引进先进的大型生产线，整个行业在引进、消化、吸收和创新中开始

成长与壮大。 

21 世纪，伴随着中国经济的进一步高速发展，铝塑板以其优异的

性能、典雅的装饰效果被广大用户所接受，越来越多地被应用于大型

项目、标志性建筑物和高级商用住宅楼的内外装修，特别是北京奥运

会与上海世博会的申办成功，铝塑板行业得到了跨越式发展，据不完

全统计，全国有铝塑复合板企业有 300 多家，2009 年铝塑板产量 2.2

亿平米，位居世界第一，占世界总产量的 80%以上，2009 年产品已出

口到 110 多个国家和地区，年出口量约 8000 万平方米，出口创汇近 10

亿美元，占到全世界铝塑复合板进出口贸易量中的 85%以上。中国已成

为世界上铝塑复合板生产量最大、使用量最大、出口量最大的国家。 

随着社会经济发展，我国已成为全球最大的建筑装饰材料生产大

国，建筑卫浴陶瓷、人造板、石材和墙体材料等装饰建材产量位居全

球第一位，是国民经济的重要组成部分。据中国建筑材料联合会统计，

2017 年我国规模以上的建材工业主营业务收入达到 6.15万亿元，实现

利润总额超过 4446.6 亿元。机械工业是国民经济的支柱产业，是中国

制造业的脊梁，机械工业在我国实现经济社会转型发展和参与全球经

济合作、体现国家产业竞争力以及实现“中国制造 2025”目标等方面

具有战略性支撑作用。 



二、行业概况 

铝塑板全称为铝塑复合板，是指以塑料为芯层、两面为铝材的 3

层复合板材，并在产品表面覆以装饰性和保护性的涂层或薄膜（若无

特别注明则通称为“涂层”）作为产品的装饰面的轻型墙面装饰材料。

铝塑复合板本身所具有的独特性能，决定了其广泛用途：它可以用于

大楼外墙、帷幕墙板、旧楼改造翻新、室内墙壁及天花板装修、广告

招牌、展示台架、净化防尘工程。铝塑复合板在国内已大量使用，属

于一种新型建筑装饰材料。 

20 世纪 60 年代后期，德国研制出新型金属幕墙材料-铝塑复合板，

并进行了规模化生产。铝塑复合板的面世，以其优良的材质、丰富的

色彩、易运输、易加工易成型以及可规模化连续生产的优越的性价比，

得到了市场的普遍认可。 

80 年代，美国、日本等国家开始大规模进入铝塑复合板行业，并

逐步形成了阿鲁克邦、雷诺兹、三菱等国际知名品牌。到 90 年代，伴

随着中国经济的发展、建筑市场的兴起，国内企业开始进入铝塑复合

板生产行业，开始了与国外厂商竞争的尝试。90 年代中期中国第一次

引进先进的大型生产线，整个行业在引进、消化、吸收和创新中开始

成长与壮大。 



21 世纪，伴随着中国经济的进一步高速发展，铝塑板以其优异的

性能、典雅的装饰效果被广大用户所接受，越来越多地被应用于大型

项目、标志性建筑物和高级商用住宅楼的内外装修，特别是北京奥运

会与上海世博会的申办成功，铝塑板行业得到了跨越式发展，据不完

全统计，全国有铝塑复合板企业有 300 多家，2009 年铝塑板产量 2.2

亿平米，位居世界第一，占世界总产量的 80%以上，2009 年产品已出

口到 110 多个国家和地区，年出口量约 8000 万平方米，出口创汇近 10

亿美元，占到全世界铝塑复合板进出口贸易量中的 85%以上。中国已成

为世界上铝塑复合板生产量最大、使用量最大、出口量最大的国家。 

随着社会经济发展，我国已成为全球最大的建筑装饰材料生产大

国，建筑卫浴陶瓷、人造板、石材和墙体材料等装饰建材产量位居全

球第一位，是国民经济的重要组成部分。据中国建筑材料联合会统计，

2017 年我国规模以上的建材工业主营业务收入达到 6.15 万亿元，实现

利润总额超过 4446.6 亿元。机械工业是国民经济的支柱产业，是中国

制造业的脊梁，机械工业在我国实现经济社会转型发展和参与全球经

济合作、体现国家产业竞争力以及实现“中国制造 2025”目标等方面

具有战略性支撑作用。 

 



第二章 项目建设背景及必要性分析 

一、行业上、下游行业之间的关联性 

行业的产业链来看，上游市场原材料主要包括钢材、机筒螺杆、

电机、变频器、低压电器、减速机等，下游市场主要为建筑装饰材料

生产厂商（铝塑板等），其终端消费为建筑装饰及细分建筑幕墙等行

业。 

二、行业需求前景分析 

1、巨大的建筑幕墙市场需求 

随着经济的持续发展，建筑幕墙行业年产值呈现稳步增长态势。

依据中国建筑装饰协会发布的《中国建筑装饰行业“十三五”规划纲

要》，建筑幕墙市场规模将由 2015 年的 3400 亿元增长到 5500 亿元。 

建筑幕墙市场主要集中在大中型城市，伴随着城市化率的不断提

高，我国城市数量和城市规模也在稳步上升，将直接拉动对大型建筑

的需求，并形成对建筑幕墙的需求。“十三五”期间，我国城市化仍

将处于快速发展阶段，2017 年底，我国的城市化率达到了 58.52%，城

市化率的不断提高带动了基础设施建设和房地产业的快速发展，产生

大量建筑装饰需求。近年来，随着一带一路、雄安新区、京津冀一体

化、海南自贸区等一系列国家战略的实施，同时推动了建筑幕墙行业



市场中心不断向其他直辖市、省会城市等二三线城市转移，宏大的区

域经济振兴规划将形成巨大的幕墙行业市场需求。 

2、高速增长的城市轨道交通、机场建设进一步拉动建筑装饰需求 

随着我国国民经济的持续高速发展，城市化进程的不断加快，城

市基础设施特别是城市交通设施与城市化发展的矛盾逐渐显现，国家

已将铁路和城市轨道的发展放在更加突出的地位。改革开放以来，交

通领域的建筑装饰工程始终保持 30%以上的增长速度，为建筑装饰行业

提供年增长 20%左右的工程资源。根据中国铁路总公司发布的信息，

2017 年铁路建设完成投资 8010亿元。根据《铁路“十三五”发展规

划》，截至 2020 年，全国铁路营业里程达到 15万公里，其中高速铁

路 3 万公里，铁路建设的加速将带来大量客运站的建设和装饰需求。 

根据国家发改委、交通运输部于 2016 年 3月发布的《交通基础设

施重大工程建设三年行动计划》中提出，2016~2018 年将大力推进国家

已批复规划的城市轨道交通项目实施，新建城市轨道交通 2000 公里以

上，预计投资约 1.6 万亿元，年均投资规模为“十二五”期间的两倍；

截至 2017 年 6月底，全国共有 53个城市在建城市轨道交通，其中一

线城市 5 个，二线城市 26个，三线及以下城市 22个（尚未建设城市

轨交的省份有青海、海南、宁夏、西藏），城轨交通的投资建设逐步

向三线及以下城市延伸。城市轨道交通的建设将有力地拉动大量城市、



城际轨道客站的建筑装饰市场需求。另外，在机场建设方面，随着我

国居民生活水平的不断提高。根据民航局发布的信息显示，2017 年运

输总周转量 1083.1 亿吨公里，同比增长 12.5%；2017 年航空公司共完

成旅客运输量 5.52 亿人次，增速较去年提升 1.1 个百分点。根据中国

民航“十三五”规划，2020 年运输总周转量达到 1420 亿吨公里，旅客

运输量 7.2 亿人次，新增建成机场超过 50 个，运输机场总数达 260 个

左右。“十三五”期间民用机场投资规模将达到 6500 亿元，将为建筑

装饰行业带来巨大市场需求。 

3、文化、医疗等场馆装饰需求保持稳定增长 

文化教育产业是传承国家文明、提高国民素质、提升消费层次的

重要基础，是政府大力扶持的方向，而医疗卫生事业对于保护和增进

人民健康、提高生活质量起着十分重要的作用，因此政府亦高度重视

医疗卫生事业的发展。根据国家统计局发布的《2017 年国民经济和社

会发展统计公报》，至 2017 年末全国文化系统共有艺术表演团体 2054

个，博物馆 3217 个；全国共有公共图书馆 3162 个，文化馆 3327 个；

医疗卫生机构 99.5 万个。 

政府已在“十二五”规划中明确提出将大力发展我国文化产业，

“推动文化产业成为国民经济支柱性产业，增强文化产业整体实力和

竞争力”；在文化部发布的《文化部“十三五”时期文化产业发展规



划》明确提出到 2020 年，实现文化产业成为国民经济支柱性产业的战

略目标；《“健康中国 2030”规划纲要》发展健康产业为重点等等。

综上，预计未来文化、医疗等场馆装饰需求市场规模有望保持稳定增

长。 

4、大型赛事及会展业的发展为公共建筑装饰行业提供了巨大的市

场空间 

北京奥运会、上海世博会、广州亚运会、深圳大运会的成功举办

带动了我国建筑装饰行业新一轮的发展；同时，随着中国国力增强、

经济水平的提高，越来越多国际会议、大型活动在我国各大城市举办，

新建的大型金融机构、体育场馆、会展中心、酒店等公共建筑的建筑、

改造将有力地推动建筑装饰行业的需求发展。 

5、涉外旅游、国内星级酒店的发展带来大量的建筑装饰需求 

随着我国经济快速增长，商务差旅活动需求不断扩大，居民生活

水平的逐渐提高带来了消费升级以及越来越多的出游需求。根据中国

建筑装饰协会数据统计，国内星级酒店数量在 1999 年至 2011 年期间

平均增长率达到 9.8%，其中五星级酒店平均增长率达 7.25%，四星级

酒店平均增长率达到 8.21%。根据国家旅游局发布的《2018 年第二季

度全国星级饭店统计公报》显示，2018 年第二季度我国的星级酒店为

10739家，共有 9332 家星级饭店通过省级旅游主管部门审核，包括其



中一星级 60 家，二星级 1583 家，三星级 4497 家，四星级 2367 家，

五星级 825 家。据预测，我国五星级酒店增速约在 13%-15%，四星级酒

店增速在 9%-11%。一般而言，酒店装修的装修周期为 5 至 7年，如果

以 30 年的经营期限计算，每家酒店都需要进行 4至 6 次的装修，大量

新增酒店的建设及存量酒店的改造将为建筑装饰行业带来巨大的市场

需求。综上所述，受益于我国的高铁和机场、大型公共建筑、酒店等

行业的快速增长，将带动我国铝塑板等建筑装饰材料行业的市场需求，

进而促进行业公司业务的发展。 

三、下游行业对本行业的影响 

下游市场建筑装饰材料生产厂商（铝塑板等）受到终端消费建筑

装饰及细分建筑幕墙等需求的影响，因此以建筑装饰及细分建筑幕墙

等行业说明对本行业的影响。 

1、建筑装饰业市场规模 

随着政府投资力度的加大和广大居民生活水平的提高，建筑装饰

行业迎来了快速发展期。根据中国建筑装饰协会发布的《2016 年度中

国建筑装饰行业发展报告》，2016 年全国建筑装饰行业完成工程总产

值 3.66万亿元，比 2015 年增加了 2550亿元，增长幅度为 7.5%。增长

速度比 2015 年提升了 0.5 个百分点，比宏观经济增长速度提高了 0.8



个百分点，体现了建筑装饰在国民经济和社会发展中的基础性和超前

性。 

公共建筑装修装饰全年完成工程总产值 1.88 万亿元，比 2015 年

增加了 1400 亿元，增长幅度为 8%左右；住宅装修装饰全年完成工程总

产值 1.78 万亿元，比 2015 年增加了 1200 亿元，增长幅度为 7.2%。全

行业平均利润率为 1.9%左右，比 2015 年下降了 0.1 个百分点。 

2、建筑幕墙业市场规模 

根据中国建筑装饰协会发布的《2016 年中国建筑装饰行业发展报

告》显示，在公共建筑装饰装修中，受高层、超高层建设项目快速增

加的驱动，建筑幕墙全年完成工程总产值 3500 亿元，比 2015 年增加

了 300 亿元,增长幅度为 9.4%左右，其中主要是由建筑节能窗的快速增

长拉动；成品房精装修受国家产业化政策引导和市场认知程度提高等

因素的影响，精装修成品房全年完成工程总产值 7000 亿元，比 2015

年增加了 600 亿元，增长幅度为 9.38%；境外工程产值 550 亿元，比

2015 年增加了 230 亿元，增长幅度为 66.67%，工程所在国数量也相应

有较大的增长。综上，建筑装饰及细分建筑幕墙等行业规模持续增加，

带动铝塑板等建筑装饰材料行业的市场需求，进而促进行业公司业务

的发展。 



第三章 项目总论 

一、项目名称及建设性质 

（一）项目名称 

浙江复合板专用设备项目 

（二）项目建设性质 

本项目属于扩建项目 

二、项目承办单位 

（一）项目承办单位名称 

xx 有限公司 

（二）项目联系人 

薛 xx 

（三）项目建设单位概况 

展望未来，公司将围绕企业发展目标的实现，在“梦想、责任、

忠诚、一流”核心价值观的指引下，围绕业务体系、管控体系和人才

队伍体系重塑，推动体制机制改革和管理及业务模式的创新，加强团

队能力建设，提升核心竞争力，努力把公司打造成为国内一流的供应

链管理平台。 



公司在发展中始终坚持以创新为源动力，不断投入巨资引入先进

研发设备，更新思想观念，依托优秀的人才、完善的信息、现代科技

技术等优势，不断加大新产品的研发力度，以实现公司的永续经营和

品牌发展。 

公司始终坚持“人本、诚信、创新、共赢”的经营理念，以“市

场为导向、顾客为中心”的企业服务宗旨，竭诚为国内外客户提供优

质产品和一流服务，欢迎各界人士光临指导和洽谈业务。 

本公司秉承“顾客至上，锐意进取”的经营理念，坚持“客户第

一”的原则为广大客户提供优质的服务。公司坚持“责任+爱心”的服

务理念，将诚信经营、诚信服务作为企业立世之本，在服务社会、方

便大众中赢得信誉、赢得市场。“满足社会和业主的需要，是我们不

懈的追求”的企业观念，面对经济发展步入快车道的良好机遇，正以

高昂的热情投身于建设宏伟大业。 

三、项目定位及建设理由 

随着我国经济快速增长，商务差旅活动需求不断扩大，居民生活

水平的逐渐提高带来了消费升级以及越来越多的出游需求。根据中国

建筑装饰协会数据统计，国内星级酒店数量在 1999 年至 2011年期间

平均增长率达到 9.8%，其中五星级酒店平均增长率达 7.25%，四星级

酒店平均增长率达到 8.21%。根据国家旅游局发布的《2018年第二季
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