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全球覆盖

亚马逊平台覆盖全球多个国家和地区，为卖家提供广
阔的市场空间。

用户基数大

亚马逊拥有庞大的用户群体，为卖家提供更多销售机
会。

品牌认知度高

亚马逊作为全球领先的电商平台，具有较高的品牌认
知度，有助于提升卖家品牌影响力。

亚马逊平台特点



亚马逊用户群体年龄跨度大，从年轻人到中老
年人都有覆盖。

年龄跨度大

亚马逊用户群体相对消费能力较强，更有可能
购买高品质、高价值的商品。

消费能力强

亚马逊用户群体注重商品品质和服务体验，更倾向于选择信誉好、服务优质的
卖家。

注重品质与服务

亚马逊用户群体分析



竞争对手类型
分析竞争对手的类型，如价格竞争者、质量

竞争者、品牌竞争者等。

竞争对手市场占有率
了解竞争对手在市场中的占有率，以便评估
自身在市场中的地位。

竞争对手优劣势
分析竞争对手的优势和劣势，以便制定针对

性的推广策略。

亚马逊竞争对手分析



产品定位与优化
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