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移动化、社交化、智能化成为
互联网发展的主要趋势，改变
了信息传播方式和用户习惯。

互联网技术的不断创新，如大
数据、人工智能等，为图书选
题策划提供了更多可能性。

互联网平台的崛起，使得图书
销售、宣传和推广更加便捷和
高效。

互联网发展趋势及影响



图书市场总体规模不
断扩大，但竞争也日
益激烈，市场集中度
逐渐提高。

传统出版社与新兴出
版机构并存，各自具
有不同的优势和特色。

线上线下销售渠道多
样化，图书销售更加
灵活和便捷。

图书市场概况与竞争格局



阅读方式和习惯发生变化，数字
化阅读成为主流趋势。

读者更加注重阅读体验和互动性
，对图书的社交属性也有一定需

求。

读者需求日益多元化和个性化，
对图书内容、形式、品质等方面

提出更高要求。

读者需求变化及特点
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传统选题策划往往过于注重市场趋势，盲目跟风，

而忽视了读者真正的需求和阅读兴趣。

以市场为导向，忽视读者需求

传统选题策划容易陷入思维定势，缺乏新颖独特

的创意和个性化元素，导致图书内容同质化严重。

缺乏创新性和个性化

传统选题策划往往只关注图书的出版和发行，而

忽视了互联网时代下多元化的传播渠道和营销方

式。

忽视多元化传播渠道

传统选题策划理念反思



强调创新性和个性化

在选题策划过程中，应鼓励创新思维和个性化元素

的融入，打造独具特色的图书产品。

多元化传播渠道整合营销

充分利用互联网时代的传播优势，整合线上

线下资源，实现多元化传播渠道的整合营销。

以读者为中心，关注阅读
体验
互联网时代的选题策划应更加注重读者的需

求和阅读体验，通过市场调研和数据分析了

解读者的兴趣和偏好。

互联网时代选题策划新理念



众筹选题策划

大数据分析选题策划

IP运营选题策划

社群营销选题策划

创新性选题策划方法举例

通过众筹平台发起选题众筹，

聚集志同道合的读者共同参与

选题策划，实现选题与市场的

精准对接。

借助热门IP的影响力进行选题

策划，通过跨界合作、衍生产

品开发等方式拓展图书的市场

空间。

利用大数据技术对市场趋势、

读者需求等进行深度挖掘和分

析，为选题策划提供科学决策

依据。

针对特定社群进行选题策划和

定制出版，通过社群营销的方

式实现精准推广和销售。
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包括纸质图书、电子图书、期刊文章
等，是图书选题策划的基础资源。

文本资源 图像资源

音视频资源 网络资源

如照片、插图、图表等，能够直观展
示信息，增强图书的可读性和吸引力。

包括讲座、访谈、朗读等音频资料，
以及视频课程、纪录片等视频资料，
为图书提供多媒体呈现方式。

涵盖社交媒体、专业网站、论坛等网
络资源，为图书选题策划提供实时、
广泛的信息来源。

内容资源类型及价值评估



    

内容资源整合方式选择

筛选与整合

根据选题需求，从海量资源中筛选出

有价值的内容，并进行分类、归纳和

整理，形成系统化的资源体系。

原创与改编

鼓励原创内容，同时也可对现有资源

进行改编、重组，以适应新的选题需

求和市场变化。

合作与共享

通过与其他机构、作者、专家等合作，

共享优质资源，拓宽内容来源渠道，

提升资源整合效果。
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