
商誉后续计量方法下企业经

营管理中存在的问题探析 汇报人：

2024-01-14



• 引言

• 商誉后续计量方法概述

• 企业经营管理中存在的问题

• 商誉后续计量方法对企业经营管理的影响

• 解决企业经营管理中存在问题的对策

• 结论与展望

contents

目
录



引言

01



商誉作为企业一项重要的无形
资产，在企业并购、重组等交
易活动中占据重要地位。

商誉后续计量方法的选择和应
用直接影响到企业财务报告的
准确性和可靠性。

随着市场经济的发展和企业竞
争的加剧，商誉后续计量方法
的选择和应用越来越受到企业
和投资者的关注。

研究背景和意义



A B C D

研究目的和问题

分析不同商誉后续计量方

法对企业财务报告的影响。

探究商誉后续计量方法下

企业经营管理中存在的问

题。

研究不同行业、不同规模

企业在商誉后续计量方法

选择和应用上的差异及其

原因。

提出完善商誉后续计量方

法的建议，以提高企业财

务报告的准确性和可靠性。



商誉后续计量方法概

述
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商誉是指企业在经营过程中形成

的、能够带来超额经济利益的、

无法辨认的无形资产。

商誉定义

商誉具有不可辨认性、依附性、

整体性、价值波动性等特点，是

企业整体价值的重要组成部分。

商誉性质

商誉的定义和性质



商誉后续计量方法的种类和特点

将商誉按照一定期限平均摊销，计入当期损益。这种方法

简单易行，但忽略了商誉价值可能随时间变化的特点。

减值测试法

定期对商誉进行减值测试，当商誉存在减值迹象时，计提

减值准备。这种方法考虑了商誉价值的变化，但减值测试

的准确性和主观性对结果影响较大。

系统摊销法

将商誉按照一定规则在多个会计期间内进行摊销，同时考

虑商誉所依附的资产组或资产组组合的变化。这种方法更

为精细，但实施难度较大。

直线摊销法



适用范围
商誉后续计量方法适用于所有拥有商誉的企业，特别是那些通过并购等方式形成

大量商誉的企业。

应用场景

在企业并购、资产重组、股权转让等交易中，商誉后续计量方法对于准确评估企

业价值和财务状况具有重要意义。同时，在企业经营过程中，商誉的后续计量也

有助于企业及时了解自身商誉状况，为决策提供支持。

商誉后续计量方法的应用范围



企业经营管理中存在

的问题
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商誉减值计提不准确
企业在商誉后续计量中，由于主观判断或技术难度，可能导致商誉减值计提不

准确，从而影响财务报表的真实性。

财务报表透明度不足
商誉作为企业资产的一部分，其后续计量方法和结果直接影响财务报表的透明

度和可信度。如果商誉计量不准确或存在争议，将降低财务报表的透明度。

财务报表失真问题



企业在商誉后续计量过程中，如果缺乏完善的内部控制体系，

可能导致计量结果失真或存在舞弊行为。

内部控制体系不完善

内部审计是企业内部控制的重要组成部分，对于商誉后续计

量的准确性和合规性具有监督作用。如果内部审计监督不到

位，将无法及时发现和纠正商誉计量中的问题。

内部审计监督不到位

内部控制失效问题
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