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01 唯品会简介



唯品会成立于2008年，是
国内领先的在线折扣零售
商之一。

公司成立时间 创始人及团队 发展历程

唯品会的创始人和CEO是
沈亚，核心团队包括洪晓
波、杨东皓等人。

唯品会自成立以来，经历
了多次融资和扩张，目前
已经在美国纳斯达克上市。
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公司背景与发展历程



唯品会目前已经覆盖了全
球多个国家和地区，包括
中国、美国、欧洲等。

业务范围

唯品会在中国的在线折扣
零售市场中占据了较大的
市场份额，是行业的领军
企业之一。

市场份额

唯品会以“全球精选、低
价销售”的品牌形象著称，
深受消费者喜爱。

品牌形象

公司现状与市场地位



02 唯品会营销策略



唯品会定位于全球时尚品牌折扣

平台，致力于为消费者提供高品

质、低价格的时尚商品。

品牌定位

以年轻白领、学生和家庭主妇为

主，他们注重时尚、追求品质，

并希望以实惠的价格购买心仪的

商品。

目标客户

品牌定位与目标客户
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